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Penelitian ini dilatarbelakangi karena majunya teknologi perbankan diantaranya SMS 

Banking. Layanan SMS Banking adalah layanan informasi perbankan yang diakses langsung 

melalui telpon seluler/handphone dengan melakukan media SMS (short message servis). Para 

Mahsiswa menggunakan Internet untuk komunikasi dan transaksi, dan menggunakan media SMS 

hanya saat-saat tertentu. 

Focus permasalahan dalam penelitian ini adalah apakah kemudahan penggunaan, 

kegunaan dan ketersedian fitur berpengaruh secara simultan dan parsial terhadap minat 

mahasiswa perbankan syariah (S.I) dalam penggunaan layanan SMS Banking. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah kemudahan penggunaan, kegunaan dan 

keterseidian fitur berpengaruh secara simultan dan parsial terhadap minat mahasiswa perbankan 

syariah (S.I) dalam penggunaan layanan SMS Banking. 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field reseach)yang bermetode kuantitatif, 

untuk memperoleh data yang diperlukan, penulis menyebakan kuesioner penelitian kepada 

mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin pada jurusan (S.I) Perbankan Syariah , sebanyak 126 

responden dari 20% jumlah mahasiswa (S.I) Perbankan Syariah angkatan 2014/2015, 2015/2016, 

2016/2017dan hasilnya dianalisi secara kuntitatif dan diatarik kesimpulannya 

Teknik analisis yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi linier 

berganda, dengan menggunakan tahapan uji validitas, uji reabilitas, dan uji asumsi klasik, dengan 

uji hipotesis uji T, uji F dan uji koefesien diterminasi R2 dengan bantuan aplikais SPSS 22 

Berdasarkan hasil analisis semua variabel kemudahan penggunaan (X1), kegunaan (X2) 

dan ketersediaan fitur (X3) berpengaruh secara simultan terhadap minat mahasiswa dalam 

penggunaan layanan SMS Banking, dapat dilihat dari nilai fhitung>ftabel (31,109>3,07) dengan 

nilai signifikansi 0,00<0,05 berdasarkan hasil analisis secara parsial variabel kemudahan 

penggunaan (X1) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat nasabah (Y), dilihat dari 

thitung>ttabel (2,981>1,65744) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,003<0,05, variabel 

kegunaan (X2) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat nasabah (Y), dilihat dari 

thitung>ttabel (1,880>1,65744) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,063<0,05 variabel 

ketersediaan fitur (X3) memiliki pengaruh yang signifikan terhadap minat nasabah (Y), dilihat 

dari thitung>ttabel (4,546>1,65744) dengan tingkat signifikansi sebesar 0,00<0,05 

 
 


