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ABSTRAK 

 

Rida Ahyani, 2018. Pengaruh Citra Merek, Media Sosial, dan Kualitas Produk 
Banjar Kirana terhadap Minat Membeli pada Mahasiswa FEBI UIN 
Antasari. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan 
Bisnis Islam. Pembimbing: (I) Dra. Hj. Noorwahidah Haisyi, M.Ag. (II) 
Hariyanto, SE. MM 

  
 Kata Kunci: Citra Merek, Media Sosial, Kualitas Produk, dan Minat. 
  

 Penelitian ini dilatarbelakangi karena maraknya usaha kue kekinian milik 
selebriti Indonesia salah satunya adalah Banjar Kirana. Kebanyakan konsumen 
Banjar Kirana adalah orang-orang yang aktif di media sosial. Mahasiswa adalah 
salah satu orang yang aktif dalam menggunakan media sosial, rata-rata dari 
mereka pasti mempunyai media sosial sehingga mereka bisa dengan mudah 
mengetahui apa yang menjadi tren saat ini, yaitu seperti maraknya kue kekinian 
milik selebriti. Mereka tidak ingin melewatkan hal tersebut sehingga banyak 
mahasiswa yang membeli kue Banjar Kirana dan mereka pun mengajak orang-
orang di sekitarnya untuk membeli kue Banjar Kirana. Banyak faktor yang 
mempengaruhi mahasiswa berminat untuk membeli kue Banjar Kirana. 
 Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah variabel citra merek, 
media sosial, dan kualitas produk Banjar Kirana berpengaruh secara simultan dan 
parsial terhadap minat membeli pada Mahasiswa FEBI UIN Antasari serta untuk 
mengetahui variabel manakah yang berpengaruh lebih dominan. Dengan memuat 
teori mengenai citra merek, media sosial, kualitas produk, dan minat. 

Jenis penelitian ini adalah penelitian lapangan dan pendekatan yang 
digunakan adalah pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah 
seluruh mahasiswa aktif FEBI UIN Antasari. Teknik pengambilan sampelnya 
menggunakan nonprobability sampling dan metode pengambilan sampelnya 
dengan puposive sampling. Penentuan jumlah sampelnya menggunakan Roscoe 
dan jumlah sampelnya adalah 80. Penelitian ini menggunakan analisis regresi 
linier berganda. 

Berdasarkan hasil penelitian, secara simultan terdapat pengaruh yang 
signifikan antara citra merek, media sosial, dan kualitas produk terhadap minat 
membeli,  dimana Fhitung > Ftabel yaitu 35,045 > 2,72 dan nilai signifikan F < 𝛼𝛼 
yaitu 0,000 < 0,05. Secara parsial citra merek, media sosial, dan kualitas produk 
masing-masing variabel berpengaruh signifikan terhadap minat membeli. Variabel 
yang paling dominan berpengauh terhadap minat membeli adalah variabel media 
sosial. Hal ini dibuktikan dari hasil analisis yang dilihat dari angka unstandardizet 
coefficients sebesar 0,493 serta standardizet coefficients sebesar 0,447 dan taraf 
sig. sebesar 0,000. 
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MOTTO 

 

  ...       ...      

(Q.S Ali Imran/03: 173 dan Q.S Al Anfaal/08: 40) 
 

Jadilah diri berkualitas maka akan nampak citra yang baik bukan membuat 
pencitraan agar  terlihat  berkualitas. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 
 

Fonem konsonan bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab 

dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan 

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lain lagi 

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus. 

Sesuai dengan Lampiran Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor: 158 Tahun 1987 dan 

Nomor: 0543 b/U/1987 tanggal 22 Januari 1988, sebagai berikut: 

1. Konsonan Tunggal 

Huruf 
Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba' B Be ب

 Ta' T Te ت

 Ṡa' Ṡ es (dengan titik di atas) ث
 Jim J Je ج

 Ḥa' Ḥ ha (dengan titik di ح
bawah) 

 Kha Kh ka dan ha خ
 Dal D De د
 Ża Ż zet (dengan titik di atas) ذ
 Ra R Er ر
 Zai Z Zet ز
 Sin S Es س
 Syin Sy es dan ye ش

 Ṣad Ṣ es (dengan titik di ص
bawah) 

 Ḍad ḍ de (dengan titik di ض
bawah) 

 Ṭa Ṭ te (dengan titik di ط
bawah) 
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 Ẓa Ẓ zet (dengan titik di ظ
bawah) 

 Ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع
 Gain G Ge غ
 Fa F Ef ف
 Qaf Q Qi ق
 Kaf K Ka ك
 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Waw W we و
 Ha' H ha ه
 Hamzah ' Apostrof ء
 Yā' Y Ye ي
 

2. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis muta’aqqin متعقدین

 Ditulis ‘iddah عدة

 

3. Ta’marbutah 

a) Apabila dimatikan ditulis h. 

 Ditulis Hibbah ھبة

 Ditulis Jizyah جزیة

 

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali 

dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaanya kedua itu terpisah, 

maka ditulis dengan  h. 

 

 ‘Ditulis Karāmah  al auliyā كرمة لأولیاء
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b) Apabila ta’ marbutah hidup atau dengan harakat, fatha, kasrah dan 

dammah ditulis t. 

 

 Ditulis Zakātul-fitri زكاة الفطر

 

 

4. Vokal Pendek. 

 Kasrah Ditulis I ـــِ 

 Fathah Ditulis A ـــَ 

 Dammah Ditulis U ـــُ 

 

5. Vokal Panjang 

1. Fathah + alif                     - 

 جا ھلیة 

Ditulis ā    -  jāhiliyyah 

2. Fathah+ ya’mati                        - 

 یسعى 

Ditulis ā-  yas‘ā 

3. Kasrah + ya’mati                        - 

 كریم

Ditulis I     - kari ꜠m 

4. Dammah + wawu mati               - 

 فروض

Ditulis û  - furūḍ 

 

6. Vokal Rangkap 

1. Fathah + ya’ mati                     - 

 بینكم

Ditulis ai- Bainakum 

2.  Fathah + wawu mati   

 قول

Ditulis au- Qaulun 

 

 

 



xi 
 

7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a‘antum أأنتم

 Ditulis u‘iddat أعدة

 Ditulis la‘in syakartum لئن شكر تم

 

8. Kata sandang alif + lam 

a) Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”. 

 Ditulis al-Qur’ān القران

 Ditulis al-Qiyās القیاس

 

b) Apabila dikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”nya. 

 Ditulis as-Samā السماء

 Ditulis asy-Syams الشمس

 

9. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

 Ditulis ذوي الفروض
Żaw꜠i al-furūḍ atau 

Żawil furūḍ 

 Ditulis أھل السنة
ahl as-sunnah atau 

ahlussunnah 
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