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ABSTRAK 

 

Muhammad Ali Husin 2019, Pengaruh Harga Dan Merek Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Di Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin. Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Pembimbing: (I) Dr. Mahmud Yusuf, M.Si.  (II) Erissa Nilasari, S.P, M.P. 

 

Kata Kunci: Harga, Merek, Keputusan Pembelian. 

 

Bisnis adalah suatu kegiatan yang dilakukan secara terus menerus mulai 

dari  pengadaan bahan baku, produksi, pemasaran dan distribusi  sehingga barang 

atau jasa tersebut sampai pada konsumen. Salah satunya adalah bisnis pakaian. 

Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin adalah bisnis yang bergerak dibidang 

pakaian, yang menjual perlengkapan busana muslim, berdiri sejak tahun 2008. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui apakah terdapat pengaruh secara parsial 

dan simultan  variabel harga dan merek terhadap keputusan pembelian pada Galeri 

Muslim Al-Wafa Banjarmasin.Teknik pengambilan sampel dalam penelitian ini 

menggunkan teknik accidental samplingdengan jumlah sampel sebanyak 86 

responden. Lokasi dalam penelitian ini bertempat diGaleri Muslim Al Wafa Jl. 

Bumi Mas Raya No.9, Pemurus Baru, Kec. Banjarmasin Selatan. 

Hasil uji secara parsial variabel harga berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin sesuai hasil uji t 

dimana thitung ≥ ttabel (3,610≥1,988) dan signifikansi ≤ α (0,001≤0,05) dan variabel 

merek berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada Galeri Muslim 

Al-Wafa sesuai hasil uji t dimana thitung ≥ ttabel  (4,233≥1,988) dan signifikansi ≤ 

α(0,000≤0,05).Berdasarkan analisis tersebut maka dapat disimpulkan bahwa 

variabel harga dan merek berpengaruh secara simultan terhadap keputusan 

pembelian pada Galeri Muslim Al-Wafa Banjarmasin sesuai dengan hasil uji F 

dimana nilai Fhitung  lebih besar dari Ftabel yaitu 28,203>3,10 dan nilai sig 

<α(0,000<0,05). 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 
 

 

 Transliterasi kata Arab kedalamhuruf Latin 

dalamskripsiiniberpedomanpadaSuratKeputusanBersamaMenteri Agama 

danMenteriPendidikandanKebudayaanRepublik Indonesia Tanggal 22 Januari 

1988 Nomor 157/1987 dan 0593/1987.  

I. Konsonantunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidakdilambangkan Tidakdilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta‟ T Te ث

 s\a‟ s\ es (dengantitik di atas) ث

 Jim J Je ج

 h}a‟ h} ha (dengantitik di bawah) ح

 kha‟ Kh kadan ha خ

 Dal D De د

 z\al z\ zet (dengantitik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ye ش

 s}ad s} es (dengantitik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengantitik di bawah) ض

 t}a‟ t} te (dengantitik di bawah) ط

 z}a‟ z} zet (dengantitik di bawah) ظ



 

ix 

 ain „ Komaterbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L „el ل

 Mim M „em م

 Nun N „en ى

 Waw W We و

ٍ ha‟ H Ha 

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonanrangkapkarenasyaddahditulisrangkap 

 Ditulis Mutakabbir هتكبرّ

 Ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Biladimatikanditulish 

 Ditulis ja>mi’ah جاهعت

 Ditulis Maktabah هكتبت

(ketentuaninitidakdiperlukanuntuk kata-kata Arab yang 

sudahterserapdalambahasa Indonesia, sepertisalat, surat, ayat, zakat dan 

sebagainya, kecualibiladikehendakilafalaslinya). 

b. Biladiikutidengan kata sandang „al‟ sertabacaankeduaterpisah, 

makaditulisdenganh 



 

x 

 Ditulis al-maktabah al-jami>lah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokalpendek 

  َ  

 
Fathah Ditulis A 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  

 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‟a قرأ

 Dammah Ditulis yant}iqu يٌطق

 

V. Vokalpanjang 

1 
fathah + alif 

 كاهلت

Ditulis 

Ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + yamati 

 صلى

Ditulis 

Ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + yamati 

 شديد

Ditulis 

Ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawumati 

 صدور

Ditulis 

Ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

VI. Vokalrangkap 

1 

fathah + yamati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 

fathah + wawumati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

au 

wafir’auna z\i al-auta>d 

 

 



 

xi 

VII. Vokalpendek yang berurutandalamsatu kata 

dipisahkandenganapostrof 

 Ditulis a’antumasyaddukhalqan أأًتن أشد خلقا

 

 

VIII. Kata sandangalif+lam 

a. BiladiikutihurufQamariyyah 

 Ditulis al-Qur’a>n القراى

 Ditulis al-kita>b الكتاب

 

b. BiladiikutihurufSyamsiyyahditulisdengandiidgamkan 

 Ditulis as}-s}ubh}u الصبخ

 Ditulis as-sa>hirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata DalamRangkaianKalimat 

Ditulismenurutbunyiataupengucapannyadenganmenulispenulisannya 

 Ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالديي

 Ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشوس
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