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ABSTRAK 

Siska Ariani. 2019. Strategi Pengembangan Usaha Dagang Warung bebek sinjay 

di Kota Banjarmasin. Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: (I) Dr. Muhaimin S.Ag. M.A (II) 

Errisa Nilasari, S.P. M.P 

Kata Kunci:Strategi, Pengembangan, Bebek Sinjay 

 

Penelitian    ini    bertujuan    untuk    mengetahui Strategi Pengembangan 

Usaha Dagang Warung bebek sinjay di Kota Banjarmasin. Hal ini 

dilatarbelakangi oleh keberhasilan warung bebek sinjay dalam 

mengembangkan usahanya, yaitu dalam waktu yang cukup singkat sudah 

dapat bersaing dan dikenal masyarakat Kota Banjarmasin. 

Penelitian  ini  dilakukan  dengan pendekatan  deskriptif  kualitatif,  atas  

pengamatan  lapangan  pada  Warung Sinjay dahlia dan cabang- 

cabangnya yang tersebar di beberapa lokasi di Kota Banjarmasin. 

Informan  yang  diteliti  pada  penelitian  ini  sebanyak  7  orang  pemilik 

usaha warung Bebek Sinjay.  

Data yang  dikumpulkan menggunakan metode  observasi, wawancara dan 

dokumentasi kemudian dianalisis dengan analisis deskriptif. Berdasarkan 

hasil penelitian bahwa dalam mengembangkan usahanya Bebek Sinjay 

Banjarmasin menggunakan teknik bauran pemasaran (marketing Mix) 

yaitu inovasi, harga dan promosi.  

Faktor penghambat dari segi inovasi adalah kurang efektifnya strategi 

pengembangan usaha yang dijalankan, dari segi promosi kurang fokusnya 

promosi yang dilakukan berpotensi kalah bersaing dengan pesaing, dari 

segi harga pasokan bahan baku dimusim kemarau terpaksa mengambil 

keputusan menaikkan harga. 

Faktor Pendukung untuk inovasi dengan cara memfokuskan membuka 

cabang-cabang baru di Kota Banjarmasin, promosi menggunakan media 

sosial dan gojek dengan pelayanan mengutamakan aspek kejujuran, 

fathanah, tabligh, murah hati, profesional dan niat suci dan ibadah dalam 

melayani pelanggan serta harga dengan lebih memilih menaikkan harga 

untuk menjaga kualitas produk.. 
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MOTTO 

 

“Carilah motivasi yang lebih kuat dari pada hanya sekedar dunia, karena cara 

terbaik mengubah nasib adalah dengan mengubah tindakan kita :” 

“Sesungguhnya Allah tidak akan merubah keadaan suatu kaum sehingga mereka 

merubah keadaan yang ada pada diri mereka sendiri” (QS. Ra‟d : 11) 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Keterangan 

 alif tidak ا

dilambangkan 
tidak dilambangkan 

 `bā ب
B Be 

 `tā ت
T te 

 śā Ś es (dengan titik diatasnya) ث

 jīm J je ج

 hā`              H ha(dengan titik di bawahnya) ح

 khā` Kh ka dan kha خ

 dal D de د

 ża Ż zet (dengan titik di atasnya) ذ

 rā` R er ر

 zai Z zet ز

 sīn S es س

 syīn Sy es dan ye ش



 

ix 

 şād Ş es (dengan titik di bawahnya) ص

 dād D ض
de (dengan titik di bawahnya) 

 ŝā` Ŝ te (dengan titik di bawahnya) ط

 zā` Z ظ
zet (dengan titik di 

bawahnya) 

 ain …„… koma terbalik (di atas)„ ع

 gain G ge غ

 fā` F ef ف

 qāf Q ق
qi 

 kāf K ك
ka 

 lām L ل
el 

 Mim م
M em 

 Nun ن
N en 

 wāw W we و

 hā` H ha هـ

 ′ hamzah ء
apostrof, tetapi lambang ini 

tidak dipergunakan untuk 

hamzah di awal kata 

 yā`  Y ye ي

 

 

 

 

 



 

x 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Mutakabbir متكبرّ

 Ditulis al-quduus انقدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis jami’ah جامعة

 Ditulis Maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jamilah انمكتبة انجميهة

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
Fathah ditulis A 

 

  َ  
Kasrah ditulis I 

  َ  

 
Dammah ditulis U 

 Fathah ditulis Syakara شكر

 Kasrah ditulis quri‟a قرأ

 Dammah ditulis yantiqu يىطق

 

V. Vokal panjang 

1 fathah + alif ditulis ā- jāhiliyyah 



 

xi 

 ditulis جههيةا

2 
fathah + ya mati 

 يسعى

ditulis 

ditulis 
ā - yas‘ā 

3 
kasrah + ya mati 

 كريم

ditulis 

ditulis 
i – karim 

4 
dammah + wawu mati 

 فروض

ditulis 

ditulis 
ū – furū.d 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 بيىكم

ditulis 

ditulis 
ai –Bainakum 

2 
fathah + wawu mati 

 قىل

ditulis 

ditulis 
au – Qaulun 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan أأوتم أشد خهقا

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur’ān انقران

 Ditulis al-Qiyās انقياس

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 Ditulis as-Samā انسماء

 Ditulis asy-Syam انشمس

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 
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Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis Żawi al-furūd atau Żawil furūd ض و انفر ي ذو

 Ditulis Ahl as-sunnah atau ahlussunnah انسة هم أ
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