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ABSTRAK

Siti Hidayati Rahmi, 2019. STRATEGI PEMASARAN USAHA BATU
PERMATA PADA TOKO KALIMANTAN’S DI MARTAPURA. Skrips
Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.
Pembimbing: (1) Dra Naimah, M.H. pembimbing (I1) 1bu Rohana Faridah,
SE, M. M.

Kata Kunci: Strategi, Pemasaran, Batu Permata.

Penelitian ini dilatar belakangi dari keterkaitan akan banyaknya pengusaha
yang menggeluti usaha batu permata yang ada di Martapura sehingga semakin
banyaknya pengusaha yang serupa menggeluti dibidang usaha batu permata ini,
dilihat dari beberapa sumber bahwa bisnis ini sudah mampu memasuki pasar
nasional seperti ke luar daerah Kalimantan. Tujuan dari penelitian ini yaitu untuk
mengetahui strategi pemasaran usaha batu permata pada toko Kalimantan’s di
Martapura dan kendal a-kendala nya.

Jenis penelitian adalah lapangan (field research) yang bersifat deskriptif,
berlokasi di Komplek Pertokoan Cahaya Bumi Selamat (CBS) Blok D4/13
Martapura Kabupaten Banjar, Kalimantan Selatan, subjek ini adalah pemilik toko
Kalimantan’s yang dijadikan sebagai informan, objek dari penelitian ini
bagaimana strategi pemasaran yang dilakukan oleh pengusaha batu permata pada
toko Kalimantan’s di Martapura, teknik pengumpulan data yang digunakan
wawancara. Teknik pengolahan data yang ada secara editing, data yang terkumpul
dianalisis secara deskriptif kualitatif, dengan tahapan data yang dibuat kemudian
dilakukan penelaahan konsep hasil penelitian dan pembahasan terhadap data yang
diuraikan sehingga diperoleh kesimpulan.

Hasil pendlitian ini yaitu: Pertama, strategi pemasaran usaha batu permata
pada toko Kalimantan’s di Martapura berupa strategi produk dengan cara menjaga
kualitas serta menawarkan produk beraneka ragam, strategi harga bervariasi dari
harga Rp.5000,00 sampa puluhan juta untuk batu permata, strategi distribusi
yaitu pelanggan rata-rata datang sendiri ke toko ada juga penjualan melalui acara
pameran, dan strategi promosi melalui baliho dan tas atau paper bag. Kedua,
kendala yang dihadapi adalah kurangnya bahan baku dan persaingan penjualan
dengan toko lain.



MOTTO

“sebaik—baiknya manusia adalah yang

bermanfaat untuk orang lain”
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN

Fonem konsonan Bahasa Arab yang daam sistem tulisan Arab

dilambangkan dengan huruf, dalam trandliterasi ini sebagian dilambangkan

dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, dan sebagian lain lagi

dilambangkan dengan huruf dan tanda sekaligus.

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama Rl dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal
22 Januari 1988, sebagai berikut:
1. Konsonan Tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

| Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan
Ba’ B Be

o Ta’ T Te

& Sa’ S Es (dengan titik diatas)

c Jim J Je

c Ha h Ha (dengan titik di bawah)

¢ Kha Kh Kadan ha

N Dd D De

5 z Zet (dengan titik di atas)

} Ra R Er

5 Zai z Zet

o Sin S Es

& Syin SY Esdanye

P Shad S Es (dengan titik di bawah)

o Dhad d De (dengan titik di bawah)

b Tha' t Te (dengan titik di bawah)

b Zha' z Zet (dengan titik di bawah)

¢ ‘Ain Komaterbalik di atas

¢ Gan G Ge

o Fa' F Ef

K Qaf Q Ki

B Kaf K Ka




J Lam L El
. Mim M Em
8 Nan N En
Wau W We
2 Ha H Ha
c Hamzah Apostrof
P Ya Y Ye
2. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
opokdinze Ditulis Muta’aqqidin
Bus Ditulis ‘iddah
3. Ta’marbutah
a) Apabiladimatikan ditulish.
i Ditulis Hibbah
iy Ditulis Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah

terserap ke dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan

sebagainya, kecuali apabila dikehendaki lafal aslinya).

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah,

maka ditulis dengan h.

s s S

Ditulis

Karaméh al auliya“

b)

Apabila ta ' marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan

dammah ditulist.

il 355

Ditulis

Zakatul-fitri




4. Vokal Pendek

Kasrah Ditulis I
fathah Ditulis A
dammah Ditulis U
5. Vokal Panjang
1 | Fathah + dlif - Ditulis a - jahiliyyah
Adals
2 | Fathah + ya’mati - Ditulis a-yas’a
P
3 | Kasrah + ya’mati - Ditulis | -karim
g2 S
4 | Dammah + wawu mati - Ditulis a - furud

6. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostr of
1 | Fathah + ya’ mati - a - Bainakum
ASin Ditulis
2 | Fathah + wawu mati - au - Qaulun
Ditulis

7. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostr of
Ditulis A’antum
Ditulis U’iddat
Ditulis la’in syakartum

8. Katasandang alif + lam

a) Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf

ualn'

Ditulis

al-Qur’an

ol Ditulis

al-Qiyas




b) Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf
Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”
nya.

Ditulis as-Sama

Ditulis asy-Syams

. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

Ditulis Zawi_ al-furud atau
Zawil furud

il Ditulis Ahl as-sunnah atau
ahlussunnah
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