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ABSTRAK

Bobby Setiawan. 2020. Strategi Pemasaran Produk Tabungan Umum Syariah
Dengan Akad Mudharabah Musytarakah Pada BMT UGT Sdogiri Cabang
Banjarmasin. Tugas Akhir, Program Studi Diplomalll Perbankan Syariah,
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. : (1) Fahruddin, S.Ab.,ME, (I1)_Sri
Winarsih, SE.,MM

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Tabungan Umum Syariah.

Penelitian ini bertolak dari fungs lembaga keuangan yaitu BMT atau Baitul
maal wa Tamwil, yaitu salah satunya dengan menghimpun dana masyarakat dalam
bentuk tabungan umum syariah. Dimana penghimpunan dana ini disertai dengan
persyaratan yang sudah ada, fungsi dari penghimpunan dana ini adalah untuk
menyimpan dana masyarakat dan agar dapat disalurkan dengan pembiayaan yang
telah adapadaBMT UGT Sidogiri.

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran produk
tabungan umum syariah dengan akad Mudharabah Musytarakah pada BMT UGT
Sidogiri Cabang Banjarmasin dan mengetahui apa sga kendala-kendala yang
dihadapi oleh BMT dalam menerapkan strategi pemasaran pada produk tabungan
umum syariah. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (fied research),
dengan sifat penelitian deskriptif kualitatif dengan melakukan wawancara serta
pengkgjian dari data-data yang diperoleh kemudian akan dianadlisis dan
menghasilkan sebuah kesimpulan.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa BMT UGT Sidogiri Cabang
Banjramasin telah menerapkan strategi pemasaran dengan baik dan benar terhadap
produk tabungan umum syariah yang memiliki risiko cukup tinggi. Selain itu
penelitian menjelaskan mengenal ketertarikan antara tahapan-tahapan strategi
pemasaran dengan penerapan strategi pemasaran padaBMT UGT Sidogiri Cabang
Banjarmasin. Kemudian produk ini dijadikan aternatif dalam produk simpanan
bagi nasabah yang ingin menabung.
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" Selalu ada harapan bagi mereka yang sering berdoa. Selalu ada
harapan bagi mereka yang mau berusaha”
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Tranditerasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan

0593/1987.
I. Konsonan tunggal
Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
| Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
o Ba B Be
< ta’ T Te
& s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d Jim J Je
C h}a’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ Kh kadan ha
4 Da D De
3 2\ 2\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ R Er
J Za Z Zet
o Sin S Es
o Syin Sy esdan ye
ol stad s es (dengan titik di bawah)
ol d} ad} d} de (dengan titik di bawah)
b t}a’ t} te (dengan titik di bawah)
bt Z}a’ z} zet (dengan titik di bawah)
e ‘ain komaterbalik di atas
& Gain G Ge
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o fa’ F Ef
& Qaf Q Qi
d Kaf K Ka
J Lam L ‘el
p Mim M ‘em
d Nun N ‘en
3 Waw \W We
® ha’ H Ha
s Hamzah Apostrof
S ya’ Y Ye
[I. Konsonan rangkap karena syaddah ditulisrangkap
e Ditulis Mutakabbir
o 98l) Ditulis al-qudu>s
[11.Ta’ marbutah di akhir kata
a Biladimatikan ditulish
daala Ditulis ja>mi’ah
A isa Ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap dalam
bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, kecuali bila

dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

i) 4584l

Ditulis

al-maktabah al-jami>lah

IV.Vokal pendek

Fathah

Ditulis




Kasrah Ditulis
Dammah Ditulis U
S Fathah Ditulis Syakara
8 Kasrah Ditulis quri’a
(sl Dammah Ditulis yant}iqu
V. Vokal panjang
fathah + alif Ditulis a>
! dLals Ditulis ka>milah
fathah + ya mati Ditulis a>
2 e Ditulis salla>
kasrah + ya mati Ditulis i>
° L3 Ditulis syadi>d
dammah + wawu mati Ditulis u>
) Qe Ditulis studu>r
VI. Vokal rangkap
. fathah + ya mati Ditulis Ai
=90 Ditulis Ruwaidun
fathah + wawu mati Ditulis Au
? A oY) 453 RE BT Ditulis wa fir’auna z\i al-auta>d

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostr of
EQRA IR Ditulis a’antum asyaddu khalgan




VIIl.Kata sandang alif+lam
a. Biladiikuti huruf Qamariyyah

oAl Ditulis al-Qur’a>n

lisl) Ditulis al-kita>b

b. Biladiikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

eall Ditulis as}-spubh}u

5kl Ditulis as-sa>hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Crll o) Ditulis birru al-wa>lidaini
) 13} Ditulis | Aa asy-syamsu
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