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BNI Syariah Cabang Banjarmasin

Tujuan dari penulisan tugas akhir ini adalah, untuk menggambarkan
bagaimana Strategi Pemasaran Produk Dollar iB Hasanah, dan mendeskripsikan
kendala-kendala yang dihadapi ketika melakukan strategi pemasaran oleh PT Bank
BNI Syariah Kantor Cabang Banjarmasin.

Metode peneliatian ini bersifat deskriptif kualitatif yaitu suatu penelitian yang
menggambarkan produk ini dikhususkan kepada siapa, bagaimana melakukan
strategi pemasaran produk dollar iB Hasanah dan kendala yang dihadapi oleh PT
Bank BNI Syariah Kantor Cabang Banjarmasin tentang produk tabungan dollariB
Hasanah.

Hasil dari penelitian ini menjelaskan gambaran besar tentang, tabungan dollar
iB Hasanah, strategi pemasaran produk dollar iB Hasanah dan kendala apa saja
yang dihadapi oleh PT Bank BNI Syariah Kantor Cabang Banjarmasin
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