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ABSTRAK 

 

 

Nordiyanto, 2020, Strategi Dan Manajemen Bisnis Minyak Wangi Abdullah Parfum Kota 

Banjarbaru, Skripsi, Jurusan: Ekonomi Syariah, Fakultas: Ekonomi Dan 

Bisnis Islam, Pembimbing 1:Drs. Nispan Rahmi , M. Agdan Pembimbing 

2:Hariyanto, S.E.,MM 

 

Kata Kunci, Strategi, Manajemen Bisnis 

 

Parfum merupakan salah satu usaha dibidang penjualan parfum yang saat ini 

berkembang pesat terbukti dengan adanya 6 counter yang berada didaerah martapura dan 

banjarbaru. Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan strategi dan manajemen bisnis 

Abdullah Parfum. 

 

Penelitian ini dilakukan dengan metode kualitatif. Teknik pengumpulan data dalam 

penelitian ini yaitu dengan teknik wawancara yang dilakukan kepada beberapa orang 

informan dari pihak owner dan rekan kerja. 

 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi bisnis owner Abdullah Parfum berupa 

pemilihan rekan kerja yang baik,  mengikutsertakan rekan kerja dalam seminar bisnis, 

briefing setiap bulan, memberikan reward berupa bonus liburan dan juga strategi bisnis 

dari kepala counter Abdullah Parfum berupa pelayanan yang baik, berinovasi dalam 

melakukan strategi penjualan,dekorasi yang bagus dan penampilan yang sopan dan inisiatif 

dalam menawarkan produk- produk sedangkan manajemen bisnis Abdullah Parfum berupa 

Planning proses mengatur tugas, wewenang dan tanggung jawab setiap individu dalam 

manajemen, Organizing tetap memegang asas kekeluargaan di dalamnya, Actuating 

berkenaan dengan fungsi manajer untuk menjalankan tindakan dan melaksanakan 

pekerjaan yang diperlukan untuk mencapai tujuan yang ingin dicapai oleh organisasi dan 

Controlling mengawasi rekan kerja ketoko- toko. 

 

Dapat disimpulkan Abdullah Parfum menerapkan strategi dan manajemen bisnis yang 

baik serta relegius didalam pelaksanaannya. 
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MOTTO 
 

Hidup hanya sekali, semua orang memiliki waktu 

yang sama setiap hari (1x24 jam), ingin bergerak 

mundur, bertahan ataupun maju tergantung diri 

masing-masing. 

 

 

NORDIYANTO 
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KATA PERSEMBAHAN 

 
Alhamdulillahirabbil‘alamin. Puji syukur kehadirat Allah swt atas segala 

Rahmandan Rahim-Nya yang senantiasa tercurah kepada kita semua. Serta atas 

segala petunjuk dan kemudahannya, sehingga penulis dapat menyelesaikan 

skripsi ini dengan harapan yang besar. Shalawat dan salam juga penulis haturkan 

keharibaan junjungan kita Nabi Muhammad saw, keluarga beliau, Sahabat, dan 

tabi‘in yang telah membawa kita menjadi ummat yang teristimewa. 

Dengan mengharap keridhaannya, penulis ingin mempersembahkan 

karya tulis ini kepada kedua orang tua penulis yang telah memberikan segalanya 

demi menjadikan penulis anak yang kuat dan mandiri dalam menjalani 

kehidupan, yang senantiasa menyayangi dan mendoakan penulis di setiap waktu, 

serta mereka yang dengan kesabarannya mendidik dan membimbing penulis 

hingga dewasa ini. Dan berkat mereka juga karya tulis ini dapat terselesaikan. 

Dan dengan penuh kemuliaannya, penulis mengucapkan terima kasih 

sebesar-besarnya kepada dosen-dosen kami di Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam. Khususnya kepada bapak Drs. Nispan Rahmi, M.Agselaku dosen 

pembimbing I dan bapak Hariyanto, SE.,MMselaku dosen pembimbing II 

penulis yang selama ini membagikan pengetahuan serta wawasan yang lebih  

luas kepada kami, membimbing, mengarahkan, dan memberikan motivasi 

kepada kami dalam menyelesaikan tugas akhir ini. Semoga apa yang telah 

diberikan kepada kami senantiasa diberkahi oleh Allah swt dan bermanfaat 

sebagai bekal untuk masa depan dalam kehidupan kami hingga akhir hayat kami. 
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KATA PENGANTAR 

اِلله الرَّ حَْْنِ الرَّ حِيمِْ   بِسْمِ 
دِ نََ مَُُمَّدٍ وَ عَلَى الَِهِ وَالصَّلَا ةُ وَالسَّلَا مُ عَلَى اَ شْرَ فِ اْلَأ نبِْيَاءِ وَ الْمُرْ سَلِيَْ سَي ِ  الَْْمَْدُ لِلَِّّ رَبِ  الْعَا لَمِيَْ 

، اَ مَّا بَ عْدُ   وَصَحْبِهِ اجََْْعِيَْ

 Dengannama Allah yang maha pengasih lagi maha penyayang. Segala puji bagi-Nya. 

Shalawat dan salam kepada junjungan kita Nabi Besar Muhammad Saw, keluarga, sahabat dan 

pengikut beliau sampai hari kiamat. Berkat taufik, hidayah-Nya akhirnya penulis dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul: Strategi dan Manajemen Bisnis Minyak Wangi Abdullah 

Parfum Kota Banjarbaru. 

 Penulis menyadari bahwa dalam penulisan ini banyak sekali mendapat bantuan dari 

berbagai pihak, baik berupa bimbingan, dukungan dan motivasi sehingga menyelesaikan skripsi ini. 

Oleh sebab itu, penulis ingin menyampaikan ucapan terimakasih kepada: 

1. Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin yang berkenan menerima 

dan menyetujui judul proposal skripsi ini. 

2. Ketua jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin 

yang berkenan menyetujui judul proposal skripsi ini. 

3. Drs. Nispan Rahmi, M.Ag selaku dosen pembimbing I dan bapak Hariyanto, SE.,MM selaku 

dosen pembimbing II yang telah banyak memberikan koreksi dan pengarahan yang berharga 

sekali dalam penyelesaian skripsi ini. 

4. Pimpinan Abdullah Parfum, yang berkenan menerima penelitian ini. 

5. Kepada Perpustakaan UIN Antasari Banjarmasin, Kepala Perpustakaan Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Banjarmasin, Kepala Badan Perpustakaan dan Arsip Daerah Provinsi 

Kalimantan Selatan, beserta seluruh Stafnya yang telah memberikan pelayanan dan peminjaman 

sejumlah literatur untuk penyusunan skripsi ini. 

6. Kepala bagian tata usaha Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam serta Stafnya yang telah 

memberikan pelayanan yang baik sehingga memudahkan penulis dalam segala hal administrasi 

yang penulis perlukan. 
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7. Kepada kedua orang tua saya, yang selalu membimbing, memotivasi, yang sangat berjasa dalam 

hidup saya, dan semua pihak yang memberikan bantuan yang sangat berharga dalam 

penyelesaian proposal skripsi ini, baik secara langsung maupun tidak langsung. 

Akhirnya penulis berharap agar proposal skripsi ini bermanfaat untuk kita semua dan atas 

segala bantuan dan bimbingan tersebut penulis berdoa semoga Allah swt. berkenan membalasnya 

dengan ganjaran pahala yang berlipat ganda. Amin ya Rabbal’alamin. 

 

 

Banjarmasin,11 Maret  2020 

 
                                                                                         Penulis 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



xi  

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 
 

Berdasarkan Surat Keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988, sebagai berikut: 

A. Konsonan Tunggal 

 

Huruf 

Arab 
Nama 

Huruf 

Latin 
Keterangan 

 Alif - Tidakdilambangkan ا

 baˋ B Be ب

 taˋ T Te ت

 ṡaˋ ṡ es (dengantitik di atas) ث

 Jim J Je ج

 haˋ ḥ ha (dengantitikdibawah) ح

 khaˋ Kh Kadan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengantitik di atas) ذ

 raˋ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy esdan ye ش

 Şad ṣ es (dengantitik di bawah) ص

 Dad ḍ de (dengantitik di bawah) ض

 ţaˋ ṭ te (dengantitik di bawah) ط

 zaˋ ẓ zet (dengantitik di bawah) ظ

 ain ‘ Komaterbalik di atas‘ ع

 Gain G Ge غ

 faˋ F Ef ف

 Qaf Q Ki ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L El ل

 Mim M Em م

 Nun N En ن

 Wawu W We و

 haˋ H Ha ه

 Hamzah ‘ Apostrof ء
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 yaˋ Y Ye ى
 

B. Konsonanrangkapkarenasyaddahditulisrangkap 

 

 Ditulis muta‘aqqidīn متعقدين

◌ّ   عد

 ة

Ditulis ‘iddah 

 

C. Tā’marbūtah 
 

1. Apabila dimatikan ditulis h. 

 

Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap menjadi bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya. 

Contoh: هبةditulishibah 

2. Apabilata’marbūtah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan 

dammah ditulis t. 

Contoh: ءالأوليا  ‘ditulisKarāmatul-auliyāكرامة 
D. VokalPendek 

 

 Kasrah Ditulis I ـــ ِ

 Fathah Ditulis A ـــ ِ

 ـــ ِ
 

Dammah 
 

Ditulis 
 

U 

 

E. VokalPanjang 

 

1 Fathah + alif 
 جاهلية

 

Ditulis 
Ā 

Jāhiliyyah 

2 Fathah + ya’mati 
 يسعى

 

Ditulis 
Ā 

yas‘ā 

3 Kasrah + ya’mati 
 كريم

 

Ditulis 
Ī 

Karīm 

4 Dammah + wawumati 
 فروض

 

Ditulis 
Ū 

furūḍ 

 

F. VokalRangkap 

 

1 Fathah + ya’ mati  Ai 
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 Ditulis Bainakum بينكم 

 

G. Vokal-vokalpendek yang berurutandalamsatu kata 

dipisahkandenganapostrof ( ′ ) 

 

Contoh:أأنتمditulisa′antum. 

 

H. Kata SandangAlif + Lam 

 

1. Bila diikuti huruf qamariyah ditulis al- 

Contoh: القلمditulisal-qalamu 

 

2. Bila   diikuti   huruf  syamsiyyah,  huruf a1- diganti dengan huruf 

syamsiyyah yang mengikutinya. 

Contoh: الشمس ditulis al-syamsu (baca: asy-syamsu) 

 

I. Kata dalamRangkaianFrasaatauKalimat 

 

1. Ditulis kata per kata, atau 

2. Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dalam rangkaian tersebut. 

Contoh: يمركلا نأرقلا   .ditulisfi al-Qur’ān al-karīmيم 

J. HurufKapital 

 

Penulisanhurufkapitalataubesardisesuaikandengan EYD. 

 

Contoh: ٌدٌ إِلاَّ رَسُوْل  .ditulisWamāMuhammadunillārasūlunوَمَامُحَمَّ

Penggunaan huruf awal kapital untuk Allah hanya berlaku bila dalam tulisan Arabnya 

memang lengkap demikian dan kalau penulisan itu disatukan dengan  kata lain sehingga ada huruf 

atau harakat yang hilang, huruf kapital tidak dipergunakan. 

Contoh: 

الله وَفَ تْحٌ قَريِْب  Nasrumminallāhiwafathunqarīb – نَصْرٌ مِّنَ 

يْ عًا  Lillāhi al-amrujamī‘an – لله اْلَأمْرُ جََِ

الله بِكُلِّ شَيْءٍ  عَلِيْمٌ وَ  – W a l l ā h u b i k u l l i s y a i ' i n ‘ a l ī m u n 

 

K. Tajwid 

 

Bagi mereka yang menginginkan kefasihan dalam bacaan, pedoman transliterasi ini 

merupakan bagian tak terpisahkan dengan ilmu Tajwid. Karena itu peresmian pedoman transliterasi 

ini perlu disertai dengan pedoman tajwid. 
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