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ABSTRAK

Rika Pabhlifi. 2020. Pengaruh Harga, Kualitas, Dan Brand Online Shop Terhadap
Minat Beli Mahasiswa Di Kota Banjarmasin. Skripsi, Program Studi
Ekonomi dan Bisnis Islam, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam,
Pembimbing: (I) Dr. Muhaimin, S.Ag., MA, (II) Annisa Sayyid, MSI

Kata Kunci: Harga, Kualitas, Brand dan Minat Beli

Penelitian ini dilakukan melihat fenomena yang ada di lingkungan
mahasiswa di Kota Banjarmasin yang banyak berbelanja di online shop. Online
shop akhir-akhir ini semakin marak bermunculan seiring dengan semakin mudah
nya masyarakat mengakses internet. Kehadiran online shop membuat mahasiswa
tidak repot ke pasar untuk membeli barang yang diinginkan.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui ada tidaknya pengaruh baik
secara simultan maupun parsial pada variabel harga, kualitas, dan brand online shop
terhadap minat beli mahasiswa.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan yang bersifat kuantitatif,
teknik pengumpulan data dilakukan dengan kuesioner (angket) yang dilakukan
peneliti. Populasi dalam penelitian ini adalah mahasiswa di kota Banjarmasin yang
berjumlah 1.366 orang. Sampel yang digunakan dalam penelitian ini adalah 93
responden mahasiswa di kota Banjarmasin. Teknik analisis yang di gunakan dalam
penelitian ini adalah analisis regresi linier berganda, dengan menggunaka.r_l tahap_an
uji validitas, uji reliabilitas dan uji asumsi klasik. Di buktikan dengan uji T, uji F
dan Determinasi dengan bantuan aplikasi SPSS 21 for Windows 19.0.

Berdasarkan hasil penelitian, di dapatkan bahwa se:;ra parsial (1.1ji t) hyang
mempunyai pengaruh signifikan terhadap minat beli mahasiswa, yaitu: harga
(5,3319)) >ynil:ie t tgabel (1,987), dengan signifikan (0.000<0.005), kuahtas_ (3_,518) >
nilai t tabel (1,987), dengan signifikan (0,001<0,05),_brand (3,783) > xluleu t tabel
(1,987), dengan signifikan (0.000 <0,05), dan secara sqnultan gu_]l ) va?nabel !1arga,
kualitas dan brand, berpengaruh signifikan terhadap minat beli mahasiswa, dimana
nilai f hitung > dari nilai f tabel (81,128>2,707).
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA



Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama
I Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
< Ba B Be
o ta’ T Te
< s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je
ha (dengan titik di
c hya h) bawah)
z kha' Kh ka dan ha
3 Dal D De
3 z\al z\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ R Er
B) Zai Z Zet
s Sin S Es
Y] Syin Sy es danye
o s)ad N es (dengan titik di
bawah)
2 dad) d} de (dengan titik di
bawah)




R oar 9 te (dengan titik di
bawah)

B e 2 zet (dengan titik di
bawah)

d ‘ain ‘ koma terbalik di atas

¢ gain G Ge

b fa’ F Ef

3 qaf Q Qi

4 kaf K Ka

J lam L ‘el

p mim M ‘em

N) nun N ‘en

9 waw W We

° ha’ H Ha

P hamzah Apostrof

¢ ya’ Y Ye

. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
gvit] ditulis Mutakabbir
awgadll ditulis al-qudu>s
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lll. Ta’ marbutah di akhir kata

a. Bila dimatikan ditulis h

d20l> ditulis ja>mi‘ah
480 ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka ditulis

dengan h
sl 454l ditulis al-maktabah aljami>lah

IV. Vokal pendek

Fathah Ditulis A
Kasrah Ditulis I
Dammah Ditulis U
L% Fathah Ditulis Syakara
1,8 Kasrah Ditulis uri‘a
q
Sl Dammah Ditulis yant}iqu
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V. Vokal panjang

fathah + alif ditulis a>
.
dhls ditulis ka>milah
fathah + ya mati ditulis a>
2
sle ditulis sjalla>
kasrah + ya mati ditulis i>
3
KR ditulis syadi>d
dammah + wawu
. ditulis u>
4 mati
ditulis spudu>r
Jo\o
VI. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
1
S39) ditulis ruwaidun
] au
fathah + wawu mati ditulis
2 wa firauna z\i al-
SbgYl &3 u9es99 ditulis
auta>d

VIIl. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof

als aal @ull Ditulis a’antum asyaddu khalgan

VIIl. Kata sandang alif+lam

12



a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

ahdll ditulis al-Qura>n

sl ditulis al-kita>b

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

zwall ditulis as}-sjubhju

3oLl ditulis as-sa>hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

gl 3 Ditulis birru al-wa>lidaini
ouaddl 13] Ditulis Iz\a asy-syamsu
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