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Penelitian ini membahas tentang Media Sosial pada pedagang
sepatu di Banjarmasin. penelitian ini merupakan penelitian kualitatif atau

penelitian lapangan. Masalah yang diteliti mencakup: Mengetahui
pemanfaatan media social sebagai sarana promosi pada pedagang

sepatu di pasar baru Banjarmasin. Data yang diperolehh dengan cara
wawancara dan dokumentasi. teknik analisis data yang digunakan adalah
analisis benefit kuantitatif.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pemanfaatan media
social sebagai sarana proosi pada pedagang sepatu di pasar baru

Banjarmasin. selain itu juga untuk mengetahui kendala yang dihadapi
dalam pemanfaatan media social sebagai sarana promosi pada pedagang

sepatu di pasar baru Banjarmasin. ---pemisah Halaman -
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