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ABSTRAK

Winda Habsari. 2020. Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Muslim pada Produk Mie Samyang di Kota Banjarmasin.
Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam. Pembimbing: (I) Dr. Muhaimin, S.Ag., MA, (Il) Lutpi Sahal,
S.H.I, M.S.1.

Kata Kunci: Label Halal, Keputusan Pembelian.

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh tingginya konsumsi masyarakat
Indonesia terhadap mie instan, salah satu produk yang sedang populer dikalangan
masyarakat saat ini adalah produk mie Samyang. Mie Samyang merupakan
produk mie instan impor dari Korea Selatan yang sebelumnya sempat diragukan
kehalalannya karena belum memiliki label halal resmi dari badan pemberi otoritas
di Indonesia, yaitu Majelis Ulama Indonesia (MUI). Dengan adanya label halal
dari Majelis Ulama Indonesia (MUI) sekarang apakah mempengaruhi keputusan
pembelian seseorang dalam melakukan pembelian produk mie Samyang.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal terhadap
keputusan pembelian konsumen muslim pada produk mie Samyang di Kota
Banjarmasin.

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan teknik
pengambilan sampel dengan menggunakan teknik random sampling. Jumlah
sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden yang diperoleh dari jumlah
populasi dengan menggunakan rumus slovin. Pengumpulan data pada penelitian
ini menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi
linier sederhana dengan bantuan program SPSS 25 for windows.

Hasil penelitian menunjukan bahwa label halal berpengaruh secara
signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim pada produk mie
Samyang di Kota Banjarmasin. Hasil ini d apat dilihat dari nilai thitung > ttabel
(10,844 > 1,98447) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Selain itu, dari hasil uji
koefisien determinasi (R?) sebesar 0,545 menunjukan bahwa besar pengaruh label
halal terhadap keputusan pembelian sebesar 54,5%, sedangkan sisanya 45,5%
dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor

157/1987 dan 0593/1987.

I.  Konsonan Tunggal

':i;lgf Nama Huruf Latin Nama
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
o ba B be
& ta T te
& sa $ es (dengan titik di atas)
d jim J je
d ha h ha (dengan titik di bawah)
d kha Kh ka dan ha
4 dal D de
3 zal Z zet (dengan titik di atas)
J ra R er
J zai z zet
gy sin S es
o syin Sy es dan ye
ol sad $ es (dengan titik di bawah)
ol dad d de (dengan titik di bawah)
b ta t te (dengan titik di bawah)
5 za z zet (dengan titik di bawah)
' ‘ain ‘ koma terbalik di atas
£ gain G ge
= fa F ef
T qaf Q qi
d kaf K ka
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J lam L el
p mim M em
I nun N en
3 waw W we
5 ha H ha
s hamzah apostrof
7] ya“ Y ye
Il. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
Proui Ditulis mutakabbir
o sl Ditulis al-qudiis
1. Ta’marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
axala Ditulis jamiah
s Ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap

dalam Bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat, dan sebagainya,

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya)

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah,

maka ditulis dengan h

adbrandig Sl

Ditulis

al-maktabah al-jamilah

IV. Vokal pendek

Fathah

ditulis a




Kasrah ditulis
Dammah ditulis u
K Fathah ditulis syakara
B Kasrah ditulis quri’a
Ghb Dammah ditulis yansqu
V. Vokal panjang
1 fathah + alif ditulis a
FRALS ditulis kamilah
2 fathah + ya mati ditulis a
L;J.A ditulis salla
3 kasrah + ya mati ditulis i
AYER ditulis syadid
4 dammah + wawu mati ditulis u
Jsda ditulis sudiir
V1. Vokal rangkap
1 fathah + ya mati ditulis ai
Ly ditulis ruwaidun
2 fathah + wawu mati ditulis au
A YL ge yi g ditulis wa fir aunaz I al-autad




VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan
apostrof

Lals aklatil) Ditulis a’ antum asyaddu khalgan

VIll. Kata sandang alif + lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

<l ) Ditulis al-Qur’an

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis denhan diidgamkan

vl Ditulis as-subu

S_)AL..J\ Ditulis as-shirah

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya.

el bl g Ditulis birru al-walidaini

ol Ditulis iza asy-syamsu

Xi



KATA PENGANTAR

PREN AV e J\J\MM

Segala puji bagi Allah Swt., atas segala limpahan karunia, nikmat, dan
petunjuk-Nya sehingga pada akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. Shalawat
serta salam selalu kita tuturkan kepada panutan Nabi Muhammad SAW.,
keluarga, sahabat, dan para pengikut beliau hingga akhir zaman. Lepas dari khilaf
dan segala kekurangan, penulis merasa sangat bersyukur telah menyelesaikan
skripsi yang berjudul “Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian
Konsumen Muslim Pada Produk Mie Samyang Di Kota Banjarmasin”, sebagai
salah satu syarat guna memperoleh gelar strata satu Sarjana Ekonomi, pada
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin.

Penulis menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapatkan dukungan,
bimbingan dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbangkan pikiran,
waktu, tenaga, dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini dengan
setulus hati penulis mengucapkan terima kasih kepada:

1. Bapak Dr. H. Fathurrahman Azhari, MHI., selaku Dekan Fakultas

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin.

2. Ibu Rohana Faridah, SE., MM., selaku ketua program studi Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari
Banjarmasin.

3. Bapak Dr. Muhaimin, S.Ag., MA., selaku pembimbing skripsi 1 dan

Bapak Lutpi Sahal, S.H.l1., M.S.1., selaku pembimbing skripsi 2 yang

Xii



telah memberikan bimbingan, saran serta meluangkan waktunya
kepada penulis selama menyelesaikan skripsi.

4. Bapak dan lbu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN
Antasari Banjarmasin yang telah memberikan bekal ilmu yang
bermanfaat bagi penulis.

5. Bapak dan Ibu Tenaga Kependidikan Fakultas Ekonomi dan Bisnis
Islam.

6. Ibu dan Bapak penulis, terima kasih atas doa, dukungan, cinta, kasih
sayang dan pengorbanan yang tidak pernah ada habisnya.

Semoga Allah SWT, membalas segala bentuk kebaikan pihak-pihak yang

terkait. Akhir kata penulis mengharapkan ampunan dan ridha dari Allah SWT,
semoga karya tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan

menambah khazanah pengetahuan hukum Islam, Aamiin.

Banjamasin, 02 Oktober 2020
Penulis

-,

v

Winda Habsari

xiii



DAFTAR ISl

HALAMAN JUDUL ..., i
HALAMAN PERNYATAAN KEASLIAN PENULISAN........cccccccoiiinnnne, i
HALAMAN PERSETUJUAN ... ii
HALAMAN PENGESAHAN ... \Y,
ABSTRAK e e Y
1Y/ L N I 1 PSRRI Vi
HALAMAN PERSEMBAHAN ... Vil
PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA...........ccooviveeeee viil
KATA PENGANTAR ...t e e e a e e e e e e Xii
DAFTAR IST .. e e s a e e e e e Xiv
DAFTAR TABEL ... XVi
DAFTAR GAMBAR. ... . XViii
BAB | PENDAHULUAN ... 1
A. Latar Belakang.........cccoovioiiiiii 1
B. Rumusan Masalah............cccooviiieiiiiecie e 10
C. Tujuan Penelitian ........ccvveiiiieiiiie e 10
D. Signifikansi Penelitian...........ccceeiiiieiiiie e 10
E. Definisi Operasional ............ccccveeiiiieiiiie e 11
F. Penelitian Terdahulu ..o 12
G. Kerangka PEMIKIFAN.........cccivviiiiie e cee e 18
H. Hipotesis Penelitian...........cccoeouveeiiiee e 18
[, Sistematika PENUIISAN...........covviiiiiiiii e 19
BAB Il LABEL HALAL, KEPUTUSAN PEMBELIAN DAN KONSUMSI
DALAM EKONOMI ISLAM ...ttt 22
A, Label Halal ... 22
1. Pengertian Label ........ccoovviiiiie i 22
2. Pengertian Halal .............cccoooviieiii e 23
3. Pengertian Label Halal .............c..ccooveeiiiiiii e 25
B. Keputusan Pembelian............ccovveiiiiiiiiii e 27
1. Pengertian Keputusan Pembelian.............cccccoooveeviveiiiicciiie e, 27
2. Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Perilaku Pembelian
KONSUMEBN ...ttt 28
3. Proses Keputusan Pembelian Konsumen ...........cc.cccccveeviieeiinnnn, 35
C. Konsumsi dalam EKonomi ISIam ...........ccccoovieiiiiiiniiieicee e, 38
BAB 111l METODE PENELITIAN ..ottt 44
A. Jenis dan Pendekatan Penelitian ............ccoovvviiiieiiieiiie e, 44
B. LoKaSi PENEILIAN........cieiiiiiieiiieie e 44
C. Subjek dan Objek Penelitian............ccccocvireiiieeiiiee e 44

Xiv



D. Populasi dan Sampel .........cooviiiiiiiiiic 45

E. Data dan SUMDEr Data..........ccooovieiiiiiiiiiiieiicee e 46

F.  Teknik Pengumpulan Data ..........ccccoiieiiiiiiiiiieiiieecesee e 47

G. Desain PenQUKUIAN ........ocuiiiiiiiieiiese e 47

H. Variabel Penelitian..........cccooviiiiiiiiee e 48

[, Instrumen Penelitian..........cooovveiiiieiiiii e 51

J. Teknik Pengolahan Data ..........cccceeieeiiieiiieniiciie e 51

K. Teknik ANaliSis Data.........cceciuveiiireiiiieiiiee e seeeseeeseeeesnaee e 52
BAB IV HASIL DAN ANALISIS PENELITIAN. ..o, 56
A. Gambaran Umum Lokasi Penelitian ............ccocoeviiiiiiniiiie, 56

B. Sejarah Singkat Mie Samyang.........ccccevvieriiiiiniiee e 57

C. Karakteristik RESPONAEN ........cociiiiiiiiiiiieee e 60

D. Analisis Deskripsi Variabel ... 64

E.  ANALSIS DAA.......ccuiieiiiieeciie et 77

1o UJIValidItas.....ccooiieiiieiie e 77

2. Uji RENADILAS ..o 79

3. UJINOIMAKTAS. ....coivviiiieiiiece e 79

4. Analisis Regresi Linier Sederhana...........ccccoovivieniiininniiesienn, 82

5. UJEHIPOTESIS ..ttt 84

a. Uji Koefisien Determinasi (R) .....ccooovvveeviveeiiee e siie e 84

b. Uji T (Uji Signifikan Parsial) ...........ccccocovveeiiieeiiiee e, 85

F.  Pembahasan Hasil Penelitian...........ccccccooiiiiiiiiiiicnnc e 86
BAB V PENUTUP ..o 90
AL SIMPUIAN ... 90

B. SAAN ... 90
DAFTAR PUSTAKA .t 92
LAMPIRAN ...ttt 95
DAFTAR RIWAYAT HIDUP ......oiiiiiiiiieeceeee e 148

XV



DAFTAR TABEL

Tabel 1.1 Pendapatan Penjualan Samyang Food 2015-2019 ...........ccccccvevuneee 6
Tabel 3.1 Instrumen Penelitian............ooovveiiiieiiiie e 51
Tabel 4.1 Jawaban Responden Tentang Saya Tahu Maksud dari Gambar

LI =] o | PR SPRS 64
Tabel 4.2 Jawaban Responden Tentang Saya Selalu Memperhatikan Ada

Tidaknya Gambar Tersebut pada Kemasan Sebelum Melakukan

Pembelian Produk Mie Samyang ..........ccccevvveneiiieniienicenee s 65
Tabel 4.3 Jawaban Responden Tentang Tulisan “Halal” pada Gambar Tersebut

Terbaca Dengan Jelas ..........cocoviiiiiiiiiiiie e 66
Tabel 4.4 Jawaban Responden Tentang Adanya Tulisan “Halal” yang Terdapat

Pada Gambar Tersebut Membantu Saya Mengidentifikasi Produk

Sebelum Melakukan Pembelian Produk Mie Samyang.................... 66
Tabel 4.5 Jawaban Responden Tentang Saya Mengetahui Gabungan Gambar dan

Tulisan Tersebut Adalah “Label Halal” Resmi dari Majelis

Ulama Indonesia (MUI) .....oooiiiieiieeceece e 67
Tabel 4.6 Jawaban Responden Tentang Adanya “Label Halal” Tersebut

Menjadi Pertimbangan Saya Memilih Produk Mie Samyang

Sebelum Saya Melakukan Pembelian..........c..c.ccccooviveiiiinciieennn, 68
Tabel 4.7 Jawaban Responden Tentang Saya Mengetahui Dengan Jelas Letak

“Label Halal” pada Kemasan Produk Mie Samyang........................ 68
Tabel 4.8 Jawaban Responden Tentang Adanya”Label Halal” pada Kemasan

Produk Memperkuat Bahwa Produk Mie Samyang itu Halal ........... 69
Tabel 4.9 Jawaban Responden Tentang Karena Terdapat pada Kemasan,

“Label Halal” Mempermudah Saya Dalam Memberi Informasi dan

Keyakinan Akan Mutu Produk .............cccoceeiiiii i, 70
Tabel 4.10 Jawaban Responden Tentang Saya Menyadari Adanya Rasa Ingin

Mengonsumsi Produk Mie Samyang yang Berlabel Halal ............... 71

XVi



Tabel 4.11 Jawaban Responden Tentang Saya Memperoleh Informasi Tentang
Label Halal pada Produk Mie Samyang dari Teman, Keluarga, Iklan
dan Media SOSIal ........cccuvieiiie e 71
Tabel 4.12 Jawaban Responden Tentang Saya Mencari Tahu Kehalalan pada
Produk Mie Samyang dari Label Halal yang Tercantum pada
KBIMASAN ... 72
Tabel 4.13 Jawaban Responden Tentang Saya Berusaha Memenuhi Kebutuhan
Dengan Produk Mie Samyang yang Berlabel Halal Resmi dari
Majelis Ulama Indonesia (MUI) .......cccoooiiiiiiiiincee 73
Tabel 4.14 Jawaban Responden Tentang Saya Mencari Manfaat Tertentu dari
Produk Mie Samyang yang Berlabel Halal .................cccccoeiinnnnnn. 74
Tabel 4.15 Jawaban Responden Tentang Saya Memutuskan Untuk Membeli
Produk Mie Samyang Karena Memiliki Label Halal dari Majelis
Ulama Indonesia (MUI) ......ccooiiiiiiiieiiieee e 74
Tabel 4.16 Jawaban Responden Tentang Saya Memutuskan Membeli Produk
Mie Samyang Berlabel Halal Karena Memenuhi Syarat Kehalalan
Syariat ISIam ........cooviiiie e 75
Tabel 4.17 Jawaban Responden Tentang Saya Merasa Aman dan Puas
Mengonsumsi Produk Mie Samyang yang Berlabel Halal ............... 76
Tabel 4.18 Jawaban Responden Tentang Saya Memiliki Keinginan Untuk
Membeli Kembali Produk Mie Samyang Karena Telah Teruiji

Kehalalannya Oleh Majelis Ulama Indonesia (MUI) ....................... 76
Tabel 4.19 Hasil Uji Validitas ............cccooeeiiieiiiie e 78
Tabel 4.20 Hasil Uji Reliabilitas ...........cccccoovveiiii i, 79
Tabel 4.21 Hasil Uji Normalitas Kolmogorovn-Smirnov.............ccccceeveevvnenne, 80
Tabel 4.22 Hasil Analisis Regresi Linier Sederhana.............cccccooovveviieeiinnann, 83
Tabel 4.23 Hasil Uji Koefisien Determinasi ............cccceevvveeiirecciieee e s, 84
Tabel 4.24 HaSil UJIi T ..ooeeieeecece et 85

XVii



DAFTAR GAMBAR

Gambar 1.1 Produk Mie Samyang ..........cccoouieiiiiiieiiieiese e 8

Gambar 1.2 Kerangka PEMIKIFaN ..........cocoiiiiiiiiiiieiie e 18
Gambar 2.1 Label Halal MUI ... 26
Gambar 4.1 Logo Samyang Foods Co, Ltd .......ccccoeveiiiiiiiie e 58
Gambar 4.2 Varian Produk Mie Samyanq .........cccccceeieerienieniieie e 59
Gambar 4.3 Karakteristik Responden Berdasarkan Jenis Kelamin................... 61
Gambar 4.4 Karakteristik Responden Berdasarkan Usia...........c..ccccceevverenen. 62
Gambar 4.5 Karakteristik Responden Berdasarkan Pekerjaan ............c..cccc..... 62

Gambar 4.6 Karakteristik Responden Berdasarkan Berapa Kali Melakukan

Pembelian Produk Mie Samyang Dalam 1 Bulan ......................... 63
Gambar 4.7 Hasil Uji Normalitas Histogram...........ccoccevieniiiieniennc e 81
Gambar 4.8 Hasil Uji Normaslitas Normal Probability Plot ........................... 82

Xviii



