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ABSTRAK 

 

Winda Habsari. 2020. Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Muslim pada Produk Mie Samyang di Kota Banjarmasin. 

Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam. Pembimbing: (I) Dr. Muhaimin, S.Ag., MA, (II) Lutpi Sahal, 

S.H.I., M.S.I. 

 

Kata Kunci: Label Halal, Keputusan Pembelian. 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh tingginya konsumsi masyarakat 

Indonesia terhadap mie instan, salah satu produk yang sedang populer dikalangan 

masyarakat saat ini adalah produk mie Samyang. Mie Samyang merupakan 

produk mie instan impor dari Korea Selatan yang sebelumnya sempat diragukan 

kehalalannya karena belum memiliki label halal resmi dari badan pemberi otoritas 

di Indonesia, yaitu Majelis Ulama Indonesia (MUI). Dengan adanya label halal 

dari Majelis Ulama Indonesia (MUI) sekarang apakah mempengaruhi keputusan 

pembelian seseorang dalam melakukan pembelian produk mie Samyang. 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh label halal terhadap 

keputusan pembelian konsumen muslim pada produk mie Samyang di Kota 

Banjarmasin. 

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif dengan teknik 

pengambilan sampel dengan menggunakan teknik random sampling. Jumlah 

sampel dalam penelitian ini sebanyak 100 responden yang diperoleh dari jumlah 

populasi dengan menggunakan rumus slovin. Pengumpulan data pada penelitian 

ini menggunakan kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan yaitu regresi 

linier sederhana dengan bantuan program SPSS 25 for windows. 

Hasil penelitian menunjukan bahwa label halal berpengaruh secara 

signifikan terhadap keputusan pembelian konsumen muslim pada produk mie 

Samyang di Kota Banjarmasin. Hasil ini d apat dilihat dari nilai thitung > ttabel  

(10,844 > 1,98447) dengan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Selain itu, dari hasil uji 

koefisien determinasi (R2) sebesar 0,545 menunjukan bahwa besar pengaruh label 

halal terhadap keputusan pembelian sebesar 54,5%, sedangkan sisanya 45,5% 

dipengaruhi oleh variabel lain yang tidak dimasukkan dalam penelitian ini. 
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MOTTO 

 

“Memulai dengan penuh keyakinan” 

“Menjalankan dengan penuh keikhlasan” 

“Menyelesaikan dengan penuh kebahagiaan” 
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PERSEMBAHAN 

 

Segala puji syukur kepada Allah SWT atas segala rahmat dan hidayah-

Nya yang telah memberikan kekuatan, kesahatan, kemudahan dan kesabaran 

untuk saya dalam menyusun skripsi, akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. 

Kupersembahkan dengan segenap cinta dan doa, karya tulis yang sederhana ini 

untuk: 

“Ayah dan ibuku tercinta Syahrudin dan Aslamiyah, yang tiada hentinya 

selama ini selalu memberikan semangat, dukungan, nasihat, kasih sayang serta 

doa-doa yang selalu terpanjatkan setiap saat demi kesuksesanku. Terimakasih atas  

segala doa, pengorbanan, kesabaran dan nasihat kalian” 

“Adik-adikku tercinta Ahmad Rifa’ini dan Eliza Safitri, tiada yang 

paling mengharukan saat kumpul bersama kalian, walaupun sering bertengkar tapi 

hal ini selalu menjadi warna yang tak akan tergantikan. Terima kasih atas 

semangat dan dukungan kalian” 

“Para dosen, khususnya dosen pembimbing, terima kasih telah bersedia 

meluangkan waktunya untuk menuntun dan mengarahkan, memberikan 

bimbingan dan pelajaran yang tidak ternilai harganya” 

“Sahabat dan teman-teman seperjuanganku yang selalu menghangatkan 

perjalanan kuliahku, terima kasih untuk waktu dan canda tawa kalian, sehingga 

membuat hari-hari kuliahku lebih berarti” 

Terima kasih yang sebesar-besarnya untuk kalian semua. Semoga skripsi 

ini dapat bermanfaat dan berguna untuk kemajuan ilmu pengetahuan di masa yang 

akan datang. Aamiin 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 

157/1987 dan 0593/1987. 

I. Konsonan Tunggal 

Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B be ب

 ta T te ث

 sa ṡ es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج

 ha ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 kha Kh ka dan ha خ

 dal D de د

 zal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 ra R er ر

 zai Z zet ز

 sin S es س

 syin Sy es dan ye ش

 sad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 dad ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ta ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 za ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain G ge غ

 fa F ef ف

 qaf Q qi ق

 kaf K ka ك
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 lam L el ل

 mim M em م

 nun N en ى

 waw W we و

 ha H ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya‟ Y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis mutakabbir متكبر

 Ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’marbutah  di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis jāmi’ah جامعه

بهمكت  Ditulis maktabah 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam Bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat, dan sebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya) 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

الجميلهالمكتبه  Ditulis al-maktabah al-jamilah 

 

IV. Vokal pendek  

  َ  Fathah ditulis a 
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  َ  
Kasrah ditulis i 

  َ  Dammah ditulis u 

 Fathah ditulis syakara شكر

 Kasrah ditulis quri’a قرأ

 Dammah ditulis yanṭiqu ىنطق

 

V. Vokal panjang 

1 fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

ā 

kȧmilah 

2 fathah + ya mati 

 صلي

ditulis 

ditulis 

ā 

ṣalla 

3 kasrah + ya mati 

دشدي  

ditulis 

ditulis 

i 

syadid 

4 dammah + wawu mati 

رصدو  

ditulis 

ditulis 

u 

ṣuđūr 

 

VI. Vokal rangkap 

1 fathah + ya mati 

ويدر  

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 fathah + wawu mati 

 وفرعونذيالاوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’aunaż I al-autȧd 
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VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

خلقااانتماشد  Ditulis a’ antum asyaddu khalqan 

 

VIII. Kata sandang alif + lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 Ditulis al-Qur’ān القرات

 Ditulis al-kitāb الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis denhan diidgamkan 

 Ditulis aṣ-ṣubḥu اصبح

 Ditulis as-ŝhirah الساهرة

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya. 

 Ditulis birru al-walidaini برالوالدين

 Ditulis iẓa asy-syamsu إذاالشمس
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KATA PENGANTAR 

 

لرحيم١لرحمن١لله١مبس  

Segala puji bagi Allah Swt., atas segala limpahan karunia, nikmat, dan 

petunjuk-Nya sehingga pada akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. Shalawat 

serta salam selalu kita tuturkan kepada panutan Nabi Muhammad SAW., 

keluarga, sahabat, dan para pengikut beliau hingga akhir zaman. Lepas dari khilaf 

dan segala kekurangan, penulis merasa sangat bersyukur telah menyelesaikan 

skripsi yang berjudul “Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan Pembelian 

Konsumen Muslim Pada Produk Mie Samyang Di Kota Banjarmasin”, sebagai 

salah satu syarat guna memperoleh gelar strata satu Sarjana Ekonomi, pada 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

Penulis menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapatkan dukungan, 

bimbingan dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbangkan pikiran,  

waktu, tenaga, dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini dengan 

setulus hati penulis mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. H. Fathurrahman Azhari, MHI., selaku Dekan Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

2. Ibu Rohana Faridah, SE., MM., selaku ketua program studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari 

Banjarmasin. 

3. Bapak Dr. Muhaimin, S.Ag., MA., selaku pembimbing skripsi 1 dan 

Bapak Lutpi Sahal, S.H.I., M.S.I., selaku pembimbing skripsi 2 yang 
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telah memberikan bimbingan, saran serta meluangkan waktunya 

kepada penulis selama menyelesaikan skripsi. 

4. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Antasari Banjarmasin yang telah memberikan bekal ilmu yang 

bermanfaat bagi penulis. 

5. Bapak dan Ibu Tenaga Kependidikan Fakultas Ekonomi dan Bisnis  

Islam. 

6. Ibu dan Bapak penulis, terima kasih atas doa, dukungan, cinta, kasih 

sayang dan pengorbanan yang tidak pernah ada habisnya. 

Semoga Allah SWT, membalas segala bentuk kebaikan pihak-pihak yang 

terkait. Akhir kata penulis mengharapkan ampunan dan ridha dari Allah SWT, 

semoga karya tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan 

menambah khazanah pengetahuan hukum Islam, Aamiin. 

 

 

Banjamasin, 02 Oktober 2020 
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