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ABSTRAK 

Jaimah. 2020. Pengaruh Label Halal Dan Citra Merek Terhadap Minat Jual Beli 
Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam 
UIN Antasari Banjarmasin Pada Produk KFC Di Kota Banjarmasin. 
Skripsi, Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis 
Islam. Pembimbing: Dra. Hj. Fithriana Syarqawie., M.H.I. 

 
Kata Kunci: Label halal, Citra Merek, Minat Jual Beli 

 
Penelitian dilatarbelakangi munculnya beragam produk cepat saji yang 

menarik minat konsumen untuk membelinya dengan berbgai merek termasuk KFC. 

KFC merupakan salah satu restoran yang berlabelisasi halal dan merupakan 

perusahaan yang dimiliki oleh non-mulim tetapi mayoritas pembeli nya adalah 

muslim. Selain itu apabila dilihat dari aspek citra merek, maka KFC ini bisa 

dikatakan sebagai salah satu merek yang banyak peminatnya termasuk dari 

kalangan mahasiswa.  

Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh secara parsial dan simultan dari 

label halal dan citra merek terhadap minat jual beli Mahasiswa Jurusan Ekonomi 

Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin Pada 

Produk KFC Di Kota Banjarmasin.  
Penelitian ini merupakan penelitian survey dengan pendekatan kuantitatif. 

Populasi penelitian seluruh Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas 

Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin angkatan 2016 yaitu 

sebanyak 238 orang. Sampel sebanyak 70 orang. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner dan dokumentasi kemudian dianalisis menggunakan regresi linier 

berganda.  
Penelitian ini menghasilkan temuan-temuan: Pertama: secara parsial label 

halal memberikan pengaruh sebesar 0,951 dan citra merek memberikan pengaruh 

sebesar 0,170 terhadap minat jual beli Mahasiswa Jurusan Ekonomi Syariah 

Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin Pada Produk KFC 

Di Kota Banjarmasin. Kedua: Secara simultan atau bersama-sama label halal dan 

citra merek memberikan pengaruh terhadap minat jual beli Mahasiswa Jurusan 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi Dan Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin 

Pada Produk KFC Di Kota Banjarmasin sebesar 0,967. 
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MOTTO 

 

 

“Barang siapa bertawakkal kepada Allah, maka Allah akan memberikan 

kecukupan padanya dan sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan 

(yang dikehendakin-Nya)” (QS. Ath-Thalaq: 3) 

 

“Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman di antara kamu dan 

orang-orang yang memiliki ilmu pengetahuan.” (Al-Mujadillah: 11) 
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 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ن

 Waw W We و
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B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 

 Ditulis muta‘aqqidīn متعقدین

ةعدّ   Ditulis ‘iddah 

 

C. Tā’marbūtah 

1. Apabila dimatikan ditulis h. 
 

 Ditulis Hibbah ھبة

 Ditulis Jizyah جزیة

 

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali apabila 

dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, maka 

ditulis dengan h. 

 'Ditulis Karamah al auliyā كرمة الأولیاء 

 

2. Apabila ta’marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah 

ditulis t. 

 Ditulis Zakātul-fiṭri زكاة الفطر

 

D. Vokal Pendek 
 

 Kasrah Ditulis I ـــِ

 Faṭhah Ditulis A ـــَ

 Ḍammah Ditulis U ـــُ

 

E. Vokal Panjang 
 

1 Fathah + alif  

 جاھلیة
Ditulis ā – jāhiliyyah 

2 Fathah + ya’mati 
 Ditulis ā - yas‘ā یسعى

3 Kasrah + ya’mati 

 كریم
Ditulis ī – karīm 

4 Dammah + wawu mati 

 فروض
Ditulis ū - furūḍ 
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F. Vokal Rangkap 
 

1 Fathah + ya’ mati 

 بینكم
Ditulis ai – Bainakum 

2 Fathah + wawu mati 

 قول
Ditulis au – Qaulun 

 

G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 
Apostrof 
 

 Ditulis a‘antum أأنتم

 Ditulis u‘iddat  أعدت

 Ditulis la‘in syakartum  لئن شكرتم

 

H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”. 

 Ditulis al - Qur’ān القرأن

 Ditulis al – Qiyās  القیاس

 

2. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 
Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”nya. 
 

 Ditulis as – Samā السماء

 Ditulis asy – Syams  الشمس

 

 

I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 
 

 Ditulis ذوي الفروض
Żawī al - furūḍ atau  

Żawīl - furūḍ 

 Ditulis  أھل السنة
ahl as - sunnah atau 

ahlussunnah 
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