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BABIV

HASILDANPEMBAHASAN

A.ProfilLokasiPenelitian

1.SejarahBMTAhsanuAmalaMartapura

BMTAhsanuAmalaMartapuraawalnyamerupakanlembaga

keuangan mikro syariah berbasis masyarakatBaitulMaalwat

Tamwil(BMT)AhsanuAmalayangdidirikandari,olehdanuntuk

masyarakatekonomikecilkebawah,yang didukung sepenuhnya

oleh para pengusaha, dengan mengembangkan kegiatan

pelayananjasasimpanpinjam berdasarkanprinsip,manajemendan

akad-akad keuangan syariah. Dalam praktik legal formal,

operasional kelembagaan berada dibawah tanggung jawab

YayasanAr-Ridho.Dalam bentukKelompokSwadayaMasyarakat

(KSM), yang dibina langsung oleh Dinas Perindustrian,

Perdagangan dan Koperasi(Disperindagkop)Kabupaten Banjar.

Didalam kegiatannyaBMTAhsanuAmalaMartapuramembangun

kesadaran dan budaya menabung bagi anggotanya dengan

berbagai produk tabungan, sebagai suatu semangat dalam

mengelola pendapatan rumah tangga dan bebas darijeratan

kemiskinan,serta membangun budaya tolong-menolong dalam

pemberian modalusaha untukkegiatan ekonomiproduktifyang

dapat memperkuat ekonomirumah tangga masyarakat kecil
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kebawah.(ZainalAbidin,wawancaratanggal23Februari2019).

Upaya pelayanan keuangan mikro syariah yang dilakukan

tersebut,baikdenganmembangunkesadaranbudayamenabung

danmengelolamodalpinjamanuntukpeningkatanusahaekonomi

rumah tangga merupakan strategiyang efektifdalam kegiatan

penanggulangankemiskinanbagimasyarakatperkotaanataupun

pedesaan.

BMT Ahsanu Amala Martapura didirikan pada tanggal20

Agustus2001dirumahkediamanAl-Mukarram Al-HabibAbuBakar

binHasanAl-Athas.JalanAhmadYanisampingMesjidPancasila

Syi’arussolihinMartapura.Dengandihadirikuranglebih150orang

yang terdiridaripara pengusaha,ulama,habib,aktivis dan

masyarakatekonomikecilkebawah,dan secara khususdihadiri

oleh BupatiBanjaryang diwakilioleh SekretarisDaerah (Sekda)

Bapak Drs.H.Fahrian Hifni,serta Kepala Departemen Agama

KabupatenBanjar.Dalam perkembangannyapadatanggal12Juli

2009LembagaKeuanganMikroSyariahberbasismasyarakatBMT

Ahsanu Amala berubah nama menjadiKoperasiSyariah BMT

Ahsanu Amala dengan badan hukum No.518/05/XIX-

1/KOP/DKUMKM/VI/2009 yang beralamatjalan SekumpulMuka

Gang Madrasah Martapura.Dalam kegiatan awalBMT Ahsanu

AmalaMartapuramenghimpundanadariparapengusahasebesar

Rp42.750.000,-(EmpatPuluhDuaJutaTujuhRatusLimaPuluh
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RibuRupiah),sebagaidanahibahdantitipanAl-Wadiah(berjangka),

yangdijadikanmodalawaluntukpemberianpinjamanmodalusaha

secaraakadsyariahkepadaanggotadanseterusnyamenggalang

simpanansyariahkepadaanggota.

Melakukan pendidikan menabung secara terprogram dan

berkelanjutanmelaluiprinsipekonomiIslam.SecarakhususBMT

AhsanuAmalaMartapuramendapathibahdana(berupazakat)dari

H.HusniSekumpulsebesarRp32.600.000,-(TigaPuluhDuaJuta

Enam RatusRibuRupiah).

2.Visi,MisidanTujuan

Visi

Terwujudnya lembaga keuangan syariah berbasis

masyarakat,yangdikelolasecaratransfaran,akuntabel,demokratis,

dan berdasarkan prinsip-prinsip serta manajemen keuangan

syariah dan mendapatkan dukungan luas dariseluruh lapisan

masyarakat.

Misi

Mengoptimalkan fungsi dan peran lembaga keuangan

syariah secara strategis dan berkelanjutan dalam rangka

memberantaskemiskinansecaraproduktifmenuju keswadayaan

dankemandirianumat.

Tujuan

TujuandibentuknyaBMTAhsanuAmalaMartapuraadalah:
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a.Meningkatkan dan mengembangkan potensiekonomiumat,

khususnyapelakuekonomikecil.

b.Meningkatkan semangat dan budaya menabung untuk

terhindardarikemiskinan dan semangatkerja keras untuk

mengembangkankegiatanusahaproduktifrumahtangga.

c.Memberikanpinjamanmodaldenganakad sesuaisyariahdan

pinjaman bagihasil,saling menguntungkan,berkeadilan dan

menjauhkan umatdaripraktikriba,rentenirdan uang panas

yangsangatmenyengsarakanmasyarakat.

d.Meningkatkan semangat tolong-menolong dan kepedulian

sosial untuk mengatasi kemiskinan melalui kelembagaan

ekonomi umat secara partisipatif, swadaya antar para

pengusahadankalanganekonomimenengahkebawah.

e.Mengumpulkan dan mengelola zakat,infak,sedekah,wakaf

tunaisertahibah,sebagaikekuatanekonomiumatyangdikelola

secaraproduktifuntukperbaikanekonomimenengahkebawah.

3.StrukturOrganisasi

SecaralengkapsusunankepengurusanBMTAhsanuAmala

Martapuraadalahsebagaiberikut:

Pengurus

a. Ketua :SayyidAliAlHabsyi,SE

b. Sekretaris :Gt.NordinIman,SE

c. Bendahara :JokoSantoso,SE
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BadanPengawas

a. Ketua :H.NorHakim,SH,M.Si

b. Anggota :Fajriah

c. Anggota :SitiRaudah

Karyawan

a. ManagerOfficer :SayyidMuhammadRifky

b. Accounting :ZainalAbidin,SE

c. Kasir :Raihana,SP

d. Marketing&Surveyor :AmiAkbarRajab,SE

e. Collector :IsmailAnwar

4.JobDescription/DeskripsiTugas

Adapun tugas dari masing-masing bagian menurut

penjelasandariPimpinanBMTAhsanuAmalaMartapuraadalah:

a.Pengurus

1) Memimpinusahakoperasidiwilayahkerjanyasesuaidengan

tujuandankebijakanumum yangtelahditentukanKoperasi.

2) Merencanakan, mengkoordinasikan dan mengendalikan

seluruhaktivitaslembagayangmeliputipenghimpunandana

darianggota dan lainnya serta penyaluran dana yang

merupakankegiatanutamalembagasertakegiatan-kegiatan

yangsecaralangsungberhubungandenganaktivitasutama

dalam upayamencapaitarget.

3) Melindungidan menjaga assetperusahaan yang berada
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dalam tanggungjawabnya.

4) Membina hubungan dengan anggota,calon anggota,dan

pihaklain dengantujuanuntukmengembangkanpelayanan

yanglebihbaik.

b.Kasir/CostumerService

1) Bertanggung jawab terhadap kelancaran rutinitas

administrasikasharian dan melaporkan kepada manajer

(bekerjasamadenganadministrasikeuangan).

2) Memberikan informasi tentang produk tabungan dan

pembiayaanBMTAhsanuAmalaMartapurakepadanasabah.

3) Membantu proses pembukaan dan penutupan rekening

nasabah.

4) Menerimatransaksiuangmasukdanuangkeluar.

c.Pembiayaan

1) Bertanggungjawabterhadapsegalabentukpembiayaandan

melaporkannyakepadapimpinanbaiksecaratertulismaupun

lisan,serta mengembangkan pembiayaan dengan target

yangriil.

2) Memberikan pelayanan dalam bentuk pembiayaan dan

administrasipembiayaan.

3) Surveicalonnasabahpembiayaan.

4) Rapatpenentuanpembiayaan.

5) Realisasiakad dan administrasipembiayaan,cekjaminan
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pembiayaandanperjanjianpembiayaan.

6) Kwitansiakad,angsuran,daftar/datanasabahpembiayaan,

bagihasil,tabunganwajibdansaldotabunganpembiayaan.

d.AdministrasiKeuangan

1) Bertanggung jawab atasadministrasidan keuangan serta

melaporkankepadapimpinan.

2) Melaporkanlaporankasharian,bulanandantahunan.

3) Analisislaporankeuangan(data).

4) Bagihasilbulanan.

5) Laporankeuangantahunan/sisahasilusaha(SHU).

6) Anggaranpendapatandanpengeluaranlembaga.

B.ProdukdanJasa

1. ProdukPenghimpunDana

a.TabunganMudharabah

Tabungan mudharabah adalah jenis simpanan yang

pengambilannya dilakukan setiap saat pada jam kerja.

Simpananinimendapatkanbagihasil.

b.TabunganGulaRamadhan

TabungangulaRamadhanadalahjenissimpanandengan

niatpersiapanmenjalankanibadahramadhandandapatdiambil

menjelang tibanya bulan ramadhan berupa uang tunaiatau
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beberapajenissembako(sesuaipermintaan).

c.TabunganSantri/Siswa

Tabungan santri/siswa adalah jenis simpanan

santri/siswauntukmendidikmerekabelajarmenabung,hidup

hematdan digunakan untukkeperluan sekolah,bisa diambil

kapansaja.

2. ProdukPembiayaan

a.PembiayaanMudharabah

Pembiayaan mudharabah adalah titipan modalsecara

amanahuntukusahadengansistem bagihasil(misalnya70:30

daripendapatanbersih).
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b.PembiayaanMurabahah

Pembiayaan murabahah adalah pembiayaan dengan

akadjualbelibarangdengancaradicicilataudiangsurdengan

ketentuansesuaidenganprinsipsyariah.

A.KegiatandanKinerjaUsahaTerkini

1.KegiatanBMTAhsanuAmalaMartapura

a. PembagiantabungangulaRamadhansetiapbulanSya’ban

b. Bukapuasabersamaanakyatim dibulanRamadhantetapi

tidaksetiaptahun

c. Membagi paket dhuafa berupa sembako dan amplop

santunanuntukanakyatim dansyarifah-syarifahjandatuadi

bulanRamadhan

d. Pembagianpaketsantriberupaalattulisbesertabukupada

tahunajaranbaru.

2. KinerjaUsahaTerkiniBMTAhsanuAmalaMartapura

KinerjausahaterkinidiBMTAhsanuAmalaMartapuraadalah

TanahKavling.SelainituBMTjugamenyediakanloketpembayaran

tagihan yang dimana ini menjadi salah satu strategi untuk

mempertahankan keanggotaan nasabah seperti Pembayaran

PDAM,PLN/TokenListrik,Pulsa,danMaterai.

D.KarakteristikResponden
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Datayangdikumpulkandalam penelitianinimelaluipenyebaran

kuesioner secara media sosialdan sebagian secara wawancara

kepadaparanasabah BMTAhsanu AmalaMartapurayang menjadi

responden. Jumlah kuesioner yang diperoleh dari responden

merupakan sesuatu yang penting untuk mengetahuikarakteristik

respondenyangmenjadisampeldalam penelitianiniyaitu:

1.Jeniskelamin

Tabel4.1

KarakterRespondenberdasarkanJenisKelamin

No Responden Jumlah Persentase

1 Laki-laki 26 26,5%

2 Perempuan 72 73,5%

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabeldiatas,persentaseterbesarnasabah

BMT Ahsanu Amala Martapura yang jadiresponden adalah

merekayangberjeniskelaminperempuansebanyak72orang

(73,5%),sedangkan26orang(26,5%)berjeniskelaminlaki-laki.

2.UmurResponden

Tabel4.2

KarakterRespondenberdasarkanUmur

No UmurResponden Jumlah Persentase
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1 7–15 12 12,2%

2 16–35 47 48,0%

3 36–50 31 31,6%

4 >50 8 8,2%

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabeldiatas,umurrespondenyang paling

banyakberumur16-35tahunsebanyak47orang(48,0%)diikuti

responden yang berumur36 -50 tahun sebanyak31orang

(31,6%)dan7– 15 tahunsebanyak12orang(12,2%),hanya

sedikitrespondenyangberumur>50tahunsebanyak8orang

(8,2%).

3.PendidikanTerakhirResponden

Tabel4.3

KarakterRespondenberdasarkanPendidikanTerakhir

No PendidikanTerakhir Jumlah Persentas

e

1 SD 18 18,4%

2 MTs/SMP 27 27,6%

3 SMA/MA 43 43,9%
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4 S-1 10 10,2%

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabeldiatas,persentaseterbesarnasabah

BMT Ahsanu Amala Martapura yang jadiresponden dengan

pendidikanterakhiradalahmerekayangberjenisberpendidikan

terakhirSMA/MA sebanyak 43 orang (43,9%),berpendidikan

terakhir MTs/SMP sebanyak 27 orang (27,6%), dan

berpendidikan terakhir SD sebanyak 18 orang (18,4%),

sedangkan berpendidikan terakhir S-1 sebanyak 10 orang

(10,2%).

4.PekerjaanResponden

Tabel4.4

KarakterRespondenberdasarkanPekerjaanResponden

No Pekerjaan Jumlah Persentase

1 Pelajar 20 20,4%

2 Pedagang 31 31,6%

3 Karyawan 19 19,4%

4 PNS 1 1,0%

5 Lainnya 27 27,6%
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Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabeldiatas,persentasepekerjaanterbesar

nasabah BMT Ahsanu Amala Martapura yang jadiresponden

adalahmerekayangmemilikistatussebagaipedagangsebanyak

31orang (31,6%),statussebagailainnya sebanyak27 orang

(27,6%),statussebagaipelajarsebanyak20orang(20,4%),dan

statussebagaikaryawansebanyak19orang(19,4%),sedangkan

sebanyak1orang(1,0%)berstatussebagaiPNS.

5.JenisTabungan

Tabel4.5

KarakterRespondenberdasarkanJenisTabungan

No JenisTabungan Jumlah Persentase

1 TabunganMudharabah 44 44,9%

2 TabunganGula

Ramadhan

36 36,7%

3 TabunganSantri 18 18,4%

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan tabeldiatas,persentase terbesar jenis

tabungan nasabah BMT Ahsanu Amala Martapura yang jadi
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respondenadalahmerekayangmemilikitabunganmudharabah

sebanyak44orang(44,9%),tabungangularamadhansebanyak

38 orang (36,7%), sedangkan 17 orang (18,4%) memiliki

tabungansantri.

E. AnalisisDeskripsiVariabel

Daridatayangdiperolehdarihasilpembagianangketkepada

responden, maka akan dijabarkan deskripsi variabel mengenai

pengaruhProduk(X1),Religiusitas(X2),BagiHasil(X3),Pelayanan(X4),

Lokasi(X5)terhadap minatnasabah (Y)pada BMT Ahsanu Amala

Martapura.

1.Produk

a.Tersedianya berbagai macam produk dan jasa yang

ditawarkan

Tabel4.6

Tersedianyaberbagaimacam produkdanjasayang

ditawarkan

No Persepsi

Responden

Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 39 39,8%

2 Setuju 56 57,1%

3 KurangSetuju 1 3,1%
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4 TidakSetuju 2 2,0%

5 Sangat Tidak

Setuju

0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (57,1%) menyatakan setuju tersedianya

berbagaimacam produkdanjasayangditawarkan.Karenahal

inidapatmembuatcalonnasabahberminatuntukmenabung

diBMT.

b.Adanya BMT ini dapat mempermudah UKM kecil

mengembangkanusahanya.

Tabel4.7

AdanyaBMTinidapatmempermudahUKM kecil

mengembangkanusahanya.

No Persepsi

Responden

Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 45 45,9%

2 Setuju 53 54,1%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -
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5 Sangat Tidak

Setuju

0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah (54,1%)menyatakan setuju dengan adanya

BMT inidapatmempermudah UKM kecilmengembangkan

usahanya.

c.Pelayananyang cepatdanmudahmembuatsayaberminat

menjadinasabahdiBMT.

Tabel4.8

Pelayananyangcepatdanmudah

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 52 53,1%

2 Setuju 46 46,9%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian
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besarnasabah (53,1%)menyatakan sangatsetuju dengan

pelayananyangcepatdanmudah.

d.Adanyafasilitastempatdanruangpelayanandenganbaik.

Tabel4.9

Adanyafasilitastempatdanruangpelayananbaik

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 36 36,7%

2 Setuju 61 62,2%

3 KurangSetuju 1 1,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah (62,2%)menyatakan setuju dengan tempat

danruangpelayananbaik.

e.Adanya jaminan produk dan jasa yang ditawarkan serta

mudahnyatransaksipembayaran.

Tabel4.10

Adanyajaminanprodukdanjasayangditawarkanserta

mudahnyatransaksipembayaran.
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No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 32 32,7%

2 Setuju 65 66,3%

3 KurangSetuju 1 1,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(66,3%)menyatakansetujudenganjaminan

produkdanjasayangditawarkansertamudahnyatransaksi

pembayaran.

f.Berbagaijenis produk dan jasa yang ditawarkan dapat

diandalkansebagaitabungankedepannya.

Tabel4.11

Berbagaijenisprodukdanjasayangditawarkandapat

diandalkansebagaitabungankedepannya.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 37 37,8%

2 Setuju 59 60,2%
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3 KurangSetuju 2 2,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(60,2%)menyatakansetujudenganberbagai

jenis produk dan jasa yang ditawarkan dapatdiandalkan

sebagaitabungankedepannya.

g.Penampilan karyawan dengan sopan santun dan dapat

dipercayamembuatsayaberminatmenjadinasabahdiBMT.
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Tabel4.12

Penampilankaryawandengansopansantundandapat

dipercaya.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 56 57,1%

2 Setuju 42 42,9%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(57,1%)menyatakansangatsetujupenampilan

karyawandengansopansantundandapatdipercaya.

2.Religiusitas

a.Mengamalkansemuaperintahdanlaranganyangadadalam

Al-Qur’an.

Tabel4.13

Mengamalkansemuaperintahdanlaranganyangadadalam

Al-Qur’an.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase
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1 SangatSetuju 57 58,2%

2 Setuju 41 41,8%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (58,2%) menyatakan sangat setuju

mengamalkansemuaperintahdanlaranganyangadadalam

Al-Qur’an.

b.Selalu menjalankan sesuatu yang diperintahkan oleh Allah

sepertisholat,bersedekah,danmenghindaritransaksiyang

mengandungriba.

Tabel4.14

SelalumenjalankansesuatuyangdiperintahkanolehAllah

sepertisholat,bersedekah,danmenghindaritransaksiyang

mengandungriba.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 67 68,4%

2 Setuju 31 31,6%
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3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah (68,4%)menyatakan sangatsetuju selalu

menjalankan sesuatu yang diperintahkan oleh Allah seperti

sholat, bersedekah, dan menghindari transaksi yang

mengandungriba.

c.Dengan menabung diLembaga Syariah membuatnasabah

tidaktakutdalam bertransaksikarenamenggunakanprinsip

syariah.

Tabel4.15

DenganmenabungdiLembagaSyariahmembuatnasabah

tidaktakutdalam bertransaksikarenamenggunakanprinsip

syariah.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 57 58,2%

2 Setuju 41 41,8%

3 KurangSetuju 0 -
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4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah (58,2%)menyatakan sangatsetuju dengan

menabungdiLembagaSyariahmembuatnasabahtidaktakut

dalam bertransaksikarenamenggunakanprinsipsyariah.

d.Selalumenyelipkanakaddalam bertransaksikarenasalahsatu

prinsipsyariahdalam berjualbeli.

Tabel4.16

Selalumenyelipkanakaddalam bertransaksikarenasalahsatu

prinsipsyariahdalam berjualbeli.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 50 51,02%

2 Setuju 46 46,94%

3 KurangSetuju 2 2,04%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%
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Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah (51,02%)menyatakan sangatsetuju Selalu

menyelipkan akad dalam bertransaksikarena salah satu

prinsipsyariahdalam berjualbeli.

e.Selalumenanamkanprinsip-prinsipsyariahdalam kehidupan

sehari-hari.
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Tabel4.17

Selalumenanamkanprinsip-prinsipsyariahdalam kehidupan

sehari-hari.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 44 44,9%

2 Setuju 53 54,08%

3 KurangSetuju 1 1,02%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (54,08%) menyatakan setuju selalu

menanamkanprinsip-prinsipsyariahdalam kehidupansehari-

hari.

3.BagiHasil

a.Berharapbagihasilyangdidapatbisamemperbesarjumlah

tabungansaya
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Tabel4.18

Bagihasilyangdidapatbisamemperbesarjumlahtabungan

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 57 58,2%

2 Setuju 41 41,8%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(58,2%)menyatakansangatsetujubagihasil

yangdidapatbisamemperbesarjumlahtabungan.

b.Penjelasandarikaryawanmengenaibesarnyabagihasilsudah

jelasdandapatdifahami.

Tabel4.19

Penjelasandarikaryawanmengenaibesarnyabagihasilsudah

jelasdandapatdifahami

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 67 68,4%

2 Setuju 31 31,6%
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3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(68,4%)menyatakansangatsetujubagihasil

Penjelasandarikaryawanmengenaibesarnyabagihasilsudah

jelasdandapatdifahami.

c.MenabungdiBMTkarenabagihasilyangdiberikanolehBMT

tidakmerugikanbagisaya

Tabel4.20

MenabungdiBMTkarenabagihasilyangdiberikanolehBMT

tidakmerugikan

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 32 32,7%

2 Setuju 63 64,3%

3 KurangSetuju 3 3,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -
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Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (64,3%) menyatakan setuju bagi hasil

menabungdiBMTkarenabagihasilyangdiberikanolehBMT

tidakmerugikan.

d.Bagihasilantarapihaklembagadannasabahsudahsesuai

dengankesepakatan

Tabel4.21

Bagihasilantarapihaklembagadannasabahsudahsesuai

dengankesepakatan.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 36 36,74%

2 Setuju 60 61,22%

3 KurangSetuju 2 2,04%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(61,22%)menyatakansetujubagihasilantara
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pihak lembaga dan nasabah sudah sesuai dengan

kesepakatan.

4.Pelayanan

a.KetersediaanfasilitasyangdimilikiBMTmemadai

Tabel4.22

KetersediaanfasilitasyangdimilikiBMTmemadai.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 25 25,51%

2 Setuju 67 68,37%

3 KurangSetuju 6 6,12%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (68,37%) menyatakan setuju dengan

ketersediaanfasilitasyangdimilikiBMTmemadai.
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b.Kecepatan pelayanan yang diberikan oleh karyawan BMT

denganbaik.

Tabel4.23

KecepatanpelayananyangdiberikanolehkaryawanBMT

denganbaik.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 44 44,9%

2 Setuju 53 54,1%

3 KurangSetuju 1 1,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(54,1%)menyatakansetujudengankecepatan

pelayananyangdiberikanolehkaryawanBMTdenganbaik.

c.Karyawan menerima,melayanidan merespon permintaan

nasabahdenganbaik.
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Tabel4.24

Karyawanmenerima,melayanidanmeresponpermintaan

nasabahdenganbaik.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 49 50%

2 Setuju 49 50%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwanasabahrata

-rata menyatakan sangatsetuju dan setuju dengan sikap

karyawan menerima,melayanidan merespon permintaan

nasabahdenganbaik.

d.Karyawan mampu menumbuhkan rasa aman,percaya dan

konsistenbersikapsopan.
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Tabel4.25

karyawanmampumenumbuhkanrasaaman,percayadan

konsistenbersikapsopan.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 44 44,9%

2 Setuju 54 55,1%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(55,1%)menyatakansetujukaryawanmampu

menumbuhkan rasa aman,percaya dan konsisten bersikap

sopan.

e.Karyawan memberikan perhatian secara individualkepada

nasabahdanmengutamakankepentingannasabah
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Tabel4.26

karyawanmemberikanperhatiansecaraindividualkepada

nasabahdanmengutamakankepentingannasabah.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 42 42,9%

2 Setuju 56 57,1%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besar nasabah (57,1%) menyatakan setuju karyawan

memberikanperhatiansecaraindividualkepadanasabahdan

mengutamakankepentingannasabah

5.Lokasi

a.LokasiBMT yang dekatdengan tempattinggaldan pasar

membuatsayaberminatmenabungdiBMT.
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Tabel4.27

lokasiBMTyangdekatdengantempattinggaldanpasar.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 45 45,9%

2 Setuju 50 51,0%

3 KurangSetuju 3 3,1%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(51,0%)menyatakansetujulokasiBMTyang

dekatdengantempattinggaldanpasar.

b.Tersedianya sarana dan prasarana yang membuat saya

berminatmenabungdiBMT

Tabel4.28

tersedianyasaranadanprasarana.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 32 32,7%

2 Setuju 65 66,3%
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3 KurangSetuju 1 1,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(66,3%)menyatakansetujutersedianyasarana

danprasarana.

c.LokasiBMT yang dekatdengan tempatkerja dan pusat

pemerintahan

Tabel4.29

lokasiBMTyangdekatdengantempatkerjadanpusat

pemerintahan.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 26 26,53%

2 Setuju 67 68,37%

3 KurangSetuju 4 4,08%

4 TidakSetuju 1 1,02%

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%
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Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian

besarnasabah(68,37%)menyatakansetujulokasiBMTyang

dekatdengantempatkerjadanpusatpemerintahan.

d.Denganmelihatfenomenabisnisyangsemakinberkembang,

makaakanlebihbaiknyajikaeksistensiBMTdipertahankan

denganmembukacabangbaru.

Tabel4.30

EksistensiBMTdipertahankandenganmembukacabangbaru.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 32 32,65%

2 Setuju 63 64,29%

3 KurangSetuju 3 3,06%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan hasilangketdiperoleh bahwa sebagian besar

nasabah(64,29%)menyatakansetujumempertahankanBMT

denganmembukacabangbaru.
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F. VariabelKeputusanNasabahdalam MemilihBMT

1.SayaberminatmenabungdiBMTkarenaterkesanmudahdan

cepatdalam pencairan.

Tabel4.31

MenabungdiBMTkarenaterkesanmudahdancepatdalam

pencairan.

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwasebagianbesar

nasabah(55,1%)menyatakansangatsetujumenabungdiBMT

karenaterkesanmudahdancepatdalam pencairan.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 54 55,1%

2 Setuju 44 44,9%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%
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2.Mencariinformasimengenaiprodukdanjasayangditawarkan

BMT.

Tabel4.32

mencariinformasimengenaiprodukdanjasayangditawarkan

BMT.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 36 36,7%

2 Setuju 57 58,2%

3 KurangSetuju 2 2.0%

4 TidakSetuju 3 3,1%

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwasebagianbesar

nasabah (58,2%) menyatakan setuju mencari informasi

mengenaiprodukdanjasayangditawarkanBMT.

3.Merasa lebih nyaman menabung di BMT dibandingkan

menabungsendiri

Tabel4.33

MerasalebihnyamanmenabungdiBMTdibandingkan

menabungsendiri.
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No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 63 64,3%

2 Setuju 35 35,7%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwasebagianbesar

nasabah (64,3%) menyatakan sangat setuju merasa lebih

nyamanmenabungdiBMTdibandingkanmenabungsendiri.

4.Memutuskan untukmenabung diBMT karena sesuaidengan

keinginandankebutuhan.

Tabel4.34

Sesuaidengankeinginandankebutuhan.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 48 49.0%

2 Setuju 50 51,0%

3 KurangSetuju 0 -

4 TidakSetuju 0 -
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5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwasebagianbesar

nasabah (51,0%)menyatakan setuju karena sesuaidengan

keinginandankebutuhan.

5.Berminatmereferensikanprodukdanjasayangditawarkanoleh

BMT dimana responden menjadinasabah diBMT tersebut

kepadaoranglain.

Tabel4.35

MereferensikanprodukdanjasayangditawarkanolehBMT

dimanarespondenmenjadinasabahdiBMTtersebutkepada

oranglain.

No PersepsiResponden Frekuensi Persentase

1 SangatSetuju 32 32,7%

2 Setuju 64 65,3%

3 KurangSetuju 2 2,0%

4 TidakSetuju 0 -

5 SangatTidakSetuju 0 -

Jumlah 98 100%

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)
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Berdasarkanhasilangketdiperolehbahwasebagianbesar

nasabah(65,3%)menyatakansetujumereferensikanprodukdan

jasa yang ditawarkan oleh BMT dimana responden menjadi

nasabahdiBMTtersebutkepadaoranglain.

G.AnalisisData

1.UjiValiditasdanRealibilitas

Ujivaliditasdan realibilitasdigunakan untukmengujidata

menggunakan daftarpertanyaan atau kuesioneruntuk melihat

pertanyaan dalam koesioneryang diisioleh repsonden tersebut

layakataubelum pertanyaan-pertanyaantersebutdigunakanuntuk

mengambildata.

a.UjiValiditas

Penelitian inimenggunakan korelasiproductmoment

dariKarlPersonyaitusalahsaturumusyangdapatdigunakan

untukmelakukanujidatadenganprogram SPSS.Suatuangket

dinyatakan valid jika nilaiRhitung > dariRtabel.Karena dalam

penelitian inisampelnya berjumlah 98 maka Rtabel yang

digunakan adalah 0,1986.Pengujian validitasselengkapnya

dapatdilihatpadaTabel4.36diberikutini:

Tabel4.36

UjiValiditasDataVariabelX1(Produk)

N
o

Variabel Questi
on Rhitung Rtabel Sig Keterangan
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Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabel4.36,makadapatdilihatbahwa

seluruhitem pernyataandarivariabelX1(Produk)memiliki

statusvalid,karenanilaiRhitung>Rtabelsebesar0,1986.

b.UjiRealibilitas

Ujirealibilitasdigunakanuntukmengetahuikonsistensi

1 1 0,511 0,1986 0 VALID
2 0,657 0,1986 0 VALID

Produk 3 0,784 0,1986 0 VALID
4 0,617 0,1986 0 VALID
5 0,608 0,1986 0 VALID
6 0,706 0,1986 0 VALID
7 0,674 0,1986 0 VALID

2 8 0,610 0,1986 0 VALID
9 0,578 0,1986 0 VALID

Religiusitas 10 0,740 0,1986 0 VALID
11 0,675 0,1986 0 VALID
12 0,643 0,1986 0 VALID

3 13 0,610 0,1986 0 VALID
BagiHasil 14 0,578 0,1986 0 VALID

15 0,721 0,1986 0 VALID
16 0,754 0,1986 0 VALID

4 17 0,661 0,1986 0 VALID
18 0,679 0,1986 0 VALID

Pelayanan 19 0,831 0,1986 0 VALID
20 0,777 0,1986 0 VALID
21 0,808 0,1986 0 VALID

5 22 0,577 0,1986 0 VALID
Lokasi 23 0,633 0,1986 0 VALID

24 0,628 0,1986 0 VALID
25 0,721 0,1986 0 VALID

6 26 0,666 0,1986 0 VALID
27 0,613 0,1986 0 VALID

Minat
Nasabah

28
0,537 0,1986 0 VALID

29 0,569 0,1986 0 VALID
30 0,690 0,1986 0 VALID
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alat ukur, apakah alat pengukur yang dapat digunakan

diandalkan dan tetap konsisten jika pengukuran tersebut

diulang.Ujirealibilitasdapatdilakukansecarabersama-sama

terhadapseluruhbutirpertanyaan.JikaAlphaCronbach’s>

0,6 maka reliable.Adapun realibilitasuntukmasing-masing

variabelhasilnyadisajikanpadatabelberikutini:
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Tabel4.37

UjiRealibilitas

N

o

Variabel Cronbach’

sAlpha

Uji

Realibility

Nof

Item

s

Hasil

1 Produk 0,864 0,6 7 RELIABEL

2 Religiusita

s

0,888 0,6 5 RELIABEL

3 BagiHasil 0,763 0,6 4 RELIABEL

4 Pelayana

n

0,909 0,6 5 RELIABEL

5 Lokasi 0,797 0,6 4 RELIABEL

6 Minat
Nasabah

0,798 0,6 5 RELIABEL

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkantabel4.37,makadapatdilihatbahwa

seluruhitem pernyataandarivariabelX1(Produk)memiliki

statusvalid,karenanilaiRhitung>Rtabelsebesar0,6.

H.UjiAsumsiKlasik

MenurutAl-Ghazali,ujiasumsiklasikdilakukangunamenguji

kualitasdata penelitian.Ujiasumsiklasikyang dilakukan dalam

penelitian ini meliputi uji normalitas, uji multikolonieritas, uji
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autokorelasi,danujiheteroskedastisitas.
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a.UjiNormalitas

Ada dua cara untuk mendeteksi apakah residual

berdistribusinormalatautidakyaitudengananalisisgrafikdan

analisisstatistik.

1) AnalisisGrafik

Dalam penelitian ini,ujinormalitas dilakukan dengan

menggunakanhistogram regressionresidualsertamelihat

diagram normalprobability-plotregression standardizet

dengan menggunakan SPSS 26 dengan hasilsebagai

berikut:

Grafik4.1

UjiNormalitasdenganHistogram

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)
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Berdasarkangrafik4.1dapatdiketahuibahwadata

tidakcondongkekiriataukekanan,makamodelregresi

memenuhiasumsinormalitas.

Grafik4.2UjiNormalitasberdasarkanNormalP-PPlot

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

DariGrafik4.2diatasdapatdiketahuibahwadata

menyebardisekitargaris diagonaldan mengikutiarah

diagonal, maka model regresi memenuhi asumsi

normalitas.

2) AnalisisStatistik

Ujistatistikyangdapatdigunakanuntukmengujinormalitas

residualadalah ujistatistik nonparametik.Kolgomorov-

Smirnov (K-S)tingkatsignifikansi(ἀ )0,05.UjiK-S

dilakukandenganmembuathipotesis:

Ho:DataresidualterdistribusinormalapabilaSighitung>
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0,05

Ha :Data residualtidakterdistribusinormalapabilaSig

hitung<0,05.

Tabel4.38

UjiNormalitasberdasarkanAnalisisStatistik

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkan pada tabel4.38 dapatdiketahuihasiluji

statistik nonparametic dengan Kolmogorov-Smirnov

bahwa data Sig hitung (0,182)> ἀ (0,05),maka dapat

disimpulkan bahwa data residualterdistribusidengan

Normal.

b.UjiMultikolonieritas

Ujimultikolonieritas berartiterjadikorelasiyang kuat

(hampirsempurna)antarvariabelbebas.Modelujiregresiyang

baikselayaknya tidakterjadimultikolonieritas.Multikolonieritas

dilakukan dengan melihatvariance inflation factor(VIF)dan

tolerance.Nilaicutoffyangumum dipakaiuntukmenunjukkan

adanyamultikolonieritasadalahnilaitolerancevaluekurangdari

One-SampleKolmogorov-SmirnovTest

N Asymp.Sig.(2-tailed)

98 0,182
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0,10atausamadengannilaiVIFlebihdari10.Jikanilaitolerance

>0,10danVIF<10makatidakterjadimultikolonieritasdiantara

variabel bebas. Berikut hasil uji multikolinieritas dengan

menggunakanSPSSversi26forwindows.

Tabel4.39

UjiMultikolinieritas

Cofficients

Model
CollinearityStatistics

Tolerance VIF

Produk 0,424 2,361

Regiliusitas 0,522 1,915

BagiHasil 0,531 1,884

Pelayanan 0,374 2,670

Lokasi 0,409 2,446

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkandaritabel4.39diatasdiperolehnilaitolerance

> 0,10 dan VIF < 10,maka dapatdisimpulkan tidak terjadi

multikolinieritasdiantaravariabelbebas.

c.UjiHeteroskedastisitas

Modelregresiyangbaikadalahyanghomoskedastisitas

atau tudak terjadinya heteroskedastisitas.Untuk mengujiada

tidaknya heteroskedastisitas dapatdilakukan dengan Metode

KorelasiSpearmandanmelihatadatidaknyapolatertentupada
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grafikScatterflotantaraSRESID (residual)danZPRED (variabel

terikat)dimana sumbu Y adalah Y yang telah diprediksi,dan

sumbuXadalahresidual(Y prediksi– Y sesungguhnya)yang

telah di-studentized.Adapun berikutiniujiheteroskedastisitas

denganmenggunakanSPSS26ForWindows.

Tabel4.40

UjiHeteroskedastisitasdenganMetodeKorelasiSpearman

Correlations

Variabel Sig.(2-tailed)

Produk 0,701

Religiusitas 0,612

BagiHasil 0,743

Pelayanan 0,799

Lokasi 0,909

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Grafik4.3
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UjiHeteroskedastisitasdenganScatterplot

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Berdasarkandaritabel4.41dangrafik4.3 diatasdapat

diketahuibahwa ujiheteroskedastisitasmenggunakan metode

korelasispearmandangrafikscatterplotdenganhasiltitik-titik

menyebarsecara acak,maka dapatdisimpulkan bahwa tidak

terjadiheteroskedastisitas.

I. UjiHipotesis

a.UjiKoefisienDeterminan(R2)

Pengujian koefisien determinan ini dilakukan untuk

mengetahuiseberapa besarnya pengaruh independen terhadap

variabeldependensertavariabeldiluarvariabelindependenyang

diteliti.
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Tabel4.41

UjiKoefisienDeterminan

ModelSummary

Mode

l R

R

Square

AdjustedR

Square

Std.Errorof

the

Estimate

1 ,740a ,548 ,523 1,36977

a.Predictors:(Constant),X5,X2,X1,X4,X3
Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

Darihasilpenelitianininilaidarikoefisienkorelasi(R)sebesar

0,740artinyahubunganantaravariabeldependenY(minatnasabah)

dengan variabelindependen X (produk,religiusitas,bagihasil,

pelayanan dan lokasi)sebesar0,740.Koefisien determinasi(R

Square)sebesar0,548 iniberartikontribusivariabelindependen

(produk, religiusitas, bagi hasil, pelayanan dan lokasi)

mempengaruhivariabeldependen(minatnasabah)sebesar54,8%

sedangkan 45,2 % lain dijelaskan oleh variabeldiluarvariabel

independenyangditeliti.

b.AnalisisRegresiLinierBerganda

PengaruhvariabelbebasyaituProduk,Religiusitas,BagiHasil,

PelayanandanLokasiterhadapMinatNasabahpadaBMTAhsanu

Amala Martapura dapatdiketahuidengan melakukan pengujian

analisisregresilinierbergandadenganbantuanSPSSforWindows

versi26.Adapun hasilujiregresilinier berganda mengenai

pengaruh Produk,Religiusitas,BagiHasil,Pelayanan dan Lokasi
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terhadap MinatNasabah pada BMT Ahsanu Amala Martapura

adalahsebagaiberikut:

Tabel4.42

UjiAnalisisRegresiLinierBerganda

Coeffisients

Model B Keterangan

Constant 8,588 Positif

Produk 0,031 Positif

Religiusitas 0,171 Positif

BagiHasil 0,274 Positif

Pelayanan 0,091 Positif

Lokasi 0,142 Positif

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

berdasarkantabel4.43diatasdiketahuipersamaanregresi

linierbergandayaitu:Y=8,588+0,031+0,171+0,274+0,091+

0,142

1) Konstanta

Nilaikonstantasebesar8,588menunjukkanpengaruh

positifterhadapnilaidarivariabelproduk(X1),religiusitas(X2),

bagihasil(X3),pelayanan(X4),danlokasi(X5)makaminat

nasabahmenabungdiBMT(Y)adalahsebesar8,588.

2) Produk(X1)

Variabelproduk merupakan variabelyang diduga
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berpengaruh terhadap minatnasabah pada BMT Ahsanu

Amala Martapura pengaruhnya sebesar 0,031. Hal ini

menunjukkanapabilavariabelprodukditingkatkan1% maka

minatnasabahmenabungakanmeningkatsebesar3,1% .

Sebaliknyajikavariabelprodukditurunkansebesar1% maka

akandiikutimenurunnyaminatnasabahmenabungsebesar

3,1% denganasumsibahwavariabellainkonstan.

3) Religiusitas(X2)

Variabelreligiusitasmerupakanvariabelyangdiduga

berpengaruh terhadap minatnasabah pada BMT Ahsanu

Amala Martapura pengaruhnya sebesar 0,171. Hal ini

menunjukkan apabila variabelreligiusitas ditingkatkan 1%

maka minatnasabah menabung akan meningkatsebesar

17,1% . Sebaliknya jika variabel religiusitas diturunkan

sebesar1% makaakandiikutimenurunnyaminatnasabah

menabungsebesar17,1% denganasumsibahwavariabellain

konstan.
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4) BagiHasil(X3)

Variabelbagihasilmerupakan variabelyang diduga

berpengaruh terhadap minatnasabah pada BMT Ahsanu

Amala Martapura pengaruhnya sebesar 0,274. Halini

menunjukkan apabila variabelbagihasilditingkatkan 1%

maka minatnasabah menabung akan meningkatsebesar

27,4% .Sebaliknyajikavariabelbagihasilditurunkansebesar

1% makaakandiikutimenurunnyaminatnasabahmenabung

sebesar27,4% denganasumsibahwavariabellainkonstan.

5) Pelayanan(X4)

Variabelpelayananmerupakanvariabelyang diduga

berpengaruh terhadap minatnasabah pada BMT Ahsanu

Amala Martapura pengaruhnya sebesar 0,091. Halini

menunjukkan apabila variabelpelayanan ditingkatkan 1%

maka minatnasabah menabung akan meningkatsebesar

9,1% .Sebaliknyajikavariabelpelayananditurunkansebesar

1% makaakandiikutimenurunnyaminatnasabahmenabung

sebesar9,1% denganasumsibahwavariabellainkonstan.

6) Lokasi(X5)

Variabel lokasi merupakan variabel yang diduga

berpengaruh terhadap minat nasabah menabung pada

KoperasiSyariahBMTAhsanuAmalapengaruhnyasebesar

0,142. Hal ini menunjukkan apabila variabel lokasi
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ditingkatkan 1% maka minat nasabah menabung akan

meningkatsebesar14,2% .Sebaliknya jika variabellokasi

diturunkansebesar1% makaakandiikutimenurunnyaminat

nasabahmenabungsebesar14,2% denganasumsibahwa

variabellainkonstan.

c.Pengujianhipotesissecaraparsial(UjiT)

PengujianTdigunakanuntukmengetahuiapakahdalam

model regresi masing-masing variabel bebas (X) produk,

religiusitas, bagi hasil, pelayanan, lokasi secara parsial

berpengaruhterhadapvariabelterikat(Y)minatnasabahpada

BMT.Kriteriapengujian:

1)apabilathitung<ttabelmakaHoditerimadanHaditolak.Artinya

masing-masingvariabelX1,X2,X3,X4,X5tidakberpengaruh

signifikanterhadapY.

2)apabila thitung > ttabel maka Ho ditolak dan Ha diterima.

ArtinyaX1,X2,X3,X4,X5berpengaruhsignifikanterhadapY.

TABEL4.43

UJITatauUjiParsial

Coefficients

Model T Sig

Produk 0,480 0,633

Religiusitas 2,264 0,026
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BagiHasil 2,001 0,048

Pelayanan 1,057 0,293

Lokasi 1,324 0,189

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

CaramenghitungTtabel:

NilaiProbabilitas =5% =0,05

N =98(jumlahobservasi)

K =6(jumlahvariabelbebasdanterikat)

DF =92(N-K)

UjiT =TINV(0,05;98)=1,986086

Daritabel4.43diatasmenunjukkanbahwahasilujiTyang

bertujuanmengujipengaruhvariabelindependent,yaituproduk,

religiusitas,bagihasil,pelayanan,danlokasidiperolehnilaittabel

sebesar1,986086.BerdasarkanhasilujiTdiatas,makaditarik

kesimpulansebagaiberikut:

a. Pengujianhipotesisvariabelproduk(X1)

Daritabelcoeffisientdiperolehnilaithitung darivariabel

produk(X1)sebesar0,480sementarattabelsebesar1,986086.

Iniberartithitung<ttabel.DengandemikianhipotesisHoditerima

dan Ha ditolak dan berartivariabelproduk (X1) tidak

berpengaruhsignifikanterhadapminatnasabahmenabung

diBMT(Y).

b. Pengujianhipotesisvariabelreligiusitas(X2)
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Daritabelcoeffisientdiperolehnilaithitung darivariabel

religiusitas (X2) sebesar 2,264 sementara ttabel sebesar

1,986086.iniberartithitung >ttabel.Dengandemikianhipotesis

HoditolakdanHaditerimadanberartivariabelreligiusitas(X2)

berpengaruhsignifikanterhadapminatnasabahmenabung

diBMT(Y).

c. Pengujianhipotesisvariabelbagihasil(X3)

Daritabelcoeffisientdiperolehnilaithitung darivariabel

bagihasil(X3) sebesar 2,001 sementara ttabel sebesar

1,986086.Iniberartithitung >ttabel.Dengandemikianhipotesis

Ho ditolakdanHaditerimadanberartivariabelbagihasil(X3)

berpengaruhsignifikanterhadapminatnasabahmenabung

diBMT(Y).

d. Pengujianhipotesisvariabelpelayanan(X4)

Daritabelcoeffisientdiperolehnilaithitung darivariabel

pelayanan (X4) sebesar 1,057 sementara ttabel sebesar

1,986086.Iniberartithitung <ttabel.Dengandemikianhipotesis

HoditerimadanHaditolakdanberartivariabelpelayanan(X4)

tidak berpengaruh signifikan terhadap minat nasabah

menabungdiBMT(Y).

e. Pengujianhipotesisvariabellokasi(X5)

Daritabelcoeffisientdiperolehnilaithitung darivariabel

lokasi(X5)sebesar1,324sementarattabelsebesar1,986086.
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Iniberartithitung<ttabel.DengandemikianhipotesisHoditerima

dan Ha ditolak dan berarti variabel lokasi (X5) tidak

berpengaruhsignifikanterhadapminatnasabahmenabung

diBMT(Y).

d.Pengujianhipotesissecarasimultan(UjiF)

Ujiinidigunakan untuk membuktikan apakah variabel

bebas(produk,religiusitas,bagihasil,pelayanan,dan lokasi)

berpengaruh secara simultan terhadap variabelterikat(minat

nasabahmenabungdiBMT).Kriteriapengujian:

a.Jika Fhitung > Ftabel Sig <0,05 maka Ho ditolak dan Ha

diterima

b.Jika Fhitung < FtabelSig >0,05 maka Ho diterima dan Ha

ditolak

TABEL4.44

UJIFatauUjiSimultan

ANOVA

Model F Sig

Regression 14,655 ,000

Sumber:Datadiolahdarihasilpenelitian(2020)

CaramenghitungFtabel:

NilaiProbabilitas =5% =0,05

N =98(jumlahobservasi)

K =6(jumlahvariabelbebasdanterikat)
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CariDF1 =K-1 =6–1=5

CariDF2 =N–K =98–6=92

UjiF = FINV(deg_freedom1;deg_freedom2) =

2,313431

Daritabel4.44diatasdapatdilihathasildarinilaiFhitung

adalahsebesar14,655sementaraFtabelsebesar2,31.Sementara

nilaiSigyangdiperolehadalahsebesar0,000dannilaiἀ=5%

atau0,05.InimenunjukkanbahwaFhitung>FtabelmakaHaditerima.

Iniberartiterdapatpengaruhantaraproduk,religiusitas,bagihasil,

pelayanan,danlokasisecarasimultanterhadapminatnasabah

menabungdiBMT.Jadiantaraproduk,religiusitas,bagihasil,

pelayanan,danlokasimempengaruhiterhadapminatnasabah.


