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ABSTRAK 

Muhammad Syauqy Abrari. 2020. Strategi Pemasaran Produk Modal Usaha 

Menggunakan Akad Mudharabah Pada BMT UGT Sidogiri Cabang 

Banjarmasin. Tugas Akhir, Program Studi Diploma III Perbankan Syariah, 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis islam. 

 

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, BMT, Akad Mudharabah, Murabahah 

 

Penelitian ini bertolak dari fungsi lembaga koperasi, yaitu salah satunya  
 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran 

produk modal usaha barokah dengan akad Mudharabah/musyarakah pada BMT 

UGT Sidogiri kantor Cabang Banjarmasin dan mengetahui apa saja kendala-

kendala yang dihadapi oleh BMT dalam menerapkan strategi pemasaran  pada 

produk modal usaha barokah. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (fied 

research), dengan sifat penelitian deskriptif kualitatif dengan melakukan 

wawancara serta pengkajian dari data-data yang diperoleh kemudian akan 

dianalisis dan menghasilkan sebuah kesimpulan. 

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa BMT UGT Sidogiri kantor 

Cabang Banjramasin telah menerapkan strategi pemasaran dengan baik dan benar 

terhadap produk Modal usaha barokah Selain itu penelitian ini menjelaskan 

mengenai ketertarikan antara tahapan-tahapan strategi pemasaran dengan 

penerapan strategi pemasaran pada BMT UGT kantor Sidogiri Cabang 

Banjarmasin. Kemudian produk ini membantu nasabah dalam pembiayaan modal 

usaha. 

 

Menngenai produk modal usaha barokah, produk modal usaha barokah adalah 

yang melayani anggota dalam bentuk pembiayaan,
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MOTTO 

 

 

n“Barang siapa bertawakkal kepada Allah, maka Allah akan memberikan 

kecukupan padanya dan sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan 

(yang dikehendakin-Nya)” (QS. Ath-Thalaq: 3) 

 

“Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman di antara kamu dan 

orang-orang yang memiliki ilmu pengetahuan.” (Al-Mujadillah: 11)
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