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Penelitian ini bertolak dari fungsi lembaga koperasi, yaitu salah satunya

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi pemasaran
produk modal usaha barokah dengan akad Mudharabah/musyarakah pada BMT
UGT Sidogiri kantor Cabang Banjarmasin dan mengetahui apa saja kendala-
kendala yang dihadapi oleh BMT dalam menerapkan strategi pemasaran pada
produk modal usaha barokah. Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (fied
research), dengan sifat penelitian deskriptif kualitatif dengan melakukan
wawancara serta pengkajian dari data-data yang diperolen kemudian akan
dianalisis dan menghasilkan sebuah kesimpulan.

Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa BMT UGT Sidogiri kantor
Cabang Banjramasin telah menerapkan strategi pemasaran dengan baik dan benar
terhadap produk Modal usaha barokah Selain itu penelitian ini menjelaskan
mengenai Kketertarikan antara tahapan-tahapan strategi pemasaran dengan
penerapan strategi pemasaran pada BMT UGT kantor Sidogiri Cabang
Banjarmasin. Kemudian produk ini membantu nasabah dalam pembiayaan modal
usaha.

Menngenai produk modal usaha barokah, produk modal usaha barokah adalah
yang melayani anggota dalam bentuk pembiayaan,



