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Pengaruh penggunaan media sosial Instagram dewasa ini sudang sangat 

beragam, mulai dari pengaruh yang positif hingga pengaruh negatif. Pengaruh 

penggunaan tersebut terjadi dikarenakan oleh banyak hal, biasanya diawali 

dengan perubahan pengetahuan, sedangkan perubahan perubahan perilaku 

ditandai dengan adanya perubahan sikap. Seringkali pengaruh penggunaan media 

sosial dibatasai pada isi pesan media tersebut. Dalam hal ini pengaruh pengunaan 

media sosial Instagram  adalah bentuk perilaku yang berhubungan dengan 

pelaksanaan ibadah shalat lima waktu. 

Tujuan dari penelitian ini adalah menganalisis dan mendeskripsikan 

pengaruh dari penggunaan media sosial Instagram secara continue terhadap 

pelaksanaan ibadah shalat. Penelitian ini juga ingin membuktikan apakah karena 

penggunaan media sosial Instagram bisa membuat pelaksanaan ibadah shalat lima 

waktu bisa tepat waktu, menunda, atau bahkan meninggalkan ibadah shalat. 

Penelitian ini menggunakan metode penelitian ini kuantitatif. Data yang 

diperoleh menggunakan kuesioner (Skala Likert) kemudian dilakukan analisis 

linier sederhana untuk mengetahui hubungan yang ada antara variabel dependen 

dengan variabel independen. Uji T dilakukan untuk mengetahui besarnya 

pengaruh yang masing-masing variabel independen secara parsial terhadap 

variabel independen. 

Hasil yang ditemukan dalam penelitian ini yaitu penggunaan media sosial 

Instagram ternyata memiliki pengaruh terhadap pelaksanaan ibadah shalat pada 

responden yang diteliti. Hal ini dikarenakan rasa ketertarikan yang cukup besar 

terhadap media sosial tersebut, bisa dilihat dari nilai hasil uji beda (t) dari 

perhitungannya 1,842 > 1,65. Sehingga bila dimasukkan pada rumus thitung  >  ttabel 

sehingga H0 ditolak dan Ha diterima. 


