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ABSTRAK 

M. ALVI RUSYADI. 2021. Analisis Strategi Pemasaran Pada Gerai 212 Mart 

Banjarmasin Dala Perspektif Ekonomi Islam. Skripsi, Program Studi Ekonomi 

Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: (I) Ansharullah S,Ag 

M.Fill 

 

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Perspektif Ekonomi Islam  

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengkaji dua persoalan yaitu: (1) bagaimana 

strategi pemasaran pada Gerai 212 Mart Banjarmasin , (2) bagaimana kegiatan 

pemasaran syariah pada Gerai 212 Mart Banjarmasin.  

 

Untuk mengungkapkan kedua persoalan tersebut secara mendalam dan 

menyeluruh, maka penulis menggunakan metode penelitian lapangan dengan 

pendekatan kualitatif dengan sumber data primer dan sekunder untuk memberikan 

informasi, fakta dan data tentang strategi pemasaran pada Gerai 212 Mart 

Banjarmasin dalam perspektif ekonomi Islam dengan melakukan wawancara 

secara langsung kepada 6 orang diantaranya pihak Gerai 212 Mart Banjarmasin 

dan konsumen yang menjadi informan.  

 

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa: (1) strategi pemasaran Gerai 

212 Mart Banjarmasin telah menerapkan strategi produk dan strategi harga meski 

masih terdapat kelemahan pada strategi tempat dan strategi promosi (2) kegiatan 

pemasaran Gerai 212 Mart Banjarmasin telah sesuai dengan nilai-nilai syariah, 

yaitu nilai ketakwaan yang mereka miliki, adil, berkepribadian yang baik, 

kerendahan hati dalam melayani konsumen, tidak curang dalam mengenalkan 

kualitas produk, serta menepati janji. 
  



 

 

 

 

 

 

MOTTO 

 

 

“terus melangkah dalam mengejar cita-citamu 

walaupun banyak gelombang yang akan datang 

menimpamu’’ 

 

Orang yang suka berkata jujur mendapatkan tiga 

hal 

Kepercayaan,cinta,dan rasa hormat 

 

Yakinlah,ada sesuatu yang menantimu setelah 

banyak kesabaran (yang kau jalani), yang akan 

membuatmu terpana hingga kau lupa betapa 

pedihya rasa sakit 

-ali bin abi thalib 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 
 
 
 
 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 

1988 Nomor 157/1987 dan 0593/1987. 

 
I.    Konsonan Tunggal 

 
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B be ب

 taʼ T te ت

 ṡaʼ ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J je ج

 ḥaʼ ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 khaʼ Kh ka dan ha خ

 Dal D de د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 raʼ R er ر

 Zai Z zet ز

 Sin S es س

 Syin Sy es dan ye ش

 ṣad ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 ḍaḍ ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 ṭaʼ ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 ẓaʼ ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 ʻain ʻ koma terbalik di atas ع

 Gain G ge غ

 fa` F ef ف

 Qaf Q qi ق

 Kaf K ka ك

 Lam L ´el ل

 Mim M ´em م

 Nun N ´en ن



 

 

 

 

 Waw W we و

 
 

 
 haʼ h ha ه

 hamzah  apostrof ع

 yaʼ y ye ي
 

 
 

II.  Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap 

 
ّ  ر بكت

 م
ditulis mutakabbir 

 ditulis al-qudūs ادقلوس
 

 
 

III. Ta’marbutah di 

akhir Kata 

 
a. Bila dimatikan 

ditulis h 

 
 ditulis jāmi’ah اجمعة

 ditulis maktabah بتكمة
 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan 

sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ʻalʼ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

 

 
 ditulis       al-maktabah al-jamilah ا                        لبتكمةا جلميلة

 
 
 
 

 
 

IV. Vokal Pendek 

 
   ّ fathah ditulis a 

 
   ّ

kasrah ditulis i 



 

 

 

 

   ّ dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara كشر

 kasrah ditulis quriʻa قرأ

 dammah ditulis yanṭiqu نيطق
 

 
 
 

V.   Vokal Panjang 

 
 
 

1 fathah + alif 

 كاملة

ditulis   ȃ   
ditulis kảmilah 

2 fathah + ya mati 

 صلى

ditulis   
ditulis ṣall   

3 kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis  
syad d ditulis 

4 dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis   
ditulis ṣud  ŭr 

 

 
 

VI. Vokal Rangkap 

 
1 fathah + ya mati 

 يورد

ditulis Ai 
ditulis Ruwaidun 

2 fathah + wawu mati 

 وعرفنوذياتولأاد

ditulis Au 
ditulis wa fir’auna  ż i al-autảd 

auta>d auta>z\i al - 
auta>d 

 

 
 

VII.Vokal  Pendek  yang  Berurutan  dalam  Satu  Kata  dipisahkan  

dengan 

 
Apostrof 

 
 ditulis        a’antum asyaddu khalqan دشأمتنأأ                     قلخا

 

 
 

VIII. Kata Sandang Alif+lam 

 
a.  Bila diikuti huruf Qamariyyah 

 
 Ditulis al-Qur’  n ارقلان

 Ditulis al-kit  b التكاب
 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 



 

 

 

 

 Ditulis aṣ-ṣubḥu الحبص

 Ditulis as-s  hirah سلااهرة
 

 
 

IX. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

 
Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis 

penulisannya 

 
   Ditulis birru al-w برالاودلين
 Ditulis        iẓa asy-syamsu ذإاشلامس
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