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ABSTRAK

M. ALVI RUSYADI. 2021. Analisis Strategi Pemasaran Pada Gerai 212 Mart
Banjarmasin Dala Perspektif Ekonomi Islam. Skripsi, Program Studi Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: (I) Ansharullah S,Ag
M.Fill

Kata Kunci : Strategi Pemasaran, Perspektif Ekonomi Islam

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengkaji dua persoalan yaitu: (1) bagaimana
strategi pemasaran pada Gerai 212 Mart Banjarmasin , (2) bagaimana kegiatan
pemasaran syariah pada Gerai 212 Mart Banjarmasin.

Untuk mengungkapkan kedua persoalan tersebut secara mendalam dan
menyeluruh, maka penulis menggunakan metode penelitian lapangan dengan
pendekatan kualitatif dengan sumber data primer dan sekunder untuk memberikan
informasi, fakta dan data tentang strategi pemasaran pada Gerai 212 Mart
Banjarmasin dalam perspektif ekonomi Islam dengan melakukan wawancara
secara langsung kepada 6 orang diantaranya pihak Gerai 212 Mart Banjarmasin
dan konsumen yang menjadi informan.

Dari hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa: (1) strategi pemasaran Gerai
212 Mart Banjarmasin telah menerapkan strategi produk dan strategi harga meski
masih terdapat kelemahan pada strategi tempat dan strategi promosi (2) kegiatan
pemasaran Gerai 212 Mart Banjarmasin telah sesuai dengan nilai-nilai syariah,
yaitu nilai ketakwaan yang mereka miliki, adil, berkepribadian yang baik,
kerendahan hati dalam melayani konsumen, tidak curang dalam mengenalkan
kualitas produk, serta menepati janji.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini
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I.  Konsonan Tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama

) Alif | tidak dilambangkan tidak dilambangkan

- Ba B be

< ta’ T te

& sa’ $ es (dengan titik di atas)
z Jim J je

d ha’ h ha (dengan titik di bawah)
d kha’ Kh ka dan ha

K| Dal D de

3 Zal Z zet (dengan titik di atas)
D ra’ R er

3 Zai Z zet
Y Sin S es

8 Syin Sy es dan ye
ol sad S es (dengan titik di bawah)
ol dad d de (dengan titik di bawah)
b ta’ t te (dengan titik di bawah)
5} za’ V4 zet (dengan titik di bawah)
g ‘ain ‘ koma terbalik di atas

£ Gain G ge

A fa' F ef

aé Qaf Q qi

4 Kaf K ka

Jd Lam L el

A Mim M ‘em

O Nun N ‘en




5 ha’ h ha
s hamzah apostrof
S ya’ y ye

Il. Konsonan Rangkap karena Syaddah ditulis Rangkap

205K ditulis mutakabbir
ot ditulis al-qudiis

I1l. Ta’marbutah di

akhir Kata
a. Bila dimatikan
ditulis h
daas) ditulis jami’ah
A4Sy ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah
terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan
sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah,
maka ditulis dengan h

el 1Ay | ) ditulis | al-maktabah al-jamilah |

1V. Vokal Pendek

fathah ditulis a

kasrah ditulis i




dammah ditulis u
s fathah ditulis syakara
B kasrah ditulis quri‘a
Ghs dammah ditulis yantiqu
V. Vokal Panjang
1 fathah + alif ditulis a
dlals ditulis akmilah
2 fathah + ya mati ditulis
e ditulis sall
3 kasrah + ya mati ditulis
LAl ditulis syad d
4 | dammah + wawu mati ditulis
Jsda ditulis sudar
V1. Vokal Rangkap
1 fathah + ya mati ditulis Al
o ditulis Ruwaidun
2 fathah + wawu mati ditulis Au
Y g3 g3 g e ditulis wa fir ‘aunaz i al-autad

VIl.Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata dipisahkan

dengan

Apostrof

S

Tialds ditulis]

a’antum asyaddu khalgan |

VIll. Kata Sandang Alif+lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

GMe )

Ditulis

al-Qur™n

)

Ditulis

al-kith

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan




i)

Ditulis

as-subhu

5 _alilu

Ditulis

as-Shirah

IX. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis

penulisannya

Coada gl

Ditulis

birru al-w

IR

Ditulis

iza asy-syamsu
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