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ABSTRAK

Mahmudah.2021. Pengaruh Faktor Gaya Hidup, Kepercayaan dan Islamic Branding
Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Fashion online di E-commerce (Studi Kasus
pada Konsumen di Banjarmasin). Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam.

Pembimbing: (I) Patimatu Jahra, S. Ag, M. Si

Kata Kunci: Kepercayaan, Keputusan pembelian, E-commerce.

Peluang bisnis ekonomi digital sangat berkembang pesat mengingat perkembangan
teknologi yang semakin canggih. Hal ini juga menjadi rujukan solusi ekonomi kreatif di
Indonesia. Pasalnya, seiring meningkatnya pengguna e-commerce tidak diikuti dengan
penetrasi keputusan pembelian online yang lebih tinggi, adapun sektor yang paling banyak
mendominasi penjualan adalah produk fashion. Oleh karena itu, penelitian ini bertujuan
mengetahui pengaruh simultan dan parsial faktor-faktor yang mempengaruhi keputusan
pembelian pembelian yaitu gaya hidup, kepercayaan dan Islamic Branding pada
produk fashion online di e-commerce pada konsumen di kota Banjarmasin.

Penelitian ini  merupakan penelitian lapangan (field research) melalui
pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini seluruh masyarakat kota
Banjarmasin sebanyak 715.703 orang. Metode yang digunakan dalam pemilihan sampel
dalam penelitian ini adalah purposive sampling dengan jumlah sampel sebanyak 100
orang dengan kriteria tertentu. Data dikumpulkan melalui kuesioner yang dibagikan
secara online melalui google form kemudian dianalisis menggunakan regresi linier
berganda.

Menurut hasil uji hipotesis ditemukan bahwa secara parsial gaya hidup
memberikan pengaruh sebesar 1,702, kepercayaan memberikan pengaruh sebesar 3,617
dan islamic branding memberikan pengaruh sebesar 1,171 terhadap keputusan
pembelian pada produk fashion online di e-commerce (studi kasus pada konsumen di
Banjarmasin). Hal ini mengindikasikan secara parsial faktor gaya hidup dan kepercayaan
berpengaruh  signifikan sedangkan  faktor islamic branding tidak berpengaruh
signifikan terhadap terhadap keputusan pembelian pada produk fashion online di e-
commerce (studi kasus pada konsumen di Banjarmasin). Secara simultan atau bersama-
sama faktor gaya hidup, kepercayaan daan islamic branding memberikan pengaruh
terhadap keputusan pembelian pada produk fashion online di e-commerce (studi kasus
pada konsumen di Banjarmasin) sebesar 18,886 dengan pengaruh yang paling
dominan adalah faktor kepercayaan.



MOTTO

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah
selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang
lain, dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap”

(Q.S Al-Insyirah: Ayat 6-8)

Jadilah yang terbaik dimata Allah, jadilah yang terburuk dimata sendiri, dan
jadilah sederhana dimata manusia.
-Ali bin Abi Thalib-

“Dan barangsiapa yang menghendaki kehidupan akhirat dan berusaha (berikhtiar)
ke arah itu dengan sungguh-sungguh sedang ia adalah mukmin, maka mereka itu
adalah orang-orang yang usahanya (ikhtiarnya) dibalasi dengan baik.”

(Q.S Al-lIsraa: ayat 19)
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B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

gy Ditulis muta,, aqqidin
e Ditulis . iddah

C. Ta’marbiitah
1. Apabila dimatikan ditulis h.

e Ditulis Hibbah
o Ditulis Jizyah

(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali
apabila dikehendaki lafal aslinya).

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah,
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sxgi sl &g | Ditulis Karamah al auliya’
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| b id ) Ditulis Zakatul-fitri
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+ ee 1
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S
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Ditulis

al - Qur"an

Uy

Ditulis

al — Qiyas
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asy — Syams
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