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ABSTRAK 

 

Mahmudah.2021. Pengaruh Faktor Gaya Hidup, Kepercayaan dan Islamic Branding  

Terhadap Keputusan Pembelian Pada Produk Fashion online di E-commerce (Studi Kasus 

pada Konsumen di Banjarmasin). Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam. 

Pembimbing: (I) Patimatu Jahra, S. Ag, M. Si 

 
Kata Kunci: Kepercayaan, Keputusan pembelian, E-commerce. 

 

Peluang  bisnis ekonomi digital sangat berkembang pesat mengingat perkembangan 

teknologi yang semakin canggih. Hal ini juga menjadi rujukan solusi ekonomi kreatif di 

Indonesia. Pasalnya, seiring meningkatnya pengguna e-commerce tidak diikuti dengan 

penetrasi keputusan pembelian online yang lebih tinggi, adapun sektor yang paling banyak 

mendominasi penjualan adalah produk fashion.  Oleh ikarena iitu, ipenelitian iiini ibertujuan 

mengetahui ipengaruh isimultan idan iparsial ifaktor-faktor iyang imempengaruhi ikeputusan 

pembelian ipembelian iyaitu igaya ihidup, ikepercayaan idan iIslamic iBranding i ipada 

produk ifashion ionline idi ie-commerce ipada ikonsumen idi ikota iBanjarmasin. 

Penelitian iini imerupakan ipenelitian ilapangan i(field iresearch) imelalui 

pendekatan ikuantitatif. Populasi idalam ipenelitian iini iseluruh imasyarakat ikota 

Banjarmasin isebanyak i715.703 iorang. iMetode iyang idigunakan idalam ipemilihan sampel 

dalam ipenelitian iini iadalah ipurposive isampling idengan ijumlah isampel isebanyak i100 
orang idengan ikriteria itertentu. iData idikumpulkan imelalui ikuesioner iyang idibagikan 

secara ionline imelalui igoogle iform ikemudian idianalisis imenggunakan iregresi ilinier 

berganda. 

Menurut ihasil iuji ihipotesis iditemukan ibahwa isecara iparsial igaya ihidup 

imemberikan ipengaruh isebesar i1,702, ikepercayaan imemberikan ipengaruh isebesar i3,617 

idan iislamic ibranding imemberikan ipengaruh isebesar i1,171 iterhadap ikeputusan 

ipembelian ipada iproduk ifashion ionline idi ie-commerce i(studi ikasus ipada ikonsumen idi 

iBanjarmasin). iHal iini imengindikasikan secara parsial ifaktor igaya ihidup danikepercayaan 

iberpengaruh isignifikanisedangkan ifaktor iislamic ibranding itidak iberpengaruh 

isignifikaniterhadap iterhadap ikeputusan ipembelian ipada iproduk ifashion ionline idi ie-

commerce (studi ikasus ipada ikonsumen idi iBanjarmasin). Secara isimultan iatau ibersama-

sama faktor igaya ihidup, ikepercayaan idaan iislamic ibranding i imemberikan ipengaruh  

terhadap ikeputusan ipembelian ipada iproduk ifashion ionline idi ie-commerce i(studi ikasus 

pada ikonsumen idi iBanjarmasin) isebesar i18,886 idengan ipengaruh iyang ipaling  

dominan iadalah ifaktor ikepercayaan. 
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MOTTO 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila kamu telah 

selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan) yang 

lain, dan hanya kepada Tuhanmulah hendaknya kamu berharap” 

(Q.S Al-Insyirah: Ayat 6-8) 

Jadilah yang terbaik dimata Allah, jadilah yang terburuk dimata sendiri, dan 

jadilah sederhana dimata manusia. 

-Ali bin Abi Thalib- 

“Dan barangsiapa yang menghendaki kehidupan akhirat dan berusaha (berikhtiar) 

ke arah itu dengan sungguh-sungguh sedang ia adalah mukmin, maka mereka itu 

adalah orang-orang yang usahanya (ikhtiarnya) dibalasi dengan baik.” 

(Q.S Al-Israa: ayat 19) 
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Pendidikan dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 

Januari 1988, sebagai berikut: 

A. Konsonan Tunggal 

 
Huruf 

Arab 
Nama Huruf Latin Keterangan 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Baˋ B Be ة

 Taˋ T Te ث

 Ṡaˋ Ṡ es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 Ḥa Ḥ ha (dengan titik di bawah) ح

 Kha Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż zet (dengan titik di atas) ذ

 Ra R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es ش

 Syin Sy Es dan Ye ش

 Ṣad Ṣ es (dengan titik di bawah) ص

 Ḍad Ḍ de (dengan titik di bawah) ض

 Ṭa Ṭ te (dengan titik di bawah) ط

 Ẓa Ẓ zet (dengan titik di bawah) ظ

 Ain „ Koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 Fa F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L „el ل

 Mim M „em و

  ٌ  Nun N „en 

 Waw W We و

  ٌ  Haˋ H Ha 

 Hamzah ' Apostrof ء

 Yaˋ Y Ye ى
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B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 
 Ditulis muta„aqqidīn يتعقدي  

 Ditulis „iddah عدةّ

 
C. Tā’marbūtah 

1. Apabila dimatikan ditulis h. 

 
 Ditulis Hibbah تبه

 Ditulis Jizyah تيسج

 
(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali 

apabila dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang “al” serta bacaan kedua itu terpisah, 

maka ditulis dengan h. 

 'Ditulis Karamah al auliyā ءبينولأا تيرك

 
2. Apabila ta‟marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan 

dammah ditulis t. 

 Ditulis Zakātul-fiṭri رطفنا ةبكز

 
D. Vokal Pendek 

 

 Kasrah Ditulis i ـــ  

 Faṭhah Ditulis a ـــ  

 Ḍammah Ditulis u ـــ  

 
E. Vokal Panjang 

 
1 Fathah + alif 

 تيههبج
Ditulis ā - jāhiliyyah 

2 Fathah + ya‟mati 

يعسي  
Ditulis ā - yas„ā 

3 Kasrah + ya‟mati 

 كريى
Ditulis ī – karīm 

4 Dammah + wawu mati 

 ضورف
Ditulis ū - furūḍ 
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F. Vokal Rangkap 

 
1 Fathah + ya‟ mati 

 بي كى
Ditulis ai – Bainakum 

2 Fathah + wawu mati 

 لوق
Ditulis au – Qaulun 

 
G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 

Apostrof 

 
 Ditulis a„antum ىتٌ  أأ

 Ditulis u„iddat أعدث

 Ditulis la„in syakartum شكرتى نئ  

 
H. Kata Sandang Alif + Lam 

 

1. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”. 

 

 Ditulis al - Qur‟ān ٌ  أرقنا

 Ditulis al – Qiyās شبيقنا

 
2. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al”nya. 

 
 Ditulis as – Samā ءبٌ  سنا

 Ditulis asy – Syams صٌ  شنا

 

 
I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

 

 ٌ  وذ

 ضورفنا

Ditulis 
Żawī al - furūḍ atau 

Żawīl - furūḍ 

 Ditulis تٌ  سنا مهأ
ahl as - sunnah atau 

ahlussunnah 
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