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ABSTRAK

Jaiyatul Rabiah. 2021. Strategi Pemasaran Produk Herba Penawar Alwahida
Indonesia (HPAI) (Studi Kasus Pada Agency Center (AC) Kecamatan
Paringin Kabupaten Balangan). Skripsi, Jurusan Ekonomi Syariah, Fakultas
Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing Dr. H. Sukarni, M.Ag.

Kata Kunci: Strategi Pemasaran, Produk Herba Penawar Alwahida Indonesia

(HPAI)

Penelitian ini dilatarbelakangi karena banyaknya pembeli yang berdatangan
ke rumah AC HPAI Kec. Paringin Kab. Balangan membuat peneliti tertarik untuk
melakukan penelitian ini. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui strategi
pemasaran apa yang di gunakan oleh AC HPAI Kec. Paringin Kab. Balangan dalam
memasarkan produk HPAL.

Jenis penelitian ini ialah penelitian lapangan (field research) karena peneliti
langsung datang ke lapangan, yang bertempat di Kec. Paringin Kab. Balangan.
Subjek penelitian ini adalah AC HPAI Kec. Paringin Kab. Balangan serta para
karyawanya, sedangkan objek penelitian ini adalah strategi pemasaran produk
HPAI pada AC HPAI Kec. Paringin Kab. Balangan. Metode pengumpulan data
yang digunakan yaitu observasi, wawancara dan dokumentasi yang kemudian di
analisis menggunakan analisis kualitatif .

Penelitian ini menemukan temuan-temuan berupa: yang pertama, gambaran
umum perusahaan HPAI, produk yang dijual pada AC HPAI Kec. Paringin Kab.
Balangan berupa obat-obatan herbal, keperluan sehari-hari seperti sabun, shampoo
dll, buku, Al-Qur’an, mukena, kerudung dan lain sebagainya. Yang kedua yaitu
strategi yang digunakan AC HPAI Kec. Paringin Kab. Balangan beserta
karyawannya yaitu strategi promosi melalui media sosial, PCA (pakai cerita ajak),
gesit (gemar silaturahmi produktif) dan home sharing. Yang ketiga yaitu kendala
yang terjadi dalam memasarkan produk HPAI pada AC HPAI Kec. Paringin Kab.
Balangan yaitu kekosongan barang, harga produk yang lumayan mahal, dan
keterlambatan pembayaran dari pelanggan.



MOTTO
Bolel jadi kamunw membenci sesmnatn padalal too amat baik
bagimuw, dan boleln jadi puda ko menyukai sesmatin

QS. Al-Bagarain: 216

Rasulullah bersabda : Barangsiapa megngmpah jalan untak megndapatkan

ilmu, Hllah akan mgmudahkan baginga jalan mgnuju surga.

HR. Musilm.

Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar.

QS. Ar-Run: 66

Vi



PERSEMBAHAN

Alhamdulillahirobbil’alamiin. Segala puji bagi Allah Swt. Yang Maha
Pengasih lagi Maha Penyayang, atas limpahan rahmat dan pertolongannya sehingga
penulis dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat serta salam selalu tercurah

kepada baginda Nabi besar Muhammad Saw.

kupersembahkan karya sederhana ini untuk kedua orang tuaku tercinta,
Mama dan Abah yang selalu memberikan do’a, semangat dan dukungan yang luar
biasa untuk terselesaikannya skripsi ini. Tidak ada yang dapat kuberikan selain do’a
dan ucapan terima kasih kepada mereka berdua. Dan terima kasih juga kuucapkan
kepada adik-adikku dan seluruh keluarga besarku tersayang yang selalu

memberikan semangat, ilmu dan motivasi untuk segera menyelesaikan skripsi ini.

Terima kasih juga kepada sahabat dan teman-teman seperjuanganku yang
tidak bisa disebutkan namanya satu persatu yang selalu memberikan semangat
untuk menyelesaikan skripsi ini dan telah membantu saya sampai pada titik
ini.Semoga Allah Swt. membalas budi kalian dan memberikan kemudahan dalam

segala hal, Aamiin Ya Robbal’alamiin.

Semangat untuk kita semua dalam memperjuangkan cita-cita untuk menuju

kesuksesan yang bahagia.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini
berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor
157/1987 dan 0593/1987.

. Konsonan tunggal

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama

| Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

< Ba B Be

< ta" T Te

& s\a“ s\ es (dengan titik di atas)
z Jim J Je

z h}a“ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha* Kh ka dan ha

3 Dal D De

3 z\al z\ zet (dengan titik di atas)
J ra“ R Er

J Zai z Zet
o Sin S Es

o Syin Sy es dan ye
ol s}ad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
b t}a“ t} te (dengan titik di bawah)
b} z}a“ 7} zet (dengan titik di bawah)
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d ,,ain ” koma terbalik di atas
& Gain G Ge

o fa* F Ef

) Qaf Q Qi

d Kaf K Ka

J Lam L el

p Mim M ,,em

O Nun N ,,en

3 Waw W We

® ha* H Ha

s Hamzah ) Apostrof
$ ya“ Y Ye

Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

Sia Ditulis Mutakabbir

948l Ditulis al-qudu>s

a.

Ta’ marbutah di akhir kata

Bila dimatikan ditulis h

dzaly Ditulis ja>mi’ah

-

AsiSa Ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,
kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).




b. Bila diikuti dengan kata sandang ,,al” serta bacaan kedua terpisah, maka
ditulis dengan h

Al d<al) Ditulis al-maktabah al-jami>lah

Vokal pendek

Fathah ditulis A
Kasrah ditulis I
Dammah ditulis U
A Fathah ditulis Syakara
B Kasrah ditulis quri“a
(b Dammah ditulis yant}iqu
Vokal panjang
fathah + alif 4lals Ditulis ditulis a>
ka>milah
fathah + ya mati Ditulis ditulis a> s}alla>
sha
kasrah + ya mati Ditulis ditulis i>
Lad syadi>d
dammah + wawu mati Ditulis ditulis u=>
25 studu>r




VI.  Vokal rangkap

¥ 63 ey

1 fathah + ya mati Ditulis ditulis Ai Ruwaidun
9
2 fathah + wawu mati Ditulis ditulis Au

wa fir ‘auna z\i al-auta>d

VIl. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof

WIS A asiff

Ditulis

a’antum asyaddu khalgan

VIIl. Kata sandang alif+lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

Sl

Ditulis

al-Qur’a>n

sty

Ditulis

al-kita>b

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

el

Ditulis

as}-sjubhtu

5_aludl

Ditulis

as-sa=hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Ol sl

Ditulis

birru al-wa>lidaini

Cadd) 1)

Ditulis

I1z\a asy-syamsu

Xi
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dan segala kekurangan, penulis merasa sangat bersyukur telah menyelesaikan
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