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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

 

 

1. Hasil Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Item Soal Citra Toko 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 

TOTAL

_X1 

X1.1 Pearson 

Correlation 
1 .000 .509 .655* .218 .467 .802** .764* .356 .699* 

Sig. (2-tailed)  1.000 .133 .040 .545 .174 .005 .010 .312 .025 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.2 Pearson 

Correlation 
.000 1 .527 .316 .632* .423 .000 .395 .645* .639* 

Sig. (2-tailed) 1.000  .117 .373 .050 .224 1.000 .258 .044 .047 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.3 Pearson 

Correlation 
.509 .527 1 .667* .333 .089 .408 .667* .408 .693* 

Sig. (2-tailed) .133 .117  .035 .347 .807 .242 .035 .242 .026 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.4 Pearson 

Correlation 
.655* .316 .667* 1 .600 .267 .816** .500 .408 .779** 

Sig. (2-tailed) .040 .373 .035  .067 .455 .004 .141 .242 .008 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.5 Pearson 

Correlation 
.218 .632* .333 .600 1 .535 .408 .500 .816** .779** 

Sig. (2-tailed) .545 .050 .347 .067  .111 .242 .141 .004 .008 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.6 Pearson 

Correlation 
.467 .423 .089 .267 .535 1 .218 .468 .764* .679* 

Sig. (2-tailed) .174 .224 .807 .455 .111  .545 .173 .010 .031 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 
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X1.7 Pearson 

Correlation 
.802** .000 .408 .816** .408 .218 1 .612 .167 .636* 

Sig. (2-tailed) .005 1.000 .242 .004 .242 .545  .060 .645 .048 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.8 Pearson 

Correlation 
.764* .395 .667* .500 .500 .468 .612 1 .612 .822** 

Sig. (2-tailed) .010 .258 .035 .141 .141 .173 .060  .060 .003 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

X1.9 Pearson 

Correlation 
.356 .645* .408 .408 .816** .764* .167 .612 1 .813** 

Sig. (2-tailed) .312 .044 .242 .242 .004 .010 .645 .060  .004 

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

TOTAL

_X1 

Pearson 

Correlation 
.699* .639* .693* .779** .779** .679* .636* .822** .813** 1 

Sig. (2-tailed) .025 .047 .026 .008 .008 .031 .048 .003 .004  

N 10 10 10 10 10 10 10 10 10 10 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Item Soal Potongan Harga 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

TOTAL_X

2 

X2.1 Pearson 

Correlation 
1 .641* .529 .306 .646* .646* .809** 

Sig. (2-tailed)  .046 .116 .390 .044 .044 .005 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X2.2 Pearson 

Correlation 
.641* 1 .573 .559 .716* .573 .860** 

Sig. (2-tailed) .046  .084 .093 .020 .084 .001 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X2.3 Pearson 

Correlation 
.529 .573 1 .555 .639* .475 .785** 

Sig. (2-tailed) .116 .084  .096 .047 .165 .007 

N 10 10 10 10 10 10 10 
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X2.4 Pearson 

Correlation 
.306 .559 .555 1 .299 .726* .690* 

Sig. (2-tailed) .390 .093 .096  .402 .018 .027 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X2.5 Pearson 

Correlation 
.646* .716* .639* .299 1 .508 .812** 

Sig. (2-tailed) .044 .020 .047 .402  .134 .004 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X2.6 Pearson 

Correlation 
.646* .573 .475 .726* .508 1 .812** 

Sig. (2-tailed) .044 .084 .165 .018 .134  .004 

N 10 10 10 10 10 10 10 

TOTAL_X

2 

Pearson 

Correlation 
.809** .860** .785** .690* .812** .812** 1 

Sig. (2-tailed) .005 .001 .007 .027 .004 .004  

N 10 10 10 10 10 10 10 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

Hasil Uji Validitas Item Soal Pajangan Produk 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 

TOTAL_X

3 

X3.1 Pearson 

Correlation 
1 .655* .333 .000 .459 1.000** .687* 

Sig. (2-tailed)  .040 .347 1.000 .182 .000 .028 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X3.2 Pearson 

Correlation 
.655* 1 .218 .395 .651* .655* .750* 

Sig. (2-tailed) .040  .545 .259 .042 .040 .013 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X3.3 Pearson 

Correlation 
.333 .218 1 .804** .688* .333 .783** 

Sig. (2-tailed) .347 .545  .005 .028 .347 .007 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X3.4 Pearson 

Correlation 
.000 .395 .804** 1 .726* .000 .709* 
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Sig. (2-tailed) 1.000 .259 .005  .017 1.000 .022 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X3.5 Pearson 

Correlation 
.459 .651* .688* .726* 1 .459 .912** 

Sig. (2-tailed) .182 .042 .028 .017  .182 .000 

N 10 10 10 10 10 10 10 

X3.6 Pearson 

Correlation 
1.000** .655* .333 .000 .459 1 .687* 

Sig. (2-tailed) .000 .040 .347 1.000 .182  .028 

N 10 10 10 10 10 10 10 

TOTAL_X

3 

Pearson 

Correlation 
.687* .750* .783** .709* .912** .687* 1 

Sig. (2-tailed) .028 .013 .007 .022 .000 .028  

N 10 10 10 10 10 10 10 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

Hasil Uji Validitas Item Soal Motivasi Belanja 

Correlations 

 X4.1 X4.2 X4.3 X4.4 X4.5 TOTAL_X4 

X4.1 Pearson Correlation 1 .885** .555 .630 .361 .849** 

Sig. (2-tailed)  .001 .096 .051 .305 .002 

N 10 10 10 10 10 10 

X4.2 Pearson Correlation .885** 1 .380 .538 .320 .763* 

Sig. (2-tailed) .001  .279 .109 .368 .010 

N 10 10 10 10 10 10 

X4.3 Pearson Correlation .555 .380 1 .839** .200 .784** 

Sig. (2-tailed) .096 .279  .002 .579 .007 

N 10 10 10 10 10 10 

X4.4 Pearson Correlation .630 .538 .839** 1 .361 .887** 

Sig. (2-tailed) .051 .109 .002  .305 .001 

N 10 10 10 10 10 10 

X4.5 Pearson Correlation .361 .320 .200 .361 1 .597 

Sig. (2-tailed) .305 .368 .579 .305  .069 

N 10 10 10 10 10 10 

TOTAL_X4 Pearson Correlation .849** .763* .784** .887** .597 1 
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Sig. (2-tailed) .002 .010 .007 .001 .069  

N 10 10 10 10 10 10 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

Hasil Uji Validitas Item Soal Pembelian Tidak Terencana 

Correlations 

 Y1.1 Y1.2 Y1.3 Y1.4 Y1.5 Y1.6 

TOTAL_

Y 

Y1.1 Pearson 

Correlation 
1 .629 .584 .564 .504 .433 .819** 

Sig. (2-tailed)  .052 .076 .089 .137 .212 .004 

N 10 10 10 10 10 10 10 

Y1.2 Pearson 

Correlation 
.629 1 .843** .286 .468 .401 .781** 

Sig. (2-tailed) .052  .002 .424 .173 .250 .008 

N 10 10 10 10 10 10 10 

Y1.3 Pearson 

Correlation 
.584 .843** 1 .155 .515 .442 .764* 

Sig. (2-tailed) .076 .002  .669 .128 .201 .010 

N 10 10 10 10 10 10 10 

Y1.4 Pearson 

Correlation 
.564 .286 .155 1 .611 .688* .691* 

Sig. (2-tailed) .089 .424 .669  .061 .028 .027 

N 10 10 10 10 10 10 10 

Y1.5 Pearson 

Correlation 
.504 .468 .515 .611 1 .858** .828** 

Sig. (2-tailed) .137 .173 .128 .061  .001 .003 

N 10 10 10 10 10 10 10 

Y1.6 Pearson 

Correlation 
.433 .401 .442 .688* .858** 1 .797** 

Sig. (2-tailed) .212 .250 .201 .028 .001  .006 

N 10 10 10 10 10 10 10 

TOTAL_

Y 

Pearson 

Correlation 
.819** .781** .764* .691* .828** .797** 1 

Sig. (2-tailed) .004 .008 .010 .027 .003 .006  

N 10 10 10 10 10 10 10 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

2. Hasil Uji Reabilitas 

Hasil Uji Reabilitas Citra Toko 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.875 9 

 

Hasil Uji Reabilitas Potongan Harga 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.883 6 

 

Hasil Uji Reabilitas Pajangan Produk 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.844 6 

 

Hasil Uji Reabilitas Motivasi Belanja 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.823 5 

 

Hasil Uji Reabilitas Pembelian Tidak Terencana 
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Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.866 6 

3. Hasil Uji Normalitas 

 Hasil Uji Normalitas dengan cara Uji Kolmogorov Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 68 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 3,11547967 

Most Extreme Differences Absolute ,073 

Positive ,054 

Negative -,073 

Test Statistic ,073 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200c,d 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

 

4. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardi

zed 

Coefficie

nts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Tolera

nce VIF 

1 (Constant) 1,498 3,771  ,397 ,692   

Store 

Atmosphere 
-,033 ,127 -,033 -,260 ,795 ,571 1,751 

Price Discount ,319 ,137 ,277 2,328 ,023 ,638 1,566 

Display Product ,124 ,160 ,105 ,771 ,443 ,493 2,030 
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Hedonic 

Shopping 

Motives 

,530 ,163 ,413 3,254 ,002 ,563 1,776 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

 

5. Hasil Uji Autokorelasi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 ,656a ,430 ,393 3,213 1,856 

a. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Motives, Store Atmosphere, Price Discount, 

Display Product 

b. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

6. Hasil Uji Heterokedastisitas 

 

7. Hasil Uji Regresi Berganda 
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Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,498 3,771  ,397 ,692 

Store Atmosphere -,033 ,127 -,033 -,260 ,795 

Price Discount ,319 ,137 ,277 2,328 ,023 

Display Product ,124 ,160 ,105 ,771 ,443 

Hedonic Shopping Motives ,530 ,163 ,413 3,254 ,002 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

8. Hasil Uji Determinasi (R2) 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 ,656a ,430 ,393 3,213 

a. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Motives, Store 

Atmosphere, Price Discount, Display Product 

b. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

9. Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 1,498 3,771  ,397 ,692 

Store Atmosphere -,033 ,127 -,033 -,260 ,795 

Price Discount ,319 ,137 ,277 2,328 ,023 

Display Product ,124 ,160 ,105 ,771 ,443 

Hedonic Shopping Motives ,530 ,163 ,413 3,254 ,002 

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

 

10. Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 
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1 Regression 489,963 4 122,491 11,866 ,000b 

Residual 650,316 63 10,322   

Total 1140,279 67    

a. Dependent Variable: Impulse Buying 

b. Predictors: (Constant), Hedonic Shopping Motives, Store Atmosphere, Price Discount, Display 

Product 

KUESIONER PENELITIAN 

 

Citra Toko, Potongan Harga, Pajangan Produk dan Motivasi Belanja Terhadap 

Pembelian Tidak Terencana 

 

 Berikut ini adalah kuesioner yang berkaitan dengan penelitian tentang 

“Pengaruh Citra Toko, Potongan Harga, Pajangan Produk dan Motivasi Belanja 

Terhadap Pembelian Tidak Terencana Pada Livi Cosmetic Banjarmasin”. Oleh 

karena itu disela-sela kesibukan Anda, saya memohon dengan hormat kesediaan 

anda untuk dapat mengisi kuesioner berikut ini. Atas ketersediaan dan partisispasi 

anda sekalian untuk mengisi kuesioner yang ada, saya ucapkan terimakasih. 

 

Petunjuk pengisian kuesioner  

 

1. Mohon diberi tanda checklist (√ ) pada kolom jabatan Bapak/Ibu/Saudara/I 

anggap paling sesuai pendapat anda dinyatakan dalam skala 1 s/d 5 yang 

memiliki makna :  

a. Sangat Setuju (SS)   = 5  

b. Setuju (S)    = 4  

c. Netral (N)   = 3  

d. Tidak Setuju (TS)   = 2  

e. Sangat Tidak Setuju (STS)  = 1  

2. Setiap pernyataan yang membutuhkan satu jawaban saja  

3. Memohon memberikan jawaban yang sebenarnya karena tidak akan 

mempengaruhi pekerjaan anda  

4. Setelah mengisi kuesioner mohon Bapak/Ibu/Saudara/I berikan kepada 

yang menyerahkan kuesioner  

5. Terima kasih atas partisipasi anda.  
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Identitas Responden 

 

Nama Responden =  ............................................................  

 

Usia    :□ 17-22 Tahun  □ 23-28Tahun  

□ 29-34 Tahun  □ 35-40Tahun  

 

Jenis Kelamin   : □ Laki-laki    

  □ Perempuan  

 

Pekerjaan  : □ Pelajar/Mahasiswa  

□ Guru/Dosen  

□ Karyawan/PNS  

□ Lainnya 

 

 Berapa kali telah berbelanja di Livi Cosmetic Banjarmasin? 

 □ 1 kali   

 □ 2 kali 

 □ 3 kali 

 □ > 5 kali 

Beri Alasan mengapa anda memilih berbelanja di Livi Cosmetic   

Banjarmasin :  .............................................................................  

 ....................................................................................................  

 ....................................................................................................  

 

Variabel Citra Toko( X1 ) 

Daftar Pertanyaan 

No. INDIKATOR VARIABEL SS S N TS STS 

1. Exterior  fisik toko Livi 

Cosmetic mendorong saya 

ntuk masuk ke dalam toko 

     

2.  Papan nama Livi Cosmetic 

terlihat jelas dan menarik 
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3. Pintu masuk Livi Cosmetic 

luas sehingga memudahkan 

akses untuk keluar masuk 

     

4. Fasilitas parkir Livi Cosmetic 

cukup luas dan bebas biaya 

parkir yang membuat saya 

nyaman dalam berbelanja 

     

5. Pencahayaan Livi Cosmetic  

meningkatkan daya tarik toko 

     

 

 

6. Karyawan yang ramah dan 

mampu menjelaskan produk-

produk membuat saya puas 

dengan pelayanan yang 

diberikan 

     

7. Label harga yang 

dicantumkan disetiap produk 

mempermudah informasi 

yang saya dapatkan 

     

8. Letak kasir Livi Cosmetic 

strategis dan adanya fasilitas 

dalam pembayaran yang 

dilakukan secara non tunai 

sehingga mempercepat 

transaksi 

     

 

 

9. Pemeliharaan kebersihan 
tempat maupun produk sangat 
diperhatikan oleh Livi Cosmetic 

     

 

 

 

Variabel Potonga Harga( X2 ) 

Daftar Pertanyaan 

No

. 
INDIKATOR 

VARIABEL 

SS S N TS STS 

1. Saya akan membeli 

produk dalam jumlah 

yang banyak jika harga 

yang ditawarkan lebih 

murah 

     

2. Saya tertarik untuk 

mencoba dan membeli 

produk yang menawarkan 

potongan harga 

     

3. Livi Cosmetic selalu 

memberikan potongan 
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harga di setiap produk 

yang berbeda 

4. Livi Cosmetic memiliki 

strategi promosi harga 

jual produk  yang murah 

dan lengkap dari produk 

lokal maupun luar negeri  

 

     

5. Saya memiliki produk 

favorit / recomended, 

tetapi saya lebih memilih 

dan membeli produk lain 

yang ada potongan 

harganya 

     

6. Saya senang membeli 

produk yang sedang 

diskon karena bisa 

menghemat pengeluaran 

     

 

Variabel Pajangan Produk (X3)  

 

Daftar Pertanyaan 

No

. 
INDIKATOR 

VARIABEL 

SS S N TS STS 

1. Pengaturan tata letak yang 

memudahkan konsumen 

untuk berlalu lalang di 

dalam toko 

     

2. Penataan barang sesuai 

dengan pengelompokan 

merek sehingga 

memudahkan konsumen 

dalam mencarinya 

     

3. Livi Cosmetic memajang 

produk-produk dengan  

menarik sehingga menarik 

daya tarik konsumen 

untuk membeli 

     

4. Produk-produk pajangan 

dari Livi Cosmetic 

tersusun rapi dan bersih 

yang membuat konsumen 

nyaman dalam berbelanja 

     

5. Display Product dari Livi 

Cosmetic membuat kita 

nyaman dalam berbelanja 
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dan rasa ingin lebih lama 

untuk melihat produk-

produk yang dijual 

6. Produk  yang dipajang 

oleh Livi Cosmetic 

mudah diperoleh/diambil 

     

 

Variabel Motivasi Belanja (X4)  

 

Daftar Pertanyaan 

No

. 
INDIKATOR 

VARIABEL 

SS S N TS STS 

1. Bagi saya berbelanja 

merupakan suatu 

pengalaman dan 

kesenangan tersendiri  

     

2. Berbelanja merupakan 

cara alternatif untuk 

mengembalikan suasana 

hati yang buruk 

     

3. Saya berbelanja di Livi 

Cosmetic untuk membeli 

produk ter-update untuk 

mengikuti trend 

     

4. Saya merasa senang jika 

berbelanja produk di Livi 

Cosmetic untuk teman 

maupun keluarga daripada 

untuk diri sendiri 

     

5. Saya berbelanja di Livi 

Cosmetic karena harganya 

yang murah dan banyak 

potongan harga 

     

 

Variabel Pembelian Tidak Terencana (Y) 

Daftar Pertanyaan 

No

. 
INDIKATOR 

VARIABEL 

SS S N TS STS 

1. Saya akan langsung 

membeli ketika produk 

yang saya lihat menarik 

     

2. Saya tidak berpikir 

berulang kali sebelum 
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memutuskan untuk 

membeli produk 

3. Setiap melihat produk 

baru (viral) / kualitas 

yang bagus saya 

langsung membeli tanpa 

mempertimbangkan 

harga 

     

4. Ketika saya berada di 

Livi Cosmetic timbul 

dorongan secara tiba-

tiba untuk membeli 

produk lain, meskipun 

sebelumnya tidak ada 

rencana membelinya 

     

5. Ketika saya sudah 

memiliki produk 

recomended, saya tidak 

ingin menunda untuk 

membelinya 

     

6. Saya sering melakukan 

pembelian karena 

adanya dorongan yang 

spontan 
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INDIKATOR 

Variabel Indikator Skala Pemikiran 

Citra Toko  (X1) 1. Store Front 

2. Marquee 

3. Store Entrances 

4. Parking 

5. Color and Lighting 

6. Personnal 

7. Prices 

8. Cash Register 

9. Cleanliness 

 

Skala Likert 

Potongan Harga  (X2) 1. Meningkatkan 

Kuantitas Pembelian 

2. Mengikat Konsumen 

3. Efektifitas Konsumen 

4. Hemat 

 

Skala Likert 

Pajangan Produk  (X3) 1. Mudah Dilihat 

2. Mudah Dijangkau 

3. Kerapihan Penataan 

Produk 

4. Terlihat Menarik 

 

Skala Likert 

Motivasi Belanja  (X4) 1. Adventure Shopping 

2. Grafication Shopping 

3. Idea Shopping 

4. Role Shopping 

5. Value Shopping 

 

Skala Likert 

Pembelian Tidak 

Terencana  (Y) 

1. Pembelian 

Dipengaruhi 

Penawaran Menarik 

2. Pembelian Tampa 

Berpikir Akibat 

Skala Likert 
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3. Pembelian Dengan 

Spontan 

4. Pembelian Yang 

Dipengaruhi Oleh 

Keadaan Emosi 

 

 

 

 

 

 



128 
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1. Nama Lengkap  : Nur Fitria Mawaddah 
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Pekerjaan   : Pedagang 
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b. Ibu 
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Pekerjaan   : Ibu Rumah Tangga 
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Jumlah Saudara  : Anak ke 2 dari 2 bersaudara 

 

Banjarmasin, 29 Oktober 2021 
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