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ABSTRAK 

Nanda Adellia Putri. 2021. Pengaruh Label Halal Terhadap Keputusan 

Pembelian Produk Kosmetik Wardah di Kabupaten Tanah Bumbu. Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Pembimbing: Erissa Nilasari, SP, MP 

 

Kata Kunci: label halal, keputusan pembelian, kosmetik, Wardah 

 

Indonesia merupakan negara yang mana masyarakatnya mayoritas 

beragama Islam. Didalam syariat, seorang muslim diwajibkan mengkonsumsi 

barang yang halal termasuk dalam penggunaan kosmetik. Maka dalam hal ini, 

Wardah sebagai pionir kosmetik halal di Indonesia dijadikan objek penelitian 

yang mana dimaksudkan untuk mengetahui pengaruh yang diberikan label halal 

yang tercantum pada kemasan produk kosmetik Wardah sebagai keputusan 

konsumen dalam memilih produk kosmetik Wardah di Kabupaten Tanah Bumbu. 

Jenis penelitian yang diambil pada penelitian ini adalah field research 

dengan pendekatan deskriptif kuantitatif. Untuk lokasi penelitian dilakukan di 

Kabupaten Tanah Bumbu, Kalimantan Selatan.  

Pengumpulan data dalam penelitian ini dilakukan melalui penyebaran  

kuesioner. Analisis data dalam penelitian ini adalah analisis data kuantitatif. 

Pengambilan sampel menggunakan tekhnik Accidental Sampling dan 

memperoleh 100 responden yang kemudian diuji dengan alat analisis statistik. 

Dalam hal ini bantuan alat analisis yang dipakai yaitu dengan program SPSS versi 

22 untuk mempermudah penelitian dan mendapatkan hasil yang efektif. 

Berdasarkan hasil uji yang dilakukan, kemudian ditemukan hasil bahwa 

label halal  memberikan pengaruh terhadap keputusan pembelian produk 

kosmetik Wardah di Tanah Bumbu. Karena, dari analisis regresi sederhana yang 

sudah dilakukan nilai signifikansi  0.000 yang mana nilai tersebut lebih kecil dari 

0.05 dengan taraf signifikansi 5 %. Kemudian untuk nilai t hitung sebesar 6.462 > 

nilai t tabel yaitu 1.660. 
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MOTTO 

 

―Jangan Menunda Pekerjaan Sampai Besok Jika Hari Ini Dapat Diselesaikan 

Maka Tuntaskanlah‖ 

 

 

―Sebaik-Baiknya Manusia Adalah Yang Paling Bermanfaat Bagi Manusia.‖ (HR. 

Ahmad, Ath-Thabrani, Ad-Daruqutni. Hadits ini dihasankan oleh al-Albani di 

dalam Shahihul Jami‟ no: 3289) 
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PERSEMBAHAN 

 

Segenap rasa syukur terpanjat kepada Allah SWT Tuhan yang maha 

pengasil lagi maha penyayang yang telah memberikan segala kemudahan 

sehingga skripsi ini bisa selesai dengan baik. Shalawat serta salam juga tercurah 

kepada baginda Rasulullah SAW yang telah menjadi suri tauladan bagi seluruh 

umat manusia. 

Karya sederhana ini terlahir untuk orang-orang yang istimewa, kepada: 

 

Kedua Orang Tua Tercinta dan Seluruh Keluarga 

“Terimakasih kepada kedua orang tua tercinta serta  segenap keluarga yang 

telah menjadi bagian terpenting dalam support systemku sehingga karya ini dapat 

terselesaikan. Terimakasih atas setiap pengorbanan, tetes keringat, serta untaian 

doa yang tiada henti mengalir disetiap langkah dalam kehidupan dan 

kesuksesanku di masa depan.” 

 

Guru dan Dosen pengajar 

“Terimakasih atas setiap ketulusanmu dalam memberikan ilmu, pendidikan dan 

pelajaran untukku sehingga bisa berada dititik ini. Setiap curahan ilmu yang kau 

berikan semoga mengalir keberkahan didalamnya untuk setiap jejak kehidupanku 

kini dan nanti.” 

 

Sahabat dan Kawan Seperjuangan 

”Terimakasih kepada sahabat dan teman-teman seperjuanganku yang telah 

memberikan semangat, motivasi, doa agar karya ini bisa terselesaikan dengan 
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baik. Terimakasih atas dukungan dan juga pendampingannya selama aku 

menjalani proses ini.” 

 

Terimakasih untuk kalian semua, semoga segala kebaikan kalian dibalas Allah 

dengan kebaikan berlipat ganda dan semoga kita selalu dalam Rahmat, Taufiq, 

Hidayah, dan Ampunan-Nya. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب

 ta‘ T Te ث

 sa‘ S es (dengan titik di atas) ث

 Jim J Je ج

 ha‘ H ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‘ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 Zal Z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‘ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س

 Syin Sy es dan ye ش

 Sad S es (dengan titik di bawah) ص

 Dad D de (dengan titik di bawah) ض

 ta‘ T te (dengan titik di bawah) ط

 za‘ Z zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‗ koma terbalik di atas‗ ع

 Gain G Ge غ
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 fa‘ F Ef ف

 Qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‗el ل

 Mim M ‗em م

 Nun N ‗en ى

 Waw W We و

ٍ ha‘ H Ha 

 Hamzah ` Apostrof ء

 ya‘ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Mutakabbir هتكبرّ

 Ditulis al-qudus القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 Ditulis jami‟ah جاهعت

 Ditulis Maktabah هكتبت

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‗al‘ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jamilah الوكتبت الجويلت

 

IV. Vokal pendek 

  َ  

 
Fathah Ditulis A 



 

vii 

 

  َ  
Kasrah Ditulis I 

  َ  

 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara شكر

 Kasrah Ditulis quri‘a قرأ

 Dammah Ditulis yantiqu يٌطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاهلت

Ditulis 

Ditulis 

A 

kamilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

Ditulis 

Ditulis 

A 

Salla 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

Ditulis 

Ditulis 

I 

syadid 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

Ditulis 

Ditulis 

U 

sudur 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

Ditulis 

Ditulis 

Ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعوى ذي الأوتاد

Ditulis 

Ditulis 

Au 

wa fir‟auna zi al-autad 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a‟antum asyaddu khalqan أأًتن أشد خلقا
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VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 Ditulis al-Qur‟an القراى

 Ditulis al-kitab الكتاب

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 Ditulis as-subhu الصبخ

 Ditulis as-sahirah الساهرة

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-walidaini بر الوالديي

 Ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشوس
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