
DAFTAR PUSTAKA 

A. Buku 

Abdul Aziz. (2013). Etika Bisnis Perspektif Islam: Implementasi Etika Islami 

untuk Dunia Usaha. Bandung : Alfabeta. 

Agus Sucipto. (2011). Studi Kelayakan Bisnis Analisis Integratif dan Studi Kasus. 

Malang : UIN Maliki Press. 

Aulia Muthiah. (2016). Hukum Dagang dan Pelaksanaanya di Indonesia. 

Yogyakarta : PT. Pustaka Baru Press. 

Buchari Alma dan Donni Juni Priansa. (2009). Manajemen Bisnis Syariah. 

Bandung : Alfabeta.  

Cholid, N. dkk. (2003). Metodologi Penelitian. Jakarta : Bumi Aksara. 

David, C. (2004). Micro Economics, Americas, New York, Media technology: 

Melissa Kansa. 

Departemen Agama RI. Al Qur’an dan Terjemahannya. Jakarta : Yayasan 

Penyelenggara Penerjemah/Pentafsir Al Qur’an. 

Etzel, Michael J. m Walker, J. Bruce, William J. Stanton. (1997). Marketing, 

Eleven Edition, McGraw-Hill Companies, Inc. North America. 

Kahf, M. (1995). Ekonomi Islam: Telah Analitik Terhadap Fungsi Sistem 

Ekonomi Islam (Machnun Husein, penerjemah). Yogyakarta: Pustaka 

Pelajar. 

Kamus Besar Bahasa Indonesia. (2010). 

Kotler, Philip. (2000). Marketing Management. The Millennium Edition. Prentice 

Hall. International Inc. USA. 

Lexy, J. M. (2001). Metodologi Penelitian Kualitatif. Bandung : PT. Remaja 

Rosdaya.  

Lion. dan Helmuth Y. B. (2013). Metodologi Penelitian Kualitatif. Surabaya : 

Jenggala Pustaka Utama.  

Mamang, S. E dan Sopiah. (2013). Perilaku Konsumen. Yogyakarta  : C. V Andi 

Offset. 

Marsum, W. A. (2005). Restoran dan Segala Permasalahannya. Yogyakarta : 

Andi.  



Masyhuri. (2007). Ekonomi Mikro. Malang : UIN-Malang Press. 

Maulana, D. (2008). Ilmu Komunikasi Suatu Pengantar. Bandung : PT Remaja 

Rosdakarya. 

Miller, R. L. dan Meiners R E. (1993). Teori Ekonomi Mikro Intermedia. Jakarta : 

Raja Grafindo Persada. 

Morrisan, (2010). Periklanan Komunikasi Pemasaran Terpadu. Jakarta : 

Kencana. 

Muhammad. (2004). Ekonomi Mikro dalam Perspektif Islam. Yogyakarta : BPFE 

Yogyakarta. 

Mulyana. (2007). Ilmu Komunikasi. Bandung: Remaja Rosakarya. 

Nailatie, M. N. (2008). The Power of Marketing Praticioner Perspectives in Asia. 

Jakarta : Salemba Empat. 

Nasution, M. E. (2006). Pengenalan Eksklusif Ekonomi Islam. Jakarta : Kencana. 

Noedhaus, S. (2001). Microekonomics. Newyork : The McGraw-Hill. 

Pandji Anoraga. (2009). Ekonomi Islam Kajian Makro dan Mikro. Yogyakarta : 

PT. Dwi Chandra Wacana.  

Perreault, W, D,. (2002). Basic Marketing. American: International Edition. 

Rahardja, P. dan Manurung M. (2006). Teori Ekonomi Mikro. Jakarta : Fakultas 

Ekonomi Univesitas Indonesia. 

Reksoprayitno, S. (2000). Pengantar Ekonomi Mikro. Yogyakarta : BPFE 

Yogyakarta. 

Riduan. (2010). Metode & Teknik Menyusun Proposal Penelitian. Bandung : 

Alvabeta, sz. 

Sears, D. O. Et.Al (1994). Psikologis Sosial, Jilid I, Alih Bahasa Oleh Micheal 

Driyanto Dan Savitri Soekrisno. Jakarta : Penerbit Erlangga. 

Sekuler, R. (1994). Perception. Singapore : Bembo. 

Shaleh, A. R. (2000). Pendidikan Agama dan Keagamaan: Visi, Misi dan Aksi. 

Jakarta : Gemawindu Pancaperkasa. 

Sholihin, A. I. (2010). Buku Pintar ekonomi Islam. Jakarta : PT. Gramedia 

Pustaka Utama. 



Sobur, A. (2003). Psikologi Umum. Bandung : Pustaka Setia. 

Sugiyono. (2014). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung : 

Alfabeta. 

Sugiyono. (2016). Metode Penelitian Kuantitatif Kualitatif dan R&D. Bandung : 

Alfabeta. 

Suhartati, J. T. dan Fathorrazi, M. (2012). Teori Ekonomi Mikro. Yogyakarta : 

Graha Ilmu. 

Tarwotjo, C. S. (1998). Dasar-Dasar Gizi Kuliner. Jakarta : PT Gramedia 

Widiasarana Indonesia. 

Zeithaml Valeri A., Bitner, Mary Jo. (1996). Service Marketing. The McGraw-

Hill Companies, Inc. USA. 

B. Skripsi dan Sumber Jurnal 

Andrian, H. (2015). Preferensi Konsumen Terhadap Mie Ayam Mulawarman di 

Kota Banjarmasin. Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam. 

Fernandes, Y. D dan Marlius, D. (2018). Peran Customer Service Dalam 

Meningkatkan Pelayanan Kepada Nasabah Pada Pt. Bank Pembangunan 

Daerah Sumstera Barat Cabang Utama Padang, Jurnal Keuangan dan 

Perbankan Padang. 

Kodu, S., (2013). Harga, Kualitas Produk dan Kualitas Pelayanan Pengaruhnya 

Terhadap Keputusan Pembelian Mobil Toyota Avanza, Jurnal EMBA, 1, 

1251-1259. 

Norsihan. (2016). Minat Konsumen untuk Membeli Handphone di Hapeworld 

Banjarmasin. Fakultas Syariah dan Ekonomi Islam. 

Nuari, H. (2019). Persepsi Konsumen Pembelian Pentol di Kelurahan Sungai 

Lulut Kabupaten Banjar. Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Soepono, P., (1999). Teori Lokasi: Representasi Landasan Mikro Bagi Teori 

Pembangunan Daerah, Jurnal Ekonomi dan Bisnis Indonesia, 4. 

 


