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LAMPIRAN-LAMPIRAN 

1. Lampiran Uji Validitas 

Hasil Uji Validitas Item Soal Atribut Produk (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 
ATRIBUT 
PRODUK 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,621
**
 ,483

**
 ,526

**
 ,330

**
 ,736

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,000 ,000 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation ,621
**
 1 ,692

**
 ,634

**
 ,453

**
 ,864

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation ,483
**
 ,692

**
 1 ,676

**
 ,399

**
 ,826

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation ,526
**
 ,634

**
 ,676

**
 1 ,473

**
 ,837

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation ,330
**
 ,453

**
 ,399

**
 ,473

**
 1 ,683

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

ATRI
BUT 
PRO
DUK 

Pearson Correlation ,736
**
 ,864

**
 ,826

**
 ,837

**
 ,683

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 
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**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
 

Hasil Uji Validitas Item Soal Citra Merek (X2) 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 
CITRA 

MEREK 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,604
**
 ,332

**
 ,372

**
 ,234

*
 ,667

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,000 ,019 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation 
,604

**
 1 ,599

**
 ,551

**
 ,411

**
 ,844

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation 
,332

**
 ,599

**
 1 ,616

**
 ,401

**
 ,788

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,000  ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation 
,372

**
 ,551

**
 ,616

**
 1 ,426

**
 ,787

**
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation 
,234

*
 ,411

**
 ,401

**
 ,426

**
 1 ,667

**
 

Sig. (2-tailed) ,019 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

CITR
A 
MER
EK 

Pearson Correlation 
,667

**
 ,844

**
 ,788

**
 ,787

**
 ,667

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

Uji Validitas Item Soal Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 
KEPUTUSAN 
PEMBELIAN 

Y.1 Pearson 
Correlation 

1 ,604
**
 ,315

**
 ,283

**
 ,275

**
 ,709

**
 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,001 ,004 ,006 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson 
Correlation 

,604
**
 1 ,144 ,115 ,013 ,487

**
 

Sig. (2-tailed) ,000  ,154 ,254 ,895 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.3 Pearson 
Correlation 

,315
**
 ,144 1 ,281

**
 ,304

**
 ,733

**
 

Sig. (2-tailed) ,001 ,154  ,005 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 
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Y.4 Pearson 
Correlation 

,283
**
 ,115 ,281

**
 1 ,269

**
 ,631

**
 

Sig. (2-tailed) ,004 ,254 ,005  ,007 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson 
Correlation 

,275
**
 ,013 ,304

**
 ,269

**
 1 ,597

**
 

Sig. (2-tailed) ,006 ,895 ,002 ,007  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 

KEP
UTU
SAN 
PEM
BELI
AN 

Pearson 
Correlation 

,709
**
 ,487

**
 ,733

**
 ,631

**
 ,597

**
 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  
N 

100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Hasil Uji Reabilitas 

Hasil Uji Reabilitas Atribut Produk 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,848 5 

 

Hasil Uji Reabilitas Citra Merek 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,807 5 

 

Hasil Uji Reabilitas Keputusan Pembelian 

Reliability Statistics 

Cronbach's 
Alpha N of Items 

,617 5 
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3. Hasil Uji Normalitas 

Hasil Uji Normalitas dengan Cara Uji Kolmogrov Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parameters
a,b

 Mean ,0000000 

Std. Deviation 2,20682630 

Most Extreme Differences Absolute ,072 

Positive ,072 

Negative -,049 

Test Statistic ,072 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,200
c,d

 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

d. This is a lower bound of the true significance. 

4. Hasil Uji Multikolinieritas 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardize
d 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 
Statistics 

B Std. Error Beta 
Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 11,867 2,390  4,966 ,000   

ATRIBUT 
PRODUK 

,331 ,078 ,397 4,255 ,000 ,998 1,002 

CITRA MEREK -,014 ,080 -,016 -,175 ,862 ,998 1,002 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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5. Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

6. Hasil Uji Regresi Berganda 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 
Standardized 
Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11,867 2,390  4,966 ,000 

ATRIBUT PRODUK ,331 ,078 ,397 4,255 ,000 

CITRA MEREK -,014 ,080 -,016 -,175 ,862 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

7. Hasil Uji Determinasi (R
2
) 

Model Summary
b
 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 
Std. Error of the 

Estimate 

1 ,398
a
 ,158 ,141 2,229 

a. Predictors: (Constant), CITRA MEREK, ATRIBUT PRODUK 
b. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
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8. Hasil Uji T 

Coefficients
a
 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 11,867 2,390  4,966 ,000 

ATRIBUT PRODUK ,331 ,078 ,397 4,255 ,000 

CITRA MEREK -,014 ,080 -,016 -,175 ,862 

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 

 

9. Hasil Uji F 

ANOVA
a
 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 90,702 2 45,351 9,124 ,000
b
 

Residual 482,138 97 4,970   

Total 572,840 99    

a. Dependent Variable: KEPUTUSAN PEMBELIAN 
b. Predictors: (Constant), CITRA MEREK, ATRIBUT PRODUK 
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Kuesioner Penelitian 

 

Pengaruh Atribut Produk Dan Citra Merek Terhadap Keputusan Pembelian 

Shampo Sunsilk Hijab Recharge Pada Masyarakat Kabupaten Hulu Sungai 

Tengah 

Jawablah pertanyaan berikut berdasarkan fakta dan keadaan. Berilah tanda 

centang (✓) pada jawaban yang paling sesuai dengan pendapat anda. Ada 5 

pilihan jawaban dan skornya adalah sebagai berikut. 

a. Sangat Tidak Setuju (STS)  = 1  

b. Tidak Setuju (TS) = 2  

c. Netral (N) = 3  

d. Setuju (S) = 4  

e. Sangat Setuju (SS) = 5 

Identitas Responden 

1. Nama :    (boleh tidak di isi)  

2. Usia :  

3. Jenis Kelamin :  

4. Pekerjaan :  

Pertanyaan: 

1. Variabel Atribut Produk (X1)      

No Pernyataan STS TS N S SS 

1. Menurut saya kemasan Sunsilk Hijab 

Recharge lebih inovatif daripada produk 

pesaing. 

     

2. Menurut saya kemasan Sunsilk Hijab 

Recharge mempunyai desain unik yang 

berbeda dengan merek lainnya. 

     

3. Menurut saya kemasan Sunsilk Hijab 

Recharge bisa menarik perhatian konsumen. 

     

4. Saya sangat yakin dengan produk Sunsilk 

Hijab Recharge karena sudah memiliki 

sertifikasi label halal. 

     

5. Label halal pada Sunsilk Hijab Recharge 

memenuhi kebutuhan muslimah di Indonesia 

akan jaminan halalan. 
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2. Variabel Citra Merek (X2) 

     No Pernyataan STS TS N S SS 

1. 
Menurut saya merek Sunsilk Hijab Recharge 

adalah merek terkenal           

2. 
Saya pikir merek Sunsilk Hijab Recharge 

menampilkan produk-produk kualitas tinggi.           

3. 
Merek Sunsilk Hijab Recharge adalah merek 

shampo yang bisa saya percaya.           

4. 
Menurut saya Sunsilk Hijab Recharge 

meninggalkan kesan positif bagi konsumen           

5. 

Menurut saya Sunsilk Hijab Recharge 

memberikan kepercayaan kepada konsumen 

dengan kualitas terbaik dari mereknya.           

 

3. Variabel Keputusan Pembelian (Y) 

     No.  Pernyataan STS TS N S SS 

1. 

Saya membutuhkan produk perawatan tubuh 

halal termasuk shampo.           

2. 

Saya selalu mencari informasi produk 

sebelum membeli.           

3. 

Di antara berbagai merek sampo yang ada, 

akhirnya saya memilih Sunsilk Hijab 

Recharge.           

4. 

Menurut saya, keputusan untuk membeli 

produk Sunsilk hijab Recharge merupakan 

keputusan yang tepat.           

5. 

Saya sangat puas setelah membeli Sunsilk 

Hijab Recharge           
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1. Nama Lengkap  : Novita Sari 

2. Tempat Tanggal Lahir  : Murung B, 27 Maret 2000 

3. Agama  : Islam  

4. Kebangsaan  : Indonesia 

5. Status Perkawinan  : Belum Kawin 

6. Alamat  : Desa Murung B RT 05 RW 03 Kec. Hantakan 

Kab. Hulu Sungai Tengah 

7. Pendidikan  : a. SDN 3 Murung B 

 b. MTsN Barabai 

 c. MAN 1 Hulu Sungai Tengah 

8. Orang Tua 

a. Ayah  

Nama  : Maserani 

Pekerjaan  : Petani 

Alamat  : Desa Murung B RT 05 RW 03 Kec. Hantakan 

Kab. Hulu Sungai Tengah 

b. Ibu 

Nama  : Sarifah  

Pekerjaan  : Ibu Rumah Tangga 

Alamat  : Desa Murung B RT 05 RW 03 Kec. Hantakan 
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Hantakan, 05 November 2021  

Penulis 

 

 

(Novita Sari) 
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