BAB V

PENUTUP

A. Simpulan
Berdasarkan hasil penelitian dan analisis data atas vatiabel-variabel yang
mempengaruhi tingkat keputusan pembelian Skincare Ponds dikelurahan
landasan ulin utara kota banjarbaru, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai
berikut:
1. Variabel Label Halal berpengaruh secara parsial terhadap tingkat Keputusan
Pembelian Skincare Ponds di Kelurahan Landasan Ulin Utara Kota

Banjarbaru. Dikarenakan nilai ty;s,ng = 2,254 lebih Besar dari tiqpe =
1,988. Dan nilai sig. = 0,013 lebih kecil dari o = 0,05. Sehingga dapat
disimpulkan untuk hipotesis H, ditolak, dan H, diterima.

2. Variabel Citra Merek tidak berpengaruh secara parsial terhadap tingkat
Keputusan Pembelian Skincare Ponds di Kelurahan Landasan Ulin Utara

Kota Banjarbaru. Dikarenakan nilai t;;¢,,,g = 1,951 lebih besar dari t:qpe; =
1,988. Dan nilai sig. = 0,054 lebih besar dari a = 0,05. Sehingga dapat
disimpulkan untuk hipotesis H, diterima, dan H, ditolak.

3. Variabel Label Halal dan Citra Merek berpengaruh secara simultan terhadap
tingkat Keputusan Pembelian Skincare Ponds di Kelurahan Landasan Ulin
Utara Kota. Dikarenakan nilai Fp;n,g = 5,485 lebih besar dari Fipper =
3,089. Dan nilai sig. = 0,006 lebih kecil dari o = 0,05. Sehingga dapat

disimpulkan untuk hipotesis H, ditolak, dan H, diterima.
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Saran-saran
Berdasarkan kesimpulan yang telah dikemukakan peniliti, maka
peneliti memberikan beberapa saran yang diharapkan dapat menjadi masukan
bagi Masyarakat di Kelurahan Landasan Ulin Utara Kota Banjarbaru untuk
meningkatkan Keputusan Pembelian serta menjadi tambahan refrensi bagi
peneliti selanjutnya:
Hasil penelitian menunjukkan Label Halal secara parsial berpengaruh
terhadap tingkat keputusan pembelian, hal ini menambah daftar perijinan
yang harus ditaati pengusaha agar usahanya dianggap legal secara hukum.
Hal ini bertujuan agar keberadaan lembaga pelaksana sertifikasi, khususnya
di bidang kosmetik, sehingga pada akhirnya dapat meningkatkan daya saing
produk-produk dalam negeri. Sehingga diharapkan dapat mempertahankan
dan lebih meningkatkan lagi hal-hal yang berhubungan dengan variabel
tersebut sehingga dapat mempertahankan keputusan pembelian dalam
Skincare Ponds.
Peneliti mengharapkan dari variabel citra merek yang tidak berpengaruh
secara parsial terhadap tingkat keputusan pembelian dapat menjadi bahan
evaluasi oleh beberapa perusahaan produk kosmetik agar lebih
memperhatikan hal yang berkaitan dengan variabel tersebut. Misal
perusahaan harus mempertahankan citra merek yang sudah dimiliki, atau
bisa lebih ditingkatkan lagi khususnya Ponds di masyarakat agar hal tersebut

mampu meningkatkan keputusan pembelian Ponds ke depannya.
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Bagi peneliti selanjutnya dapat menjadikan penelitian ini sebagai bahan
referensi penelitian dan melakukan penelitian yang sama dengan penelitian

ini dengan menambah variabel lain yang tidak diteliti dalam penelitian ini.



