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ABSTRAK 

Mutmainnah, 2022. Perilaku Konsumen Muslim di Kabupaten Tanah Bumbu (Studi 

pada Fenomena Maraknya Coffee Shop. Pembimbing (I) H. Haris Faulidi 

Asnawi, Lc., M.Si. 

 

Kata Kunci: Perilaku Konsumen Muslim, Coffee Shop. 

 

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan ( field research) dengan 

pendekatan deskriptif kualitatif, dimana pengumpula data dilakukan dengan metode 

observasi, wawancara dan dokumentasi. Penelitian ini dilakukan di 3 (tiga) tiga 

coffee shop di Kabupaten Tanah Bumbu yaitu Kopi Nang, De Cartel, dan Titik 

Temu Kopi. 

Tujuan penelitian adalah untuk mengetahui perilaku konsumen muslim di 

Kabupaten Tanah Bumbu dengan adanya fenomena maraknya coffee shop yang 

terjadi. 

Subjek penelitian ini adalah konsumen muslim coffee shop di Kabupaten 

Tanah Bumbu. Data yang diperoleh dari observasi dan wawancara diolah dengan 

melakukan pencatatan terhadap semua data, pengeditan data, pengelompokkan 

data, pengecekan ulang dan menggunakan data yang valid dan relevan. Kemudian 

analisis data dilakukan secara kualitatif dan mendalam untuk menarik kesimpulan. 

Berdasarkan hasil penelitian Perilaku konsumen muslim dalam mengonsumi 

kopi di coffee shop berdasarkan perolehan maslahah yang didapatkan terbagi 

menjadi dua; yaitu mendapatkan maslahah dan kurang mendapatkan maslahah.  

Perilaku konsumen muslim dalam mengonsumsi kopi di coffee shop yang didasari 

oleh kebutuhan berjumlah 5 (lima) orang dan berdasarkan keinginan berjumlah 7 

(tujuh) orang. Adapun Faktor-Faktor yang mempengaruhi perilaku konsumen 

muslim dalam mengonsumsi kopi di coffee shop terdiri dari faktor budaya, faktor 

sosial, faktor pribadi dan faktor psikologis. Sedangkan Faktor-faktor pendukung 

keputusan pembelian konsumen diantaranya adalah faktor harga, kualitas rasa, dan 

juga tempat/lingkungan yang nyaman. Secara keseluruhan, perilaku konsumen 

muslim telah sesuai dengan prinsip-prinsip konsumsi dalam islam (prinsip keadilan, 

kebersihan, kesederhanaan, kemurahan hati, dan moralitas). 
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MOTTO 

 

 

 

 

Allah Tidak Membebani Suatu Kaum Melainkan Sesuai dengan Kesanggupannya 

(Q.S Al-Baqarah:286) 

 

 

In Giving We Are Receiving 

 

 

 

Hidup adalah perjalanan panjang menuju pulang yang tentram 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-LATIN 

 
 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 158/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب 

 ta‟ T Te ث 

 s\a‟ s\ es (dengan titik di atas) ث 

 Jim J Je ج

 h}a‟ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha‟ Kh ka dan ha خ

 Dal D De د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra‟ R Er ر

 Zai Z Zet ز

 Sin S Es س 

 Syin Sy es dan ye ش 

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض
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 t}a‟ t} te (dengan titik di bawah) ط 

 z}a‟ z} zet (dengan titik di bawah) ظ 

 ain „ koma terbalik di atas„ ع

 Gain G Ge غ

 fa‟ F Ef ف 

 Qaf Q Qi ق 

 Kaf K Ka ك

 Lam L „el ل 

 Mim M „em م

 Nun N „en ى

 Waw W We و

  ٍ  ha‟ H Ha 

 hamzah ` Apostrof ء

 ya‟ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis Mutakabbir ر ّ  بكته

 Ditulis al-qudu>s القدوس 

 
III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis ja>mi’ah جاهعت 

 Ditulis Maktabah هكتبت
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(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang „al‟ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

 Ditulis al-maktabah al-jami>lah الجويلت   الوكتبت 

 
IV. Vokal pendek 

 

  ٍ ´ 
Fathah Ditulis A 

 
 

 

  ٍ ¸ 
Kasrah Ditulis I 

  ٍ ˚ 
Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis syakara شكر 

 Kasrah Ditulis quri‟a أرق

 Dammah Ditulis yant}iqu قطي  

 
V. Vokal panjang 

 

1 
fathah + alif 

 ت ل ه ا ك

Ditulis 

Ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى 

Ditulis 

Ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد 

Ditulis 

Ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور 

Ditulis 

Ditulis 

u> 

s}udu>r 
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VI. Vokal rangkap 
 

 

1 

fathah + ya mati 

 

 رويد 

Ditulis 

 

Ditulis 

ai 

 

ruwaidun 

 

2 

fathah + wawu mati 

 

 د ا ألوت ا  ي ذ  وى ع رف و

Ditulis 

 

Ditulis 

au 

 

wa fir’auna z\i al-auta>d 

 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan اقلخ د شأ أأتًن

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 Ditulis al-Qur’a>n القراى 

 Ditulis al-kita>b ب ا كتل ا

 
b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 

 

 Ditulis as}-s}ubh}u الصبخ 

 Ditulis as-sa>hirah الساهرة 

 
IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 
 

 Ditulis birru al-wa>lidaini الوالديي   بر

 Ditulis Iz\a asy-syamsu الشوس   إذا
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