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ABSTRAK

Maulidina Zenah. 2022.Perilaku Konsumtif Mahasiswi FEBI dan FSbelanja
Online dalam Perspektif Ekonomi Islam. Skripsi,Program Studi Ekonomi
Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing:Dra. Nurwahidah
M.H.I dan Drs. Fitriana Syarqawie M.H.I

Kata Kunci: Perilaku Konsumtif, Online Shop, Perilaku Konsumtif dalam
Perspektif Ekonomi Islam.

Perilaku konsumsi dalam islam tidak terlepas dari norma yang menjadi
tolak ukur yang memberikan cara pandang dunia cenderung mempengaruhi
perilaku kepribadian manusia. Perkembangan tren yang selalu berganti membuat
para konsumen tidak ingin ketinggalan untuk mengikutinya, sehingga membuat
pola konsumen. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui perilaku konsumtif
mahasiswi FEBI dan FS belanja onlinedalam perspektif ekonomi islam.

Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (Field Research) dengan
pendekatan kualitatif yaitu meneliti secara langsung ke tempat lokasi penelitian.
Lokasi penelitian ini bertempat di UIN Antasari Banjarmasin. Dalam penelitian
ini yang menjadi informan adalah MAhasiswi FEBI dan FS. Untuk memperoleh
data tersebut peneliti melakukan wawancara.

Berdasarkan hasil penelitian ini kesimpulannya ialah 12 informan yang
menggunakan online shop dalam berbelanja cenderung konsumtif. dapat dilihat
dari beberapa ciri-ciri antara lain berbelanja karena diskon, berbelanja untuk
menjaga penampilan, berbelanja karena mudahnya terpengaruh iklan, memakai
produk karena unsur konformalitas terhadap model yang mengiklankan, dan
mencoba lebih dari dua produk sejenis. Adapun beberapa faktor yang
mempengaruhinya antara lain: yaitu kelompok referensi, gaya hidup, dan
kepribadian. Selain itu dengan adanya online shop banyak memberikan
kemudahan yang menyebabkan mahasiswi gemar berbelanja online. namun disisi
lain adapula kendala yang dialami oleh mahasiswi FEBI dan FS vyaitu tidak biasa
melihat kualitas barang secara langsung, rawan penipuan, dan membutuhkan
waktu dalam proses pengiriman. Menurut perspektif ekonomi islam perilaku
mahasiswi FEBI dan FS dalam melakukan konsumsi tidak sesuai dengan syariat
dapat dilihat dari tindakan mereka dalam membelanjakan uangnya arti tidak
dalam kebaikan, adanya perilaku Kikir, tabdzir dan tidak sederhana.



MOTTO

“Barang siapa bertawakkal kepada Allah, maka Allah akan memberikan
kecukupan padanya dan sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan
(yang dikehendakin-Nya)” (QS. Ath-Thalaq: 3)

“Allah akan meninggikan derajat orang-orang yang beriman di antara kamu dan

orang-orang yang memiliki ilmu pengetahuan.” (Al-Mujadillah: 11)

Vi



PERSEMBAHAN

Kupersembahkan dengan segenap cinta dan doa

Karya yang sederhana ini untuk

Bapak& Ibuku tercinta
yang telah merawat dan memberikan kasih sayang luar biasa besarnya kepada
saya, bekerja keras agar anaknya memiliki kehidupan yang layak seperti
oranglain, dan selalu mendo’akan saya agar menjadi anak yang lebih baik setiap
harinya.
Untuk saudara saya satu-satunya yaitu Ahmad Irfanji
Walaupun kami sangat jarang berbicara satu sama lain, tapi dia adalah sosok
kakak yang selalu memberikan perhatian kepada adiknya dengan memberikan
segala sesuatu yang saya butuhkan dan mempermudah saya dalam menyelesaikan
segala masalah.
Selain itu Terimakasih banyak juga kepada kepada sahabat-sahabat saya Siti
Ikrima S.E, Sofa Rizkina, Ziyadatul Husna, Radila Safira yang telah membantu
saya selama penelitian dan memberikan kata-kata yang memotivasi saya untuk

pantang menyerah.

Semoga Allah selalu senantiasa memberkati kita semua

Terima kasih.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman
pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan
Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan
0593/1987.

I. Konsonan tunggal

Huruf Arab | Nama Huruf Latin Nama

| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan

o ba B Be

< ta’ T Te

& s\a’ s\ es (dengan titik di atas)
d jim J Je

C h}a’ h} ha (dengan titik di bawah)
d kha’ Kh ka dan ha

] dal D De

3 Z\al 2\ zet (dengan titik di atas)
J ra’ R Er

J zai z Zet
o sin S Es
o syin Sy es dan ye
ol s}ad s} es (dengan titik di bawah)
ol d}ad} d} de (dengan titik di bawah)
b t}a’ t} te (dengan titik di bawah)
b z}a’ 7} zet (dengan titik di bawah)
' ‘ain ‘ koma terbalik di atas

£ gain G Ge
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o fa’ F Ef
3 qaf Q Qi
d kaf K Ka
J lam L ‘el
p mim M ‘em
O nun N ‘en
3 waw w We
° ha’ H Ha
& hamzah ) Apostrof
¢ ya’ Y Ye
I1. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap
e Ditulis Mutakabbir
o 9adl) Ditulis al-qudu>s
I11.Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis h
daala Ditulis Jja>mi’ah
4% Ditulis Maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap
dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya,
kecuali bila dikehendaki lafal aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka

ditulis dengan h

dliaal) 40<al) Ditulis al-maktabah al-jami>lah




IVV.Vokal pendek

Ditulis A
Ditulis I
Dammah Ditulis U
gLo Ditulis Syakara
8 Ditulis quri’a
bl Dammah Ditulis yant}iqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis a>
1 v
alals ditulis ka>milah
fathah + ya mati ditulis a>
2
e ditulis s}alla>
kasrah + ya mati ditulis i>
3 :
EYER ditulis syadi>d
dammah + wawu mati ditulis u>
4
29 ditulis studu>r
V1. Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
1
LS ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis au
2 . . .
Y g2 (s 8 ditulis wa fir ‘auna z\i al-auta>d




VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan

apostrof
AR @l\'ﬁ Ditulis a’antum asyaddu khalgan

VIlI. Kata sandang alif+lam

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

Gyl

Ditulis

al-Qur’a>n

sty

Ditulis

al-kita>b

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

)

Ditulis

as}-sjubhtu

5l

Ditulis

as-sa=hirah

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulismenurutbunyiatau pengucapannya dengan menulis penulisannya

Cpall gl Ditulis birru al-wa>lidaini
i) 1) Ditulis Iz\a asy-syamsu
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Shalawat serta salam selalu kita haturkan kepada panutan Nabi Besar Muhammad
Saw., keluarga, sahabat, dan para pengikut beliau hingga akhir zaman.Lepas dari
khilaf dan segala kekurangan, penulis merasa sangat bersyukur telah
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FS Berbelanja Online dalam Perspektif Ekonomi Islam”, sebagai salah satu syarat
guna memperoleh gelar strata satu Sarjana Ekonomi, pada Fakultas Ekonomi dan
Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin.

Penulis menyadari sepenuhnya, telah banyak mendapatkan dukungan,
bimbingan dan dorongan dari berbagai pihak yang telah menyumbankan pikiran,
waktu, tenaga dan sebagainya. Oleh karena itu, pada kesempatan ini dengan
setulus hatu penulis mengucapkan terima kasih kepada:

1. Dr. H.Sukarni M. Ag., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam

UIN Antasari Banjarmasin.

2. Rohana Faridah SE. MM., dan M. Qomaruddin, ME.,selaku ketua dan
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Islam UIN Antasari Banjarmasin.

3. Dra. H. Fitriana Syargawie, M.H.I selaku Pembimbing Skripsi yang telah
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dalam menyelesaikan skripsi ini.

4. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari
Banjarmasin yang telah memberikan bekal ilmu yang bermanfaat bagi
penulis.

5. Bapak dan Ibu Tenaga Kependidikan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam.

6. Ibu dan Bapakku, terima kasih atas doa, cinta dan pengorbanan yang tidak
pernah ada habisnya, kasih sayangmu tak pernah kulipakan.

7. Teman-teman seperjuangan S.E, terima kasih atas support dari kalian.
Semoga Allah Swt., membalas segala bentuk kebaikan pihak-pihak yang terkait.
Akhir kata penulis mengharapkan ampunan dan ridha Allah Swt., semoga karya
tulis ini dapat memberikan manfaat bagi semua pihak dan menambah khazanah
pengetahuan ekonomi dan bisnis Islam, Amin.
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