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PENUTUP

A. Simpulan

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh Religiusitas,

Islamic Branding dan Literasi Keuangan Syariah terhadap keputusan Generasi

Milenial Muslim dalam memilih jasa Bank Syariah dikota Banjarmasin.

Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan dalam penelitian ini, maka

diperoleh kesimpulan sebagai berikut:

1.

Religiusitas berpengaruh positif dan signifikan secara parsial terhadap
keputusan generasi milenial muslim dalam memilih jasa Bank Syariah di
Kota Banjarmasin, sebagaimana pada Uji t bahwa H; diterima dan Ho
ditolak dengan tingkat Signifikan 0,000 dan tp;tng sebesar 5,648.
Variabel kedua, Islamic Branding juga berpengaruh positif dan signifikan
terhadap keputusan generasi milenial muslim dalam memilih jasa Bank
Syariah di Kota Banjarmasin, sebagaimana pada Uji t H; diterima dan Ho
ditolak dengan tingkat Signifikan 0,001 dan tp;¢yng sebesar 3,320. Adapun
variabel Literasi Keuangan Syariah berpengaruh positif dan signifikan
secara parsial terhadap keputusan generasi milenial muslim dalam memilih
jasa Bank Syariah di Kota Banjarmasin, sebagaimana pada Uji t H;
diterima dan Ho ditolak dengan tingkat Signifikan 0,000 dan tp;yng
sebesar 11,327.

Religiuisitas, Islamic Branding dan Literasi Keuangan Syariah secara

bersama — sama ( Simultan ) berpengaruh secara signifikan terhadap
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keputusan generasi milenial muslim dalam memilih jasa bank syariah.

Sebagaimana pada hasil Uji F bahwa H; diterima dan Ho ditolak.

B. Saran

Berdasarkan hasil penelitian dan kesimpulan yang telah dilakukan,

maka peneliti menyampaikan saran-saran yang dikira dapat memberikan

manfaat kepada pihak-pihak terkait atas hasil penelitian ini. Adapun saran-

saran yang dapat disampaikan adalah sebagai berikut :

1.

Bagi Bank Syariah

Hasil penelitian mengungkapkan bahwa Literasi Keuangan Syariah
memberikan pengaruh paling dominan atau paling besar terhadap
keputusan generasi milenial muslim dalam memilih jasa Bank Syariah
dikota Banjarmasin, oleh sebab itu sangat penting bagi pihak Bank Syariah
kcp Banjarmasin dan sekitarnya untuk mempertahankan Kepercayaan
generasi milenial muslim terhadap Bank Syariah dikota Banjarmasin.

Bagi Peneliti

Bagi peneliti selanjutnya, hendaknya menggunakan variabel-variabel lain
selain Religiusitas, Islamic Branding dan Literasi Keuangan Syariah,
selain itu juga diharapkan dapat menggunakan sampel lebih meluas bukan
hanya dikota Banjarmasin namun diluar kota dan diberbagai Universitas

yang ada di Kalimantan Selatan.



