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3. Agama    : Islam 

4. Kebangsaan   : Indonesia 
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7. Pengalaman Organisasi : 
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Pengaruh Brand Image dan Kemudahan Akses Pada Asuransi Syariah 

Terhadap Atensi Generasi Milenial Kota Banjarmasin 

 

Dalam rangka memenuhi tugas akhir skripsi pada Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin, maka dengan ini saya : 

Nama : Siti Nor Aisyah 

NIM : 170101070008 

Prodi : S1 Asuransi Syariah 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin 

Mohon kesediaan saudara/i untuk mengisi kuisioner berikut. 

Kuisioner ini digunakan untuk melengkapi data penelitian yang saya lakukan. Oleh 

karena itu, saya berharap untuk mengisi kuisioner ini dengan sebenar-benarnya. 

Jawaban yang diberikan oleh responden adalah informasi bagi peneliti dan akan 

digunakan sebagai data pada penyusunan skripsi. 

Atas bantuan  dan kesediaan saudara/i untuk mengisi kuisioner ini saya ucapkan 

terimakasih. 

 

 

Hormat saya, 

 
Siti Nor Aisyah 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



A. Petunjuk Pengisian : 

1. Jawablah pertanyaan saringan responden sesuai dengan keadaan Anda 

2. Isilah identitas Anda pada kolom yang telah disediakan 

3. Bacalah setiap pernyataan secara teliti sebelum memilih jawaban 

4. Pilihlah satu jawavan pada pilihan jawaban yang tersedia yaitu : 

- Sangat Tidak Setuju (STS) : 1 

- Tidak Setuju (TS)  : 2 

- Netral (N)   : 3 

- Setuju (S)   : 4 

- Sangat Setuju (SS)  : 5 

Tidak ada jawaban yang salah. Semua jawaban adalah benar. Oleh karena itu, 

pilihlah jawaban sesuai dengan yang Anda alami. 

 

B. Pilih Jawaban Untuk Pertanyaan Saringan 

1. Apakah Anda tinggal di Kota Banjarmasin? 

2. Dikecamatan mana Anda tinggal? 

3. Apakah Anda berada pada tingkat usia 15-34 Tahun? 

 

C. Identitas Responden 

Nama   :  

Jenis Kelamin  : 

Usia   : 

Email   : 

Nomor Telpon  : 

 

 

D. Kuisioner Penelitian 

1. Brand Image 

2.  (X1) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Asuransi Syariah memiliki logo, 

simbol dan nama yang mudah diingat 

     

2 Asuransi Syariah mudah dikenali dan 

ditemukan 

     

3 Asuransi Syariah menawarkan 

produk yang lengkap dan berkualitas 

     



4 Asuransi Syariah menawarakan 

manfaat yang sesuai dengan 

kontribusi dan masa pertanggungan 

     

5 Asuransi Syariah memiliki prinsip 

dan berdasarkan ketentuan syariah 

sehingga tidak melanggar aturan 

hukum Islam 

     

6 Asuransi Syariah memberikan kesan 

sifat kepedulian dan perhatian bagi 

yang menggunakannya 

     

 

 

3. Kemudahan Akses (X2) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Asuransi Syariah menggunakan suatu 

sistem teknologi dalam memberikan 

layanan terhadap nasabah 

     

2 Asuransi Syariah menggunakan 

sistem teknologi yang mudah dikenal 

dan dipahami 

     

3 Asuransi Syariah menggunakan 

layanan dengan sistem teknologi 

untuk memudahkan nasabah 

     

4 Asuransi Syariah menggunakan 

layanan dengan sistem teknologi 

untuk menghemat waktu, biaya dan 

tenaga 

     

5 Generasi Milenial merupakan orang-

orang yang tidak lepas dengan 

teknologi 

     

6 Asuransi Syariah memberikan akses 

informasi milik nasabah dalam suatu 

sistem teknologi 

     

 



4. Atensi (Y) 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1 Saya akan konsisten memilih 

Asuransi Syariah sebagai 

perlingungan risiko 

     

2 Saya akan menjadi nasabah yang 

loyalitas terhadap Asuransi Syariah 

     

3 Saya akan mencoba memahami dan 

mengkaji pentingnya Asuransi 

Syariah 

     

4 Saya akan menjadi nasabah pada 

Asuransi Syariah agar saya memliki 

proteksi keuangan 

     

5 Saya memilih Asuransi Syariah 

karena sesuai dengan prinsip dan 

ketentuan Islam 

     

6 Saya akan merekomendasikan 

Asuransi Syariah yang saya ikuti 

kepada orang lain 
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1 3 2 3 4 4 3 19 3 3 3 4 4 3 20 3 3 3 3 3 3 18 

2 2 2 3 4 4 4 19 4 4 4 4 5 4 25 4 3 4 4 4 7 26 

3 3 3 3 4 3 4 20 4 3 3 3 5 3 21 4 3 3 3 4 4 21 

4 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 3 3 3 3 3 3 18 

5 4 4 3 4 4 4 23 4 4 4 4 4 3 23 3 3 4 4 4 4 22 

6 4 3 3 4 5 4 23 5 3 4 4 5 4 25 4 4 3 5 5 4 25 

7 4 4 4 5 3 4 24 4 3 4 4 5 4 24 5 5 5 5 5 5 30 

8 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 5 5 5 5 5 5 30 

9 5 3 4 5 5 5 27 4 3 3 3 5 4 22 5 5 5 5 5 5 30 

10 3 3 5 5 5 5 26 5 5 5 5 5 5 30 4 3 4 3 3 3 20 

11 5 5 5 5 5 5 30 4 4 5 4 5 5 27 3 4 4 3 3 5 22 

12 3 3 4 3 3 5 21 4 4 4 4 5 4 25 3 3 3 3 4 3 19 

13 1 4 3 4 5 4 21 4 3 4 4 5 4 24 4 3 4 4 5 4 24 

14 3 2 3 4 4 5 21 3 3 3 3 5 3 20 3 3 5 3 5 4 23 

15 3 2 4 5 5 5 24 5 4 4 5 5 3 26 4 4 4 5 4 4 25 

16 4 3 3 4 4 4 22 4 4 3 3 4 4 22 4 4 4 4 4 4 24 

17 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 3 3 4 19 

108 



18 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 3 4 3 20 

19 4 3 3 3 5 3 21 3 3 3 4 4 3 20 4 4 4 4 4 4 24 

20 4 4 3 4 3 3 21 4 4 4 4 4 4 24 4 3 4 4 3 4 22 

21 4 3 4 4 4 4 23 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 

22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 4 4 4 24 

23 4 4 3 4 5 4 24 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 4 4 4 24 

24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 5 5 5 30 

25 4 3 3 5 4 4 23 4 4 4 4 5 4 25 4 3 4 3 4 4 22 

26 5 5 5 5 5 5 30 4 3 4 4 5 3 23 4 3 3 3 4 3 20 

27 4 4 4 4 4 4 24 5 4 5 4 4 4 26 3 3 3 3 3 4 19 

28 3 3 3 3 4 4 20 4 4 4 4 5 4 25 5 5 5 3 5 5 28 

29 4 4 4 5 4 4 25 4 4 4 4 5 4 25 3 3 4 3 5 3 21 

30 4 4 3 4 4 4 23 4 3 4 4 4 4 23 4 4 3 3 5 3 22 

31 4 3 4 3 4 4 22 5 5 5 5 5 5 30 3 3 3 3 3 3 18 

32 4 3 3 4 4 3 21 4 4 4 4 5 4 25 4 3 4 4 4 3 22 

33 3 3 3 3 2 3 17 5 4 4 5 5 4 27 4 5 3 3 5 5 25 

34 4 3 3 3 5 4 22 3 3 4 4 4 3 21 4 3 4 2 4 4 21 

35 5 3 4 4 4 4 24 4 4 4 3 5 4 24 4 3 3 3 5 3 21 

36 4 2 3 4 5 4 22 5 5 5 5 5 5 30 3 3 4 3 3 3 19 

37 3 3 3 4 4 4 21 4 3 4 4 4 4 23 4 3 5 4 4 3 23 

38 3 3 3 4 4 4 21 3 3 4 3 4 4 21 3 3 4 3 3 3 19 

39 4 4 5 5 4 5 27 3 3 4 3 4 4 21 5 5 5 5 5 5 30 

40 2 3 3 4 4 4 20 3 3 4 3 5 4 22 5 4 5 4 5 4 27 

41 4 4 5 5 5 4 27 3 4 4 4 5 3 23 4 4 4 4 5 4 25 

42 5 4 5 5 5 4 28 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 



43 4 3 4 4 4 4 23 4 5 4 5 4 4 26 4 5 3 4 5 3 24 

44 5 4 3 5 5 4 26 4 4 4 4 5 4 25 4 4 3 4 2 4 21 

45 4 4 4 5 3 3 23 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 5 5 4 26 

46 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 3 5 4 24 4 4 4 3 3 4 22 

47 4 4 3 3 3 4 21 4 3 4 5 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 

48 5 4 5 4 5 5 28 4 3 5 4 5 3 24 5 5 5 5 5 5 30 

49 4 4 4 4 3 5 24 5 5 5 4 5 3 27 3 3 4 3 4 3 20 

50 4 4 4 3 5 3 23 4 5 4 5 5 4 27 3 3 4 3 3 3 19 

51 3 5 4 3 4 4 23 4 5 4 5 5 4 27 3 3 3 3 3 3 18 

52 4 4 4 4 4 4 24 4 5 4 3 5 4 25 3 3 4 3 4 3 20 

53 5 5 5 5 5 5 30 4 2 5 5 5 3 24 3 3 3 3 5 4 21 

54 3 4 3 3 4 3 20 4 4 4 4 4 4 24 5 5 5 5 5 5 30 

55 3 3 3 3 4 3 19 5 5 5 5 5 5 30 4 4 4 4 4 3 23 

56 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 3 5 4 24 4 4 3 3 3 3 20 

57 4 4 4 4 4 4 24 3 2 4 3 5 4 21 4 4 4 3 4 4 23 

58 3 5 4 4 4 4 24 3 3 3 3 3 3 18 4 4 4 5 5 4 26 

59 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 4 3 3 3 4 3 20 

60 4 3 3 3 4 4 21 4 3 4 5 5 4 25 4 3 5 5 4 5 26 

61 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 3 3 3 3 3 3 18 

62 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 

63 2 2 2 5 4 5 20 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 5 5 5 27 

64 3 4 4 4 5 4 24 4 4 4 4 5 4 25 4 4 3 4 4 4 23 

65 4 4 3 4 4 5 24 4 4 5 5 5 5 28 4 4 3 4 5 4 24 

66 3 3 3 3 3 3 18 4 3 4 3 5 4 23 3 3 3 4 4 3 20 

67 4 4 3 4 4 3 22 3 3 3 3 5 3 20 3 3 3 3 4 3 19 



68 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 3 3 3 18 3 3 3 3 3 4 19 

69 3 3 3 4 4 3 20 3 4 4 4 4 4 23 4 4 4 4 4 4 24 

70 4 3 3 3 3 3 19 4 3 4 4 5 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

71 4 2 3 4 5 4 22 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

72 4 4 3 3 3 4 21 4 4 4 3 5 3 23 4 4 4 4 4 4 24 

73 4 4 4 4 4 4 24 3 2 3 3 5 3 19 4 4 4 4 4 4 24 

74 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 3 5 3 21 3 3 4 3 4 3 20 

75 4 4 4 4 4 4 24 3 4 4 4 3 4 22 4 4 4 4 4 4 24 

76 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 

77 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 2 2 3 2 3 2 14 

78 4 3 3 4 3 4 21 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 

79 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 

80 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 5 4 25 

81 4 4 4 4 3 4 23 4 4 4 3 5 4 24 4 4 4 4 5 4 25 

82 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 3 3 4 3 4 3 20 

83 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 5 4 25 3 4 3 3 4 3 20 

84 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 5 4 25 4 4 4 4 4 4 24 

85 4 4 4 4 5 4 25 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 4 4 24 

86 3 3 3 3 3 3 18 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 4 4 24 

87 4 4 4 3 4 4 23 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 4 4 24 

88 4 4 4 4 4 4 24 4 4 5 5 5 4 27 4 4 4 4 4 4 24 

89 4 4 4 4 4 4 24 3 3 3 3 5 3 20 4 4 4 4 4 4 24 

90 4 4 4 4 4 4 24 5 4 4 4 5 4 26 4 4 4 4 4 4 24 

91 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

92 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 



93 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

94 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

95 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

96 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

97 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

98 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

99 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

100 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

101 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

102 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

103 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

104 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

105 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 4 4 4 4 4 4 24 

106 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

107 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

108 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

109 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

110 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

111 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

112 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

113 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

114 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

115 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

116 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

117 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 



118 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

119 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

120 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

121 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

122 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

123 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

124 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

125 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

126 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 2 2 2 2 2 2 12 

127 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

128 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

129 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

130 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

131 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

132 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

133 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

134 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

135 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

136 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 1 1 1 1 1 1 6 

                      

 

 

 

 

 



 

UJI VALIDITAS 

1. Variabel Brand Iage (X1) 
Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1.9 skor total 

X1.1 Pearson Correlation 1 .805** .808** .857** .855** .796** .824** .831** .820** .905** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.2 Pearson Correlation .805** 1 .740** .798** .875** .811** .789** .772** .768** .875** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.3 Pearson Correlation .808** .740** 1 .853** .827** .851** .912** .863** .865** .922** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.4 Pearson Correlation .857** .798** .853** 1 .905** .881** .905** .914** .897** .955** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.5 Pearson Correlation .855** .875** .827** .905** 1 .879** .868** .862** .871** .945** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.6 Pearson Correlation .796** .811** .851** .881** .879** 1 .873** .883** .886** .936** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.7 Pearson Correlation .824** .789** .912** .905** .868** .873** 1 .921** .912** .955** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.8 Pearson Correlation .831** .772** .863** .914** .862** .883** .921** 1 .906** .949** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

X1.9 Pearson Correlation .820** .768** .865** .897** .871** .886** .912** .906** 1 .945** 



Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

skor total Pearson Correlation .905** .875** .922** .955** .945** .936** .955** .949** .945** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 136 136 136 136 136 136 136 136 136 136 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

2. Variabel Kemudahan Akses (X2) 
Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 skor total 

X2.1 Pearson Correlation 
1 .872** .777** .825** .845** .812** .880** .910** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.2 Pearson Correlation .872** 1 .903** .902** .925** .914** .928** .969** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.3 Pearson Correlation .777** .903** 1 .859** .915** .893** .871** .933** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.4 Pearson Correlation .825** .902** .859** 1 .898** .894** .911** .946** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.5 Pearson Correlation .845** .925** .915** .898** 1 .941** .919** .968** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.6 Pearson Correlation .812** .914** .893** .894** .941** 1 .898** .954** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

X2.7 Pearson Correlation .880** .928** .871** .911** .919** .898** 1 .965** 



Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

skor total Pearson Correlation .910** .969** .933** .946** .968** .954** .965** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 136 136 136 136 136 136 136 136 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

3. Variabel Atensi (Y) 
Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 skor total 

Y1 Pearson Correlation 1 .847** .825** .742** .804** .762** .810** .900** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y2 Pearson Correlation .847** 1 .799** .793** .829** .776** .833** .911** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y3 Pearson Correlation .825** .799** 1 .793** .843** .801** .789** .910** 

Sig. (2-tailed) .000 .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y4 Pearson Correlation .742** .793** .793** 1 .888** .876** .848** .918** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y5 Pearson Correlation .804** .829** .843** .888** 1 .916** .881** .953** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y6 Pearson Correlation .762** .776** .801** .876** .916** 1 .883** .929** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 136 136 136 136 136 136 136 136 

Y7 Pearson Correlation .810** .833** .789** .848** .881** .883** 1 .934** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 



N 136 136 136 136 136 136 136 136 

skor total Pearson Correlation .900** .911** .910** .918** .953** .929** .934** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  
N 136 136 136 136 136 136 136 136 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

R TABEL 

 

 

 

df=(N-2) 

Tingkatsignifikansiuntukujisatu arah 

0.05 0.025 0.01 0.005 0.0005 

Tingkatsignifikansiuntukujiduaarah 

0.1 0.05 0.02 0.01 0.001 

51 0.2284 0.2706 0.3188 0.3509 0.4393 

52 0.2262 0.2681 0.3158 0.3477 0.4354 

53 0.2241 0.2656 0.3129 0.3445 0.4317 

54 0.2221 0.2632 0.3102 0.3415 0.4280 

55 0.2201 0.2609 0.3074 0.3385 0.4244 

56 0.2181 0.2586 0.3048 0.3357 0.4210 

57 0.2162 0.2564 0.3022 0.3328 0.4176 

58 0.2144 0.2542 0.2997 0.3301 0.4143 

59 0.2126 0.2521 0.2972 0.3274 0.4110 

60 0.2108 0.2500 0.2948 0.3248 0.4079 

61 0.2091 0.2480 0.2925 0.3223 0.4048 

62 0.2075 0.2461 0.2902 0.3198 0.4018 

63 0.2058 0.2441 0.2880 0.3173 0.3988 

64 0.2042 0.2423 0.2858 0.3150 0.3959 



65 0.2027 0.2404 0.2837 0.3126 0.3931 

66 0.2012 0.2387 0.2816 0.3104 0.3903 

67 0.1997 0.2369 0.2796 0.3081 0.3876 

68 0.1982 0.2352 0.2776 0.3060 0.3850 

69 0.1968 0.2335 0.2756 0.3038 0.3823 

70 0.1954 0.2319 0.2737 0.3017 0.3798 

71 0.1940 0.2303 0.2718 0.2997 0.3773 

72 0.1927 0.2287 0.2700 0.2977 0.3748 

73 0.1914 0.2272 0.2682 0.2957 0.3724 

74 0.1901 0.2257 0.2664 0.2938 0.3701 

75 0.1888 0.2242 0.2647 0.2919 0.3678 

76 0.1876 0.2227 0.2630 0.2900 0.3655 

77 0.1864 0.2213 0.2613 0.2882 0.3633 

78 0.1852 0.2199 0.2597 0.2864 0.3611 

79 0.1841 0.2185 0.2581 0.2847 0.3589 

80 0.1829 0.2172 0.2565 0.2830 0.3568 

81 0.1818 0.2159 0.2550 0.2813 0.3547 

82 0.1807 0.2146 0.2535 0.2796 0.3527 

83 0.1796 0.2133 0.2520 0.2780 0.3507 

84 0.1786 0.2120 0.2505 0.2764 0.3487 

85 0.1775 0.2108 0.2491 0.2748 0.3468 

86 0.1765 0.2096 0.2477 0.2732 0.3449 

87 0.1755 0.2084 0.2463 0.2717 0.3430 

88 0.1745 0.2072 0.2449 0.2702 0.3412 

89 0.1735 0.2061 0.2435 0.2687 0.3393 



90 0.1726 0.2050 0.2422 0.2673 0.3375 

91 0.1716 0.2039 0.2409 0.2659 0.3358 

92 0.1707 0.2028 0.2396 0.2645 0.3341 

93 0.1698 0.2017 0.2384 0.2631 0.3323 

94 0.1689 0.2006 0.2371 0.2617 0.3307 

95 0.1680 0.1996 0.2359 0.2604 0.3290 

96 0.1671 0.1986 0.2347 0.2591 0.3274 

97 0.1663 0.1975 0.2335 0.2578 0.3258 

98 0.1654 0.1966 0.2324 0.2565 0.3242 

99 0.1646 0.1956 0.2312 0.2552 0.3226 

100 0.1638 0.1946 0.2301 0.2540 0.3211 

 

 

UJI RELIABILITAS 

1. Variabel Brand Image (X1) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.981 9 

 

2. Variabel Kemudahan Akses (X2) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.980 7 

 

 

 

 



3. Variabel Atensi (Y) 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.970 7 

 

 

UJI ASUMSI KLASIK 

1. Uji Normalitas 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

  Unstandardized 

Residual 

N 136 

Normal Parametersa,,b Mean .0000000 

Std. Deviation .29846214 

Most Extreme Differences Absolute .116 

Positive .116 

Negative -.116 

Kolmogorov-Smirnov Z 1.355 

Asymp. Sig. (2-tailed) .051 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



2. Uji Multikolinearitas 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 5.264 .829  6.349 .000   
Brand image .379 .083 .559 4.560 .000 .095 10.512 

Kemudahan akses .297 .104 .351 2.860 .005 .095 10.512 

a. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

 

 

 

3. Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



UJI REGRESI LINIER BERGANDA 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.264 .829  6.349 .000 

Brand image .379 .083 .559 4.560 .000 

Kemudahan akses .297 .104 .351 2.860 .005 

a. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

 

 

UJI HIPOTESIS 

1. UJI DETERMINASI (𝑅2) 
Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change F Change df1 df2 

Sig. F 

Change 

1 .900a .810 .807 2.745 .810 282.673 2 133 .000 

a. Predictors: (Constant), Kemudahan akses, Brand image 

b. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

 

2. UJI SIGNIFIKANSI SIMULTAN F 
ANOVAa 

Model Sum of Squares Df Mean Square F Sig. 

1 Regression 4258.591 2 2129.296 282.673 .000b 

Residual 1001.850 133 7.533   
Total 5260.441 135    

a. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

b. Predictors: (Constant), Kemudahan akses, Brand image 

 



 

3. UJI SIGNIFIKANSI PARSIAL T 
 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.577 .843  6.611 .000 

Brand image .605 .026 .893 22.997 .000 

a. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

T Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 5.896 .876  6.733 .000 

Kemudahan 

akses 
.748 .034 .883 21.782 .000 

a. Dependent Variable: atensi generasi mileneal 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


