
98 
 

 
 
 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN - LAMPIRAN 
  



 

99 
 
 

 

Lampiran 1. Kuesioner Penelitian 

KATA PENGANTAR KUESIONER PENELITIAN 
 
Responden yang Terhormat, 

Dalam rangka memenuhi salah satu syarat untuk memperoleh gelar sarjana 

di Fakultas Syariah dan ekonomi Islam Jurusan Ekonomi Syariah, saya meminta 

kesediaan Bapak/ Ibu/ Saudara (i) sejenak meluangkan waktu untuk mengisi 

kuesioner ini. 

Adapun tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui “Pengaruh Displai 

Produk dan Promosi Terhadap Pembelian impulsif secara online oleh 

mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin”. Besar harapan saya bahwa Bapak/ Ibu/ 

Saudara (i) bersedia   untuk memberikan tanggapan pernyataan dalam kuesioner 

dengan sebenar-benarnya. Data yang terkumpul nantinya akan dianalisis dan 

disajikan dalam bentuk keseluruhan (bukan individual). Jawaban yang diberikan 

tidak akan dinilai benar salahnya, melainkan sebagai informasi yang sangat 

bermanfaat untuk menentukan hasil penelitian yang saya lakukan. Sesuai dengan 

etika penelitian bahwa jawaban yang anda berikan akan dijamin kerahasiaannya 

dan tidak akan dipublikasikan. 

Akhir kata saya ucapkan terima kasih yang sebesar-besarnya atas kesediaan 

Bapak/ Ibu/ Saudara (i) mengisi kuesioner ini. 

Hormat Saya, 
 
 

Juhaina 
  



100 
 

 
 
 

 

A. Identitas Responden 

Berilah tanda () di kolom yang tersedia pada pertanyaan tentang 
karakteristik responden di bawah ini. 
1. Nama :  ..........................................  (Boleh tidak diisi) 

2. Umur :  Tahun 

3. Jenis Kelamin  

 
4. Domisili : ...............................................................................  

5. Fakultas :  ..............................................................................  

 
 
 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Berilah tanda check list/centang pada jawaban yang anda pilih pada 

pernyataan berikut ini dan seterusnya berdasarkan pendapat anda, dengan 

pedoman : 

SS : Sangat Setuju 

S : Setuju  

CS : Cukup Setuju   

TS : Tidak Setuju    

STS : Sangat Tidak Setuju   

2. Jika Anda ingin mengganti jawab, berilah tanda (X) pada kolom yang ingin 

ganti, kemudian berilah tanda check list () kembali pada jawaban yang 

Anda rasa lebih tepat. 

  

 Laki-Laki  Perempuan 
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KUESIONER PENELITIAN 
Displai Produk (X1) 

No. Item Pernyataan 
Tanggapan 

SS S CS TS STS 
 Window Displai 
1. online shop menampilkan produk dengan 

sangat detail 
     

2. online shop menampilkan produk sesuai 
real pic 

     

3. Tulisan yang ditampilkan dapat dibaca 
dengan jelas 

     

 Interior Displai      
4. online shop menampilkan produk sesuai 

dengan kategori 
     

5. Kategori peoduk yang ditampilkan online 
shop bisa diatur sesuai dengan pencarian 
konsumen 

     

 
 
Promosi (X2) 

No. Item Pernyataan 
Tanggapan 

SS S CS TS STS 
 Periklanan (Advertising)      
1. Saya sering melihat iklan produk dari toko 

online saat menggunakan internet 
     

2. Saya sering melihat iklan produk dari toko 
online saat menggunakan facebook 

     

3. Saya sering melihat iklan produk dari toko 
online saat menggunakan Instagram 

     

4. Iklan yang ditampilkan pada billboard 
membuat saya langsung mencari tahu 
mengenai produk tersebut 

     

 Promosi Penjualan (Sales Promotion)      
5. Besarnya diskon yang diberikan toko 

menjadi pertimbangan utama saya 
     

6. Saya mempertimbankan gratis ongkir yang 
diberikan toko 

     

7. Voucer belanja yang saya miliki menjadi 
penyebab saya belanja 

     

8. Toko online menampilkan demonstrasi 
penggunaan produk yang menarik bagi 
saya 
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Pembelian impulsif (Y) 

No. Item Pernyataan 
Tanggapan 

SS S CS TS STS 
 Tidak direncanakan      

1. Tiba-tiba membeli produk setelah 
menjelajah aplikasi belanja online 

     

2. Tiba-tiba membeli produk karena harganya 
sangat murah 

     

3. Membeli produk karena iklan yang tiba-
tiba muncul saat menjelajah aplikasi 
belanja online 

     

 Hasil dari ekspose stimulus      

4. Membeli produk setelah melihat comment 
pembeli terdahulu yang ditampilkan online 
shop 

     

5. Membeli produk karena online shop 
memiliki rating bintang lima 

     

6. Membeli produk setelah melihat spesifikasi 
yang di tampilkan online shop 

     

 Diputuskan dilokasi      
7. Membeli produk setelah melihat perbedaan 

harga produk yang cukup besar dari online 
shop lain 

     

8. Membeli produk karena fungsi produk 
yang unik 
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Lampiran 2. Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 3. Hasil Uji Validitas dan Reliabilitas Instrumen Penelitian 

Hasil Uji Validitas Variabel Display Produk 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Display Produk 

Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 

 N % 

Cases Valid 99 100.0 

Excludeda 0 .0 

Total 99 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 

procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.874 5 
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Variabel Promosi 

Hasil Uji Validitas Variabel Promosi 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Promosi 

Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 
 N % 
Cases Valid 99 100.0 

Excludeda 0 .0 
Total 99 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.906 8 



106 
 

 
 
 

 

Variabel Pembelian impulsif 

Hasil Uji Validitas Variabel Pembelian impulsif 

 

Hasil Uji Reliabilitas Variabel Pembelian impulsif 

Scale: ALL VARIABLES 
 

Case Processing Summary 
 N % 
Cases Valid 99 100.0 

Excludeda 0 .0 
Total 99 100.0 

a. Listwise deletion based on all variables in the 
procedure. 

 
Reliability Statistics 

Cronbach's Alpha N of Items 

.968 9 
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Lampiran 4. Distribusi Frekuensi Variabel Penelitian 

Distribusi Frekuensi Variabel Display Produk 

x1.1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 22 22.2 22.2 22.2 

4.00 44 44.4 44.4 66.7 
5.00 33 33.3 33.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
 

x1.2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 20 20.2 20.2 20.2 

4.00 44 44.4 44.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
 

x1.3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 4 4.0 4.0 4.0 

4.00 59 59.6 59.6 63.6 
5.00 36 36.4 36.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x1.4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 2.00 2 2.0 2.0 2.0 

3.00 24 24.2 24.2 26.3 
4.00 38 38.4 38.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x1.5 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 26 26.3 26.3 26.3 

4.00 38 38.4 38.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  
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Distribusi Frekuensi Variabel Promosi 

 
x2.1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 25 25.3 25.3 25.3 

4.00 43 43.4 43.4 68.7 
5.00 31 31.3 31.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 18 18.2 18.2 18.2 

4.00 53 53.5 53.5 71.7 
5.00 28 28.3 28.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 18 18.2 18.2 18.2 

4.00 50 50.5 50.5 68.7 
5.00 31 31.3 31.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 26 26.3 26.3 27.3 
4.00 43 43.4 43.4 70.7 
5.00 29 29.3 29.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.5 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 25 25.3 25.3 25.3 

4.00 43 43.4 43.4 68.7 
5.00 31 31.3 31.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  
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x2.6 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 13 13.1 13.1 13.1 

4.00 48 48.5 48.5 61.6 
5.00 38 38.4 38.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.7 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 18 18.2 18.2 18.2 

4.00 53 53.5 53.5 71.7 
5.00 28 28.3 28.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
x2.8 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 25 25.3 25.3 25.3 

4.00 42 42.4 42.4 67.7 
5.00 32 32.3 32.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 

Distribusi Frekuensi Variabel Pembelian impulsif 
 

y.1 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 23 23.2 23.2 23.2 

4.00 43 43.4 43.4 66.7 
5.00 33 33.3 33.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.2 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 21 21.2 21.2 21.2 

4.00 43 43.4 43.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  
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y.3 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 4 4.0 4.0 5.1 
4.00 59 59.6 59.6 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.4 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 2.00 2 2.0 2.0 2.0 

3.00 25 25.3 25.3 27.3 
4.00 37 37.4 37.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.5 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 23 23.2 23.2 23.2 

4.00 43 43.4 43.4 66.7 
5.00 33 33.3 33.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.6 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 21 21.2 21.2 21.2 

4.00 43 43.4 43.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.7 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 2.00 1 1.0 1.0 1.0 

3.00 29 29.3 29.3 30.3 
4.00 35 35.4 35.4 65.7 
5.00 34 34.3 34.3 100.0 
Total 99 100.0 100.0  

 
y.8 

 Frequency Percent Valid Percent 
Cumulative 

Percent 
Valid 3.00 20 20.2 20.2 20.2 

4.00 44 44.4 44.4 64.6 
5.00 35 35.4 35.4 100.0 
Total 99 100.0 100.0  
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Lampiran 5. Hasil Uji Normalitas Data 

NPar Tests 

 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Display Produk 

(X1) Promosi (X2) 

Pembelian impulsif 

(Y) 

N 99 99 99 

Normal Parametersa,b Mean 20.7475 32.7879 33.0202 

Std. Deviation 2.98754 4.48415 5.18432 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .144 .110 .169 

Positive .144 .095 .123 

Negative -.135 -.110 -.169 

Test Statistic .144 .110 .169 

Asymp. Sig. (2-tailed) .280c .150c .100c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 
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Lampiran 6. Hasil Analisis Regresi Linier Berganda 

Regression 
 

Variables Entered/Removeda 

Model Variables Entered 

Variables 

Removed Method 

1 Promosi (X2), 

Display Produk 

(X1)b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 

b. All requested variables entered. 

 

 
Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 .783a .613 .625 1.30902 1.985 

a. Predictors: (Constant), Promosi (X2), Display Produk (X1) 

b. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 

 
ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 2469.461 2 1234.730 20.577 .000b 

Residual 164.499 96 1.714   

Total 2633.960 98    

a. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 

b. Predictors: (Constant), Promosi (X2), Display Produk (X1) 

 
Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 
Coefficients 

Standardized 
Coefficients t Sig. Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta   Tolerance VIF 
1 (Constant) 12.446 1.362  1.796 .076   

Display Produk 
(X1) 

.481 .044 .647 7.958 .000 .999 1.001 

Promosi (X2) .803 .030 .856 14.611 .000 .999 1.001 
a. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 
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Collinearity Diagnosticsa 

Model Dimension Eigenvalue 

Condition 

Index 

Variance Proportions 

(Constant) 

Display 

Produk (X1) 

Promosi 

(X2) 

1 1 2.974 1.000 .00 .00 .00 

2 .020 12.260 .00 .53 .44 

3 .006 21.889 1.00 .47 .56 

a. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 

 

 
Residuals Statisticsa 

 Minimum Maximum Mean Std. Deviation N 

Predicted Value 24.9177 40.2983 33.0202 5.01982 99 

Std. Predicted Value -1.614 1.450 .000 1.000 99 

Standard Error of Predicted 

Value 

.132 .342 .222 .054 99 

Adjusted Predicted Value 24.9124 40.3170 33.0180 5.01875 99 

Residual -9.44850 3.31591 .00000 1.29559 99 

Std. Residual -7.218 2.533 .000 .990 99 

Stud. Residual -7.255 2.583 .001 .999 99 

Deleted Residual -9.54586 3.44891 .00224 1.32066 99 

Stud. Deleted Residual -10.738 2.664 -.033 1.284 99 

Mahal. Distance .010 5.693 1.980 1.375 99 

Cook's Distance .000 .181 .006 .022 99 

Centered Leverage Value .000 .058 .020 .014 99 

a. Dependent Variable: Pembelian impulsif (Y) 
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Charts 
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Lampiran 7. Surat Menyurat 
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