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ABSTRAK 

Juhaina, 2022. Pengaruh Displai Produk dan Promosi terhadap Pembelian 
impulsif secara online oleh mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. Skripsi, 
Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 
Pembimbing: H. Badrian, S.Ag., M.Ag.. 

Kata Kunci: Displai produk, promosi, pembelian impulsif 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh salah satu perilaku konsumen dimana 
konsumen membeli barang yang diinginkan namun tidak mereka butuhkan, 
pembelian ini terjadi secara tiba-tiba, mendadak tanpa ada niat dalam melakukan 
pembelian. Penelitian ini bertujuan mengetahui pengaruh simultan dan parsial dari 
Displai Produk dan Promosi terhadap Pembelian impulsif secara online 
oleh mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin. 

Penelitian ini termasuk penelitian lapangan (Field research) dengan 
pendekatan kuantitatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh mahasiswa S1. 
UIN Antasari Banjarmasin. Sampel sebanyak 99 orang ditentukan dengan 
accidental sampling. Data dikumpulkan melalui angket dan dokumentasi kemudian 
dianalisis secara kuantitatif melalui analisis regresi linier berganda. 

Hasil penelitian menunjukkan: pertama, Secara simultan displai produk dan 
promosi berpengaruh positif dan signifikan terhadap pembelian impulsif 
mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin dalam berbelanja secara online yakni sebesar 
0,625 (62,5%). Kedua, Secara parsial masing-masing variabel bebas memberikan 
pengaruh yang signifikan terhadap pembelian impulsif mahasiswa UIN Antasari 
Banjarmasin dalam berbelanja secara online. Displai produk memberikan pengaruh 
yang signifikan terhadap pembelian impulsif mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin 
dalam berbelanja secara online sebesar 0,481. Promosi memberikan pengaruh yang 
signifikan terhadap pembelian impulsif mahasiswa UIN Antasari Banjarmasin 
dalam berbelanja secara online sebesar 0,803. 
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MOTTO 

 

"Jangan pernah biarkan kesedihan masa lalumu dan ketakutan akan masa 

depanmu merusak kebahagiaanmu saat ini." 

 

"Boleh jadi kamu membenci sesuatu namun ia amat baik bagimu dan boleh jadi 

engkau mencintai sesuatu namun ia amat buruk bagimu, Allah Maha Mengetahui 

sedangkan kamu tidak mengetahui."  

(QS Al Baqarah: 216) 

 

"Agar kamu tidak bersedih hati terhadap apa yang luput dari kamu dan tidak pula 

terlalu gembira terhadap apa yang diberikan-Nya kepadamu. Dan Allah tidak 

menyukai terhadap orang yang sombong dan membanggakan diri."  

(Q.S Al-Hadid: 23) 
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B. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 Ditulis muta‘aqqidīn متعقدين 
ة ◌ّ عد  Ditulis ‘iddah 

 
C. Tā’marbūtah 

1. Apabila dimatikan ditulis h. 
 

 Ditulis Hibbah هبة
 Ditulis Jizyah جزية 

 
(ketentuan ini tidak diperlukan bagi kata-kata Arab yang sudah terserap ke 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, zakat dan sebagainya, kecuali apabila 

dikehendaki lafal aslinya). 

Bila diikuti dengan kata sandang”al”serta bacaan kedua itu terpisah, maka 

ditulis dengan h. 

 'Ditulis Karamah al auliyā كرمة الأولياء  
 

2. Apabila ta’marbutah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah dan dammah 

ditulis t. 

 Ditulis Zakātul-fiṭri زكاة الفطر 
 

D. Vokal Pendek 
 

 Kasrah Ditulis I ـــِ
 Faṭhah Ditulis A ـــَ
 Ḍammah Ditulis U ـــُ

 
E. Vokal Panjang 

 
1 Fathah + alif  

 جاهلية
Ditulis ā – jāhiliyyah 

2 Fathah + ya’mati 
 Ditulis ā - yas‘ā يسعى

3 Kasrah + ya’mati 
 كريم

Ditulis ī – karīm 

4 Dammah + wawu mati 
 فروض 

Ditulis ū - furūḍ 
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F. Vokal Rangkap 
 

1 Fathah + ya’ mati 
 بينكم 

Ditulis ai – Bainakum 

2 Fathah + wawu mati 
 قول 

Ditulis au – Qaulun 

 
G. Vokal Pendek yang Berurutan dalam Satu Kata Dipisahkan dengan 

Apostrof 
 

 Ditulis a‘antum أأنتم 
 Ditulis u‘iddat  أعدت

 Ditulis la‘in syakartum  لئن شكرتم
 
H. Kata Sandang Alif + Lam 

1. Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf”al”. 

 Ditulis al - Qur’ān القرأن
 Ditulis al – Qiyās  القياس

 
2. Apabila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan menggunakan huruf 

Syamsiyyah yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf”al”nya. 
 

 Ditulis as – Samā السماء
 Ditulis asy – Syams  الشمس 

 
I. Penulisan Kata-kata dalam Rangkaian Kalimat 

 

 Ditulis ذوي الفروض 
Żawī al - furūḍ atau  
Żawīl - furūḍ 

 Ditulis  أهل السنة 
ahl as - sunnah atau 
ahlussunnah 
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Segala puji hanyalah bagi Allah SWT, atas segala limpahan karunia, nikmat, 

dan petunjuk-Nya sehingga pada akhirnya skripsi ini dapat terselesaikan. Shalawat 
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