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MOTTO 

 

 

“kemudian apabila kamu membulatkan tekad, maka bertawakkallah kepada Allah. 

Sesungguhnya Allah menyukai orang-orang yangbetawakkal kepada-Nya” 

(QS. Ali Imran: 159) 

 

To all those who, in whatever your situation, maybe even by your own voice, have 

been told that you can’t… 

I’ve been there. 

But, I believe in you. 

You are beautiful. Now, run. -KNJ 
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PERSEMBAHAN 

 

 

Alhamdulillah, puji dan syukur kepada Allah SWT yang Maha Agung dan Maha 

Tinggi. Atas nikmat dan karuna yang tiada tara yang memberikan kesehatan, 

kemudahan dan kelancaran dalam penyusunan tugas akhir ini sebagai Langkah 

awal dalam meraih cita-cita. 

Ku persembahkan karya yang amat sederhana ini kepada mereka yang bahkan 

kata “berarti” pun tak akan cukup menggambarkannya. 

Teruntuk kedua orang tuaku dan kedua adikku yang kusayangi, terimakasih telah 

selalu berdiri berdampingan denganku, memberi banyak hal, pelajaran dan semua 

hal baik yang ada di bumi. 

Teruntuk rekan dan sahabat yang terus berdiri disampingku saat ini. 

Dan tentunya teruntuk 7 orang yang saat ini berada jauh dariku namun tetap 

mampu memberikan arti hidup. 

Terima kasih, bahkan kurasa kata tersebut tidak akan pernah mampu menyandingi 

apapun yang kalian berikan untukku. Maka jika ada kata yang jauh lebih baik dari 

terima kasih, maka kata itu untukmu. Semoga segala hal baik selalu mengikuti 

kalian dimanapun dan selalu dalam perlindungan Allah SWT.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

 Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987.  

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba b be ب

 ta’ t te ت

 s\a’ s\ es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج

 h}a’ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س

 syin sy es dan ye ش

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a’ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع



 

ix 

 gain g ge غ

 fa’ f ef ف

 qaf q qi ق

 kaf k ka ك

 lam l ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w we و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 ditulis mutakabbir متكبرّ 

 ditulis al-qudu>s القدوس

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 

 ditulis ja>mi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan zebagainya, 

kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, maka 

ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jami>lah المكتبة الجميلة 
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IV. Vokal pendek 

  َ  

 
fathah ditulis a 

 

  َ  
kasrah ditulis i 

  َ  

 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر

 kasrah ditulis quri’a قرأ 

 dammah ditulis yant}iqu ينطق

 

V. Vokal panjang 

1 
fathah + alif 

 كاملة 

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 

VI. Vokal rangkap 

1 
fathah + ya mati 

 رويد

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 وفرعون ذي الأوتاد

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 
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VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan 

apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan أأنتم أشد خلقا 

 

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a. Bila diikuti huruf Qamariyyah  

 ditulis al-Qur’a>n القران 

 ditulis al-kita>b الكتاب 

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan  

 ditulis as}-s}ubh}u الصبح 

 ditulis as-sa>hirah الساهرة 

 

IX. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالدين

 ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشمس
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KATA PENGANTAR 

 

 بــسم الله الرّحمن الرّحيــم
Alhamdulillah puji syukur kita panjatkan kepada Allah SWT atas segala 

karunia-Nya sehingga penulis dapat menyelesaikan Proposal Sripsi ini. Sholawat 

serta salam selalu tercurahkan kepada junjungan kita Nabi besar Muhammad 

SAW karena berkat beliaulah yang telah menunjukkan kepada kita semua jalan 

yang lurus berupa ajaran agama Islam yang sempurna dan menjadi anugerah 

terbesar bagi seluruh alam semesta. 

Penulis sangat bersyukur karena dapat menyelesaikan Proposal Skripsi 

dengan judul “Pengaruh Brand Collaboration, Packaging Design, Social Media 

Advertising, dan Label Halal terhadap Purchase Decision pada Produk 

Mc’Donalds The BTS Meals” sebagai salah satu syarat guna memperoleh gelar 

strata satu Sarjana Ekonomi, pada Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN 

Antasari Banjarmasin.  

Disamping itu, penulis mengucapkan banyak terima kasih kepada semua 

pihak yang telah membantu, memberikan dukungan, bimbingan, dorongan serta 

menyumbangkan pikiran, waktu dan tenaganya selama pembuatan Proposal 

Skripsi ini berlangsung sehingga dapat terealisasikan.oleh karena itu, pada 

kesempatan ini dengan setulus hati peneliti mengucapkan terima kasih kepada: 

1. Bapak Dr. H. Sukarni, M.Ag., selaku Dekan Fakultas Ekonomi dan Bisnis 

Islam UIN Antasari Banjarmasin. 
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Ketua dan Sekretaris Jurusan Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan 

Bisnis Islam UIN Antasari Banjarmasin. 

3. Bapak Dr. Mahmud Yusuf, SHI., MSI., selaku Dosen Penasehat Akademik 

sekaligus Pembimbing Skripsi yang telah memberikan saran serta 

meluangkan waktunya kepada peneliti selama menyelesaikan skripsi. 

4. Kepada Perpustakaan UIN ANtasari Banjarmasin dan Perpustakaan Daerah 

Provinsi Kalimantan Selatan yang telah banyak membantu dalam penunjang 

referensi yang peneliti perlukan. 

5. Bapak dan Ibu Dosen Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam yang telah 

memberikan bekal ilmu yang bermanfaat bagi peneliti. 

6. Bapak dan Ibu Tenaga Kependidikan Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. 

Semoga Allah SWT membalas segala bentuk kebaikan-kebaikan pihak-

pihat terkait. Demikian yang dapat penulis sampaikan, semoga Skripsi ini dapat 

bermanfaat bagi para pembaca. Penulis juga mengharapkan saran dan kritik 

terhadap Skripsi ini agar kedepannya dapat penulis perbaiki. 

Banjarbaru, 13 Juni 2023 

Penulis 
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