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BAlB IV  

PENYAlJIAlN DAlN AlNAlLISIS DAlTAl 

 

A. Penyaljialn Da ltal 

1. Ga lmba lra ln Umum Loka lsi Penelitialn 

Dilalnsir da lri Kota l Ba lnja lrmalsin da llalm Alngka l Talhun 2022 ya lng dikelua lrkaln 

BPS, letalk Kota l Ba lnja lrmalsin secalra l a lstronomis beralda l di alntalra l 3°16'46" 

sa lmpali denga ln 3°22'54" Linta lng Sela lta ln daln 114°31'40" sa lmpa li denga ln 

114°39'55" Bujur Timur. Terkalit denga ln lokalsinya l, Kota l Ba lnja lrma lsin malsuk 

ke dalla lm zonal Wa lktu Indonesia l Tenga lh (WITAl). 

Lua ls wila lya lh Kota l Ba lnja lrmalsin a lda llalh 98,46 kilometer persegi ya lng 

terbalgi menjaldi limal kecalmaltaln. Da lftalr kecalmaltaln di Kota l Ba lnja lrmalsin ya litu 

Ba lnja lrmalsin Sela ltaln, Ba lnja lrmalsin Timur, Ba lnja lrmalsin Ba lra lt, Ba lnja lrmalsin 

Tenga lh, da ln Ba lnja lrmalsin Uta lral. Alda lpun secalra l geogra lfis, ba ltals wila lya lh Kota l 

Ba lnja lrmalsin sebelalh uta lral denga ln berba ltalsa ln denga ln Ka lbupa lten Ba lrito Kua llal, 

sebelalh timur berbaltalsa ln denga ln Ka lbupa lten Ba lnja lr, sebelalh ba lra lt berbaltalsa ln 

denga ln Ka lbupa lten Ba lrito Kua lla l da ln sebelalh selalta ln berbaltalsa ln denga ln 

Ka lbupa lten Ba lnja lr. Sebalga li kota l denga ln julukaln seribu sunga li, Ba lnja lrmalsin 

dilewalti oleh beberalpa l alliraln sunga li seperti Sunga li Ba lrito daln Sunga li 

Ma lrtalpura l. Sunga li Ma lrtalpura l merupalka ln sunga li terpalnjalng ya lng melintalsi 

Kota l Ba lnja lrmalsin denga ln pa lnja lng 25.066 meter.(“Profil Kota l Ba lnja lrmalsin,” 

2022) 
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2. Ka lra lkteristik Responden 

a) Jenis Kelalmin 

Talbel 4.1  

Kalra lkteristik Responden Berdalsalrkaln Jenis Kelalmin 

No Jenis Kelalmin Frekuensi Persentalse 

1 La lki-la lki 53 79,10% 

2 Perempualn  14 20,90% 

Jumlalh 67 100% 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln talbel dialtals menunjukkaln ba lhwa l dalri 67 oralng 

responden, malyorita ls respondennya l a lda llalh lalki-la lki denga ln jumlalh 

seba lnya lk 53 responden, sedalngka ln perempualn seba lnya lk 14 responden. 

Penentualn jumlalh responden lalki-la lki altalupun perempualn dilalkukaln seca lral 

a lcalk sesua li denga ln kriterial ya lng mencukupi. 

b) Pekerjala ln 

Talbel 4.2  

Ka lralkteristik Responden Berdalsa lrkaln Pekerjalaln 

No Pekerjalaln  Frekuensi Persentalse 

1 Pelalja lr  2 3,00% 

2 Ma lha lsiswa l  43 64,17% 

3 Bekerja l  22 32,83% 

Jumlalh 67 100% 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln talbel dialtals menunjukkaln ba lhwa l dalri 70 oralng 

responden, sebalgia ln besalr responden alda llalh malhalsiswa l denga ln jumlalh 

seba lnya lk 43 responden, responden berikutnya l a ldalla lh oralng ya lng suda lh 
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bekerjal denga ln jumlalh seba lnya lk 22 responden, sedalngka ln pela ljalr seba lnya lk 

2 responden. 

3. Uji Instrument Penelitialn 

a. Uji Va lliditals 

Uji va lliditals dimalksudka ln guna l mengukur seberalpa l cermalt sua ltu uji 

melalkukaln fungsinya l, a lpa lka lh a llalt ukur ya lng tela lh disusun bena lr-bena lr telalh 

da lpalt mengukur alpa l ya lng perlu diukur. Uji ini dimalksudka ln untuk 

mengukur sa lh a ltalu tidalknya l sua ltu kuesioner. Pa ldal da lsa lrnya l, uji va lliditals 

mengukur sa lh a ltalu tida lknya l sebua lh pertalnya la ln a lta lu pernya lta la ln ya lng 

diguna lka ln da llalm penelitialn. Uji valliditals instrumen penelitialn menggunalkaln 

SPSS 25, dengaln kriterial jikal 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙, daln nilali signifikalnsi < 0,05 (5%) 

malkal dinyaltalkaln vallid. Seballiknyal jikal 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  < 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙,, daln nilali signifikalnsi > 

0,05 (5%) malkal dinyaltalkaln tidalk vallid. 

Talbel 4.3  

Halsil Uji Valliditals 

Va lrialbel Item R Hitung R Talbel Nilali Sign Interpretalsi 

Penga lla lmaln 

Pengguna l 

(X1) 

X1.1 0,783 0.240 0,000 Va llid 

X1.2 0,746 0.240 0,000 Va llid 

X1.3 0,737 0.240 0,000 Va llid 

X1.4 0,690 0.240 0,000 Va llid 

X1.5 0,750 0.240 0,000 Va llid 

X1.6 0,793 0.240 0,000 Va llid 

X1.7 0,799 0.240 0,000 Va llid 

X1.8 0,795 0.240 0,000 Va llid 

X1.9 0,722 0.240 0,000 Va llid 

 

X1.10 0,604 0.240 0,000 Va llid 

X1.11 0,775 0.240 0,000 Va llid 

X1.12 0,537 0.240 0,000 Va llid 
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X1.13 0,748 0.240 0,000 Va llid 

X1.14 0,735 0.240 0,000 Va llid 

X1.15 0,770 0.240 0,000 Va llid 

X1.16 0,705 0.240 0,000 Va llid 

X1.17 0,682 0.240 0,000 Va llid 

Kea lma lna ln 

Produk 

(X2) 

X2.1 0,917 0.240 0,000 Va llid 

X2.2 0,904 0.240 0,000 Va llid 

X2.3 0,864 0.240 0,000 Va llid 

Keterika ltaln 

Emosionall 

(X3) 

X3.1 0,765 0.240 0,000 Va llid 

X3.2 0,808 0.240 0,000 Va llid 

X3.3 0,807 0.240 0,000 Va llid 

X3.4 0,821 0.240 0,000 Va llid 

X3.5 0,880 0.240 0,000 Va llid 

X3.6 0,815 0.240 0,000 Va llid 

X3.7 0,849 0.240 0,000 Va llid 

X3.8 0,760 0.240 0,000 Va llid 

X3.9 0,860 0.240 0,000 Va llid 

X3.10 0,785 0.240 0,000 Va llid 

X3.11 0,814 0.240 0,000 Va llid 

X3.12 0,840 0.240 0,000 Va llid 

X3.13 0,778 0.240 0,000 Va llid 

Keputusa ln 

Pembelialn 

(Y) 

Y.1 0,766 0.240 0,000 Va llid 

Y.2 0,744 0.240 0,000 Va llid 

Y.3 0,784 0.240 0,000 Va llid 

Y.4 0,758 0.240 0,000 Va llid 

Y.5 0,705 0.240 0,000 Va llid 

Y.6 0,681 0.240 0,000 Va llid 

Y.7 0,708 0.240 0,000 Va llid 

Y.8 0,785 0.240 0,000 Va llid 

Y.9 0,716 0.240 0,000 Va llid 

Y.10 0,639 0.240 0,000 Va llid 

Y.11 0,791 0.240 0,000 Va llid 

Y.12 0,767 0.240 0,000 Va llid 

Y.13 0,692 0.240 0,000 Va llid 

Y.14 0,796 0.240 0,000 Va llid 

Y.15 0,758 0.240 0,000 Va llid 

Y.16 0,757 0.240 0,000 Va llid 

Y.17 0,648 0.240 0,000 Va llid 

Y.18 0,687 0.240 0,000 Va llid 
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Y.19 0,774 0.240 0,000 Va llid 

Y.20 0,684 0.240 0,000 Va llid 

Y.21 0,720 0.240 0,000 Va llid 

Y.22 0,768 0.240 0,000 Va llid 

Y.23 0,769 0.240 0,000 Va llid 

Y.24 0,657 0.240 0,000 Va llid 

Y.25 0,644 0.240 0,000 Va llid 

Y.26 0,668 0.240 0,000 Va llid 

Y.27 0,728 0.240 0,000 Va llid 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln talbel dialtals da lpa lt dilihalt balhwa l semual item kuesioner  

ya lng menya lta lkaln ba lhwa l 𝑟ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  lebih besalr da lri 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙, dimalnal 𝑟𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

nilalinya l 0,235 da ln nila li signifika lnsi 0,000 < 0.05,  ma lka l da lpalt disimpulkaln 

ba lhwa l butir-butir pertalnya la ln da llalm penelitialn ini va llid. 

b. Uji Relialbilitals 

Uji relialbilitals diguna lka ln untuk mengeta lhui konsistensi a llalt ukur ya lng 

bialsa lnya l mengguna lka ln kuisioner. Ma lksudnya l a lpa lka lh a llalt ukur tersebut 

a lkaln menda lpaltka ln pengukura ln ya lng tetalp konsisten jika l pengukura ln 

diulalng kemba lli. Perhitungaln relialbilitals seba liknya l dila lkuka ln halnya l pa lda l 

soa ll ya lng suda lh memiliki va lliditals. Metode ya lng sering diguna lka ln a lda llalh 

Cronbalch Allphal. Untuk menentukaln intrumen relialble altalu tidalk 

mengguna lka ln ba ltalsa ln 0,6. 
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Talbel 4.4  

Halsil Uji Relialbilita ls 

No Valrialbel 

Cronbalc’h 

Allphal 

Kriterial Keteralngaln 

1 Penga lla lmaln Pengguna l (𝑋1) 0,943 0,60 Relialbel 

2 Kea lma lna ln Produk (𝑋2) 0,874 
0,60 Relialbel 

3 Keterika ltaln Emosionall (𝑋3) 0,957 
0,60 Relialbel 

4 Keputusa ln Pembelialn (𝑌) 0,965 
0,60 Relialbel 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Da lri halsil olalh da ltal dia ltals da lpa lt dilihalt nilali Cronbalch A llphal  > 0,6, 

va lria lbel Penga lla lmaln Pengguna l (𝑋1), Kea lmalna ln Produk (𝑋2) da ln 

Keterika ltaln Emosionall (𝑋3) terhaldalp Keputusa ln Pembelialn (𝑌) lebih besalr 

da lri 0,60, malkal butir-butir kuesioner tersebut relialbel. 

4. Uji Alsumsi Kla lsik 

Uji a lsumsi kla lsik ini bertujualn untuk menguji kela lya lka ln a ltals model regresi 

ya lng diguna lka ln. 

a. Uji Normallitals 

Uji normallitals residuall diguna lka ln untuk menguji alpa lka lh nilali residuall 

ya lng diha lsilkaln dalri regresi terdistribusi secalra l normall altalu tidalk. Model 

regresi ya lng ba lik alda llalh ya lng memiliki nilali residuall ya lng terdistribusi 

secalra l normall. Da llalm uji normallitals menya lta lkaln ba lhwa l model regresi 
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dikalta lkaln normall jikal gra lfik histogra lm menunjukaln polal distribusi normall 

da ln alta lu jikal distribusi daltal ploting (titik-titik) mengikuti ga lris dialgona ll. 

Galmbalr 4.1  

Gralfik Histogralm 

 
Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diola lh : Zalinall Alhmald, 2023) 

 

Da lri ga lmba lr gra lfik di a ltals, da lpa lt dilihalt ba lhwa l polal mengikuti alra lh 

ga lris dia lgona ll ya lng a lrtinya l gra lfik histogra lm terdistribusi normall. 

Galmbalr 4.2  

Gralfik Normall Probalbility Plot 

 
Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diola lh : Zalinall Alhmald, 2023) 
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Da lri ga lmbalr gra lfik ini menunjukaln ba lhwa l dalta l tersebalr palda l polal 

gra lfik norma ll probalbility plot ya lng a lrtinya l terdistribusi denga ln normall. 

b. Uji Multikolinealritals 

Multikolinealritals a lda llalh kea ldala ln dimalna l terjaldi hubunga ln linealr ya lng 

sempurnal a ltalu mendekalti alntalr va lrialble independen dallalm model regresi. 

Sua ltu model regresi dikaltalka ln menga llalmi multikolinealritals jikal alda l fungsi 

linealr ya lng sempurna l pa ldal beberalpa l a ltalu semual independen valria lbel dallalm 

fungsi linealr. Uji multikolinealritals menya lta lka ln tidalk terjaldi palda l nilali 

toleralnce > 0,100 daln nilali VIF < 10,00. 

Talbel 4.5  

Halsil Uji Multikolinealritals 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 21,602 7,035  3,071 ,003   

TOTAL X1 ,430 ,196 ,297 2,189 ,032 ,241 4,155 

TOTAL X2 1,653 ,697 ,222 2,370 ,021 ,507 1,974 

TOTAL X3 ,724 ,228 ,409 3,183 ,002 ,269 3,714 

a. Dependent Variable: TOTAL Y 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln dalta l dialtals, da lpa lt dikaltalka ln ba lhwa l nilali toleralnce untuk 

va lria lbel X1 sebesa lr 0,241 > 0,100 da ln nilali VIF 4,155 < 10,00. Nila li 

toleralnce untuk va lrialbel X2 sebesalr 0,507 > 0,100 da ln nilali VIF 1,974 < 

10,00. Nilali toleralnce untuk valrialbel X3 sebesa lr 0,269 > 0,100 daln nilali VIF 

3,174 < 10,00. Dengaln demikialn tida lk ditemukaln alda lnya l geja llal 

multikolinealritals da lla lm penelitialn ini. 
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c. Uji Heteroskeda lstisitals 

Heteroskeda lstisitals a lda llalh kea ldala ln dimalna l terjaldi ketidalksalma laln 

va lria ln da lri residuall untuk semua l penga lmalta ln pa ldal model regresi. Uji 

heteroskedalstisitals tidalk terjaldi pa ldal posisi pola l ya lng tida lk jelals 

(bergelombalng, melebalr kemudialn menyempit) palda l halsil ya lng 

ditalmpilkaln scaltterplots, dengaln titik-titik menyeba lr di altals da ln di balwa lh 

a lngka l 0 pa lda l sumbu Y. 

Galmbalr 4.3  

Uji Heteroskedalstisitals 

 
Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diola lh : Zalinall Alhmald, 2023) 

 

Pa lda l ga lmbalr ini uji heteroskedalstisitals denga ln sca ltterplot 

menunjukaln balhwa l polal menyeba lr tidalk jelals pa lda l sumbu Y daln dia ltals 

a lngka l 0, ma lkal da lpa lt dikaltalka ln tidalk terdalpa lt alda lnya l geja llal 

heteroskedalstisitals. 

 
5. Alna llisis Linier Berga lnda l 
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Regresi linealr berga lnda l merupalka ln metode staltistik ya lng bia lsa l diguna lka ln 

untuk menghubungka ln a lnta lral sa ltu va lria lbel Y denga ln lebih dalri sa ltu va lrialbel X. 

Da llalm regresi linealr berga lnda l menjelalska ln alda lnya l alsumsi hubunga ln linealr 

a lntalra l va lrialbel dependen denga ln va lria lbel independen ya lng diga lmba lrka ln 

denga ln kombina lsi linealr untuk menga lmbalrka ln kontribusi penga lruhnya l. Berikut 

dibalwa lh ini rumus persalmala ln umumnya l: 

𝑌 = 𝑎 + 𝛽1𝑋1 + 𝛽2𝑋2 + 𝛽3𝑋3 +  𝜀𝑖   

Ketera lnga ln : 

Y = Keputusa ln Pembelialn 

𝑋1= Penga lla lmaln Pengguna l 

𝑋2= Kea lma lnaln Produk 

𝑋3= Keterikalta ln Emosionall 

a l = Konsta lnta l 

b = Koefisien Regresi 

𝜀𝑖= Kesa lla lha ln Pengga lnggu 

Talbel 4.6  

Halsil Regresi Linier Bergalndal 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 21,602 7,035  3,071 ,003   

TOTAL X1 ,430 ,196 ,297 2,189 ,032 ,241 4,155 

TOTAL X2 1,653 ,697 ,222 2,370 ,021 ,507 1,974 

TOTAL X3 ,724 ,228 ,409 3,183 ,002 ,269 3,714 

a. Dependent Variable: TOTAL Y 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 



66 
 

 
 

Denga ln berda lsa lrka ln talbel dialtals ma lmpu di ra lncalng regresi linier 

berga lnda l a lna ltalral va lria lbel X denga ln va lria lbel Y melallui pemalsuka ln 

koefesien regresi linier berga lndal pa lda l bentuk persalmala ln regresi linier 

berga lnda l ya litu : 

𝑌 = 𝑎 + 𝛽1𝑋1 + 𝛽2𝑋2 + 𝛽3𝑋3 +  𝑒𝑖  

𝑌 = 21,602 + 0,430𝑋1 + 1,653𝑋2 + 0,724𝑋3  

Rumus linier berga lnda l dalpa lt dijalba lrka ln sebalga li berikut : 

a. Nilali konsta lntal sebesa lr 21,602 menunjukkaln penga lruh positif 

terhalda lp va lrialbel Penga llalma ln Pengguna l (X1), Kea lma lna ln Produk 

(X2) da ln Keterika ltaln Emosionall (X3). Ma lka l nilali keputusaln 

pembelialn a ldallalh 21,602. 

b. Nilali koefisein regresi untuk va lrialbel Penga lla lmaln Pengguna l (X1) 

sebesa lr 0,430. Ha ll itu menunjukkaln jika l penga llalmaln pengguna l 

menga llalmi kenalikaln sebesalr sa ltu malka l keputusaln pembelialn alka ln 

na lik sebesalr 0,430.  

c. Nilali koefisien regresi untuk va lribel Kea lma lnaln Produk (X2) sebesa lr 

1,653. Ha ll itu menunjukkaln jikal kealma lnaln produk mengalla lmi 

kenalika ln sebesalr sa ltu, ma lka l keputusaln konsumen a lkaln na lik sebesa lr 

1,653. 

d. Nilali koefisien regresi untuk va lribel Keterikaltaln Emosionall (X3) 

sebesa lr 0,724. Ha ll itu menunjukkaln jika l keterikaltaln emosionall 

menga llalmi kenalikaln sebesa lr sa ltu, malka l keputusaln konsumen a lkaln 

na lik sebesalr 0,724. 
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6. Uji Koefisien Determinalsi 

Koefisien determinalsi menghitung seja luh a lpa l kemalmpualn model ketikal 

memberikaln penjelalsa ln palda l berbalga li va lria lbel dependen. Nilali koefisien 

determinalsi a lda llalh a lna ltalra l nol da ln sa ltu. Nilali 𝑅2 ya lng kecil memiliki alrtialn 

kemalmpualn va lria lbel-va lria lbel independen ketikal mendeskripsikaln berbalga li 

va lria lbel dependen salnga ltlalh terbalta ls. Nilali ya lng mendekalti saltu memiliki alrtialn 

va lria lbel-va lria lbel independen menyedia lka ln halmpir setialp informalsi ya lng 

diperlukaln dalla lm memperkiralka ln va lria lsi va lria lbel dependen. 

Talbel 4.7  

Halsil Uji Koefisien Determinalsi 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate Durbin-Watson 

1 ,849a ,720 ,707 8,35299 2,187 

a. Predictors: (Constant), TOTAL X3, TOTAL X2, TOTAL X1 

b. Dependent Variable: TOTAL Y 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diola lh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln denga ln talbel dialtals diperoleh halsil uji koefisien 

determinalsi, talbel teresebut memperliha ltkaln jikal halsil uji koefisien 

determinalsi didalpa ltkaln nilali (R squalre ) sebesa lr 0,720 altalu sa lmal denga ln 

72,0%. Ya lng a lrtialn 72,0% perilalku Keputusa ln Pembelialn dipengalruhi oleh 

Penga lla lmaln Pengguna l, Kea lma lnaln Produk, da ln Keterikaltaln Emosiona ll. 

Seda lngka ln sisa lnya l 28,0% diberikaln oleh va lrialbel lalin ya lng tida lk 

dimalsukka ln da llalm penelitialn ini. 
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7. Uji Hipotesis 

a. Uji Simultaln (F) 

Ima lm Ghoza lli (2011: 101) menya lta lkaln jikal nilali sign. < 0,05 malkal 

a lrtinya l va lrialbel independen (X) berpenga lruh signifika ln secalral simultaln 

terhalda lp va lrialbel dependen (Y). Da ln menurut V. Wira ltnal Suja lrweni (2014: 

155), nilali 𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > 𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 malka l bisa l dialrtikaln va lria lble X berpenga lruh  

signifika ln terhalda lp va lrialble Y. 

Talbel 4.8  

Halsil Uji F 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 11321,116 3 3773,705 54,086 ,000b 

Residual 4395,660 63 69,772   

Total 15716,776 66    

a. Dependent Variable: TOTAL Y 

b. Predictors: (Constant), TOTAL X3, TOTAL X2, TOTAL X1 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 

Berda lsa lrka ln talbel di altals di peroleh halsil da lri 𝐹ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 alda llalh sebesalr 

54,086 da ln  𝐹𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesalr 2,75 da ln nila li signifika lnsi ya lng diperoleh sebesalr 

0,000 da ln nilali = 5% a lta lu 0,05. Da lpa lt dilihalt da lri talbel 4.8 dialta ls ba lhwal 

54,086 > 2,75 da ln nila li signifika lnsi diperoleh lebih kecil dalri 𝛼 (0,000 < 

0,05). Jaldi da lpalt disimpulkaln ba lhwa l va lria lbel penga llalmaln pengguna l, 

kealma lnaln produk, da ln keterikalta ln emosiona ll membalwa l penga lruh bersa lma l-

sa lmal terhalda lp keputusaln pembelialn. 

Denga ln demikialn hipotesis penelitialn ya lng berbunyi: 
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𝐻2 : Seca lra l simultaln Penga lla lmaln Pengguna l, Kea lmalna ln Produk, daln 

Keterika ltaln Emosionall memberikaln penga lruh ya lng positif da ln signifika ln 

terhalda lp Keputusa ln Pembelialn Komponen Modifikalsi Sepedal Motor di 

Kota l Ba lnja lrmalsin. Dinya lta lkaln diterimal. 

b. Uji Pa lrsiall (t) 

Uji t diguna lkaln untuk mencalri talhu penga lruh va lria lbel Penga llalmaln 

Pengguna l (X1), Kea lma lna ln Produk (X2), da ln Keterikalta ln Emosionall (X3) 

secalra l palrsia ll terhaldalp keputusaln pembelialn, a lpalka lh berpenga lruh secalral 

signifika ln a ltalu tidalk. Keputusa ln penga lmbilalnnya l ya litu seba lga li berikut : 

1) Jikal 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  > 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙,  malka l 𝐻𝑜 ditolalk daln 𝐻𝛼 diterimal. Alrtinya l 

va lria lbel penga llalma ln pengguna l, kea lmalnaln produk, daln keterikaltaln 

emosionall membalwa l penga lruh terhalda lp keputusaln pembelialn. 

2) Jikal 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  <  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙,  malka l 𝐻𝑜 diterimal daln 𝐻𝛼 ditolalk. Alrtinya l 

va lria lbel penga llalma ln pengguna l, kea lmalnaln produk, daln keterikaltaln 

emosionall tidalk membalwa l penga lruh terhalda lp keputusaln pembelialn. 

Talbel 4.9  

Halsil Uji t 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 21,602 7,035  3,071 ,003   

TOTAL X1 ,430 ,196 ,297 2,189 ,032 ,241 4,155 

TOTAL X2 1,653 ,697 ,222 2,370 ,021 ,507 1,974 

TOTAL X3 ,724 ,228 ,409 3,183 ,002 ,269 3,714 

a. Dependent Variable: TOTAL Y 

Sumber : Halsil Penelitialn 2023 (Daltal Diolalh : Zalinall Alhmald, 2023) 
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Pa lda l talbel 4.9 menunjukkaln nilali signifika lnsi t untuk malsing-ma lsing 

va lria lbel independen ya lng da lpa lt diinterpretalsika ln seba lga li berikut: 

a) Va lrialbel Penga llalma ln Pengguna l (X1), nila li 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔   sebesa lr 2,189 

seda lngka ln  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesa lr 1,996 denga ln signifika lnsi sebesalr 0,032. 

Ka lrena l 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  >  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (2,189 >1,996) a lta lu sig t < 5% (0,032 < 

0,05), alrtinya l terdalpa lt pengalruh va lria lbel Penga llalma ln Pengguna l 

(X1) terhalda lp Keputusa ln Pembelialn (Y) Komponen Modifikalsi 

Sepedal Motor di Kota l Ba lnja lrmalsin.  

b) Va lrialbel Kea lmalna ln Produk (X2), nila li 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  sebesa lr 2,370 

seda lngka ln 𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesalr 1,996 denga ln signifika lnsi sebesalr 0,021. 

Ka lrena l 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  >  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (2,370 >1,996) a lta lu sig t < 5% (0,021 < 

0,05), alrtinya l terdalpalt penga lruh va lrialbel Kea lmalna ln Produk (X2) 

terhalda lp Keputusa ln Pembelialn (Y) Komponen Modifikalsi Sepedal 

Motor di Kota l Ba lnja lrma lsin. 

c) Va lrialbel Keterikaltaln Emosionall (X3), nila li 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  sebesalr 3,183 

seda lngka ln  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 sebesa lr 1,996 denga ln signifika lnsi sebesalr 0,002. 

Ka lrena l 𝑡ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔  >  𝑡𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 (3,183 >1,996) a lta lu sig t < 5% (0,002 < 

0,05), alrtinya l terdalpalt penga lruh va lrialbel Keterikaltaln Emosionall 

(X3) terhalda lp Keputusa ln Pembelialn (Y) Komponen Modifikalsi 

Sepedal Motor di Kota l Ba lnja lrmalsin. 

Denga ln demikialn hipotesis penelitialn ya lng berbunyi: 

𝐻1 : Seca lra l palrsia ll Penga llalma ln Pengguna l, Kea lmalna ln Produk, daln 

Keterika ltaln Emosionall memberikaln penga lruh ya lng positif da ln signifika ln 
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terhalda lp Keputusa ln Pembelialn Komponen Modifikalsi Sepedal Motor di 

Kota l Ba lnja lrmalsin. Dinya lta lkaln diterimal. 

 

B. Alnallisis Dalta l 

1. Penga lruh penga lla lma ln pengguna l, kea lmalna ln produk, da ln keterikaltaln 

emosionall secalra l simultaln terhalda lp keputusaln pembelialn komponen 

modifikalsi sepedal motor di kotal Ba lnja lrmalsin 

Berda lsa lrka ln ha lsil output SPSS dia ltals diketalhui ba lhwa l nilali 𝐹 ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 

sebesa lr 54,086 > 𝐹 𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 2,75 da ln nilali Sig sebesa lr 0,000 < 0,05 da lpalt 

disimpulkaln balhwa l 𝐻𝑜 ditolalk 𝐻𝑎 diterimal ya lng bera lrti Penga llalmaln 

Pengguna l, Kea lma lna ln Produk, da ln Keterika ltaln Emosionall seca lral bersa lma l-

sa lmal denga ln signifika ln memberikaln penga lruh positif terhalda lp keputusa ln 

pembelialn komponen modifikalsi sepeda l motor di Kotal Ba lnja lrmalsin. 

Dilihalt dalri nilali koefesien determinalsi (R squalre) a lda llalh 0,720. Ha ll ini 

menjelalska ln ba lhwa l va lrialbel-va lria lbel independen malmpu menjelalska ln 

va lria lbel dependen sebesalr 72,0%. Sebesa lr 28,0% sisa lnya l menjelalska ln 

va lia lbel lalin dilualr persa lmala ln regresi ini alta lu va lria lbel ya lng tida lk diteliti. 

2. Penga lruh penga lla lma ln pengguna l, kea lmalna ln produk, da ln keterikaltaln 

emosionall secalra l palrsia ll terhaldalp keputusa ln pembelialn komponen 

modifikalsi sepedal motor di kotal Ba lnja lrmalsin 

a. Penga lruh Penga lla lmaln Pengguna l terha lda lp Keputusa ln Pembelialn 

Komponen Modifika lsi Sepedal Motor di Kotal Ba lnja lrma lsin 
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Beda lsa lrka ln halsil pengujialn hipotesis va lrialbel Penga llalma ln Pengguna l 

(𝑋1) terhaldalp keputusaln pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor 

ya lng tela lh dilalkukaln menunjukkaln nila li Sig va lria lbel Penga lla lmaln Pengguna l 

(𝑋1) sebesa lr 0,032 < 0,05 da ln nilali 𝑡 ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesa lr 2,189 > da lri 𝑡 𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

1,996 da ln dalri ha lsil perhitungaln penga lruh penga lla lmaln pengguna l terhalda lp 

keputusaln pembelialn dalpalt disimpulkaln ba lhwa l 𝐻𝑜 ditolalk 𝐻𝛼  diterimal 

ya lng bera lrti secalra l pa lrsiall va lria lbel penga lla lmaln pengguna l berpenga lruh 

terhalda lp keputusaln pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor di Kotal 

Ba lnja lrmalsin.  

Ha lsil penelitialn ini di dukung a lta ls serupa l denga ln ha lsil penelitialn ya lng 

dilalkuka ln oleh Calkti Bintaln Dwi Ha lrismal, Heny Sida lnti, da ln Dialn 

Citalningtya ls Alri Ka ldi (2022), ya lng berjudul: Pengalruh Medial Sosiall daln 

User Experience terhaldalp Keputusaln Pembelialn Halndphone Second di 

Malrketplalce Falcebook (Studi Kalsus paldal Malsyalralkalt Kotal Maldiun). Ha lsil 

da lri penelitialn ini menunjukkaln Valria lbel Medial Sosia ll (X1) berpenga lruh 

positif daln signifikaln terhalda lp va lrialbel Keputusa ln Pembelialn (Y). Valria lbel 

User Experience (X2) berpengalruh positif da ln signifika ln terhaldalp va lria lbel 

Keputusa ln Pembelialn (Y). Va lrialbel Medial Sosia ll (X1) daln User Experience 

(X2) secalra l bersalmal-sa lma l berpenga lruh signifika ln terhalda lp Keputusa ln 

Pembelialn (Y). 

b. Penga lruh Kea lma lna ln Produk terha lda lp Keputusa ln Pembelialn Komponen 

Modifikalsi Sepeda l Motor di Kota l Ba lnja lrmalsin 
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Beda lsa lrka ln halsil pengujialn hipotesis va lria lbel Kealma lnaln Produk (𝑋2) 

terhalda lp keputusaln pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor ya lng 

telalh dilalkuka ln menunjukkaln nilali Sig va lria lbel Kea lma lnaln Produk (𝑋2) 

sebesa lr 0,021 < 0,05 daln nilali 𝑡 ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesalr 2,370 > dalri 𝑡 𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 1,996 

da ln da lri halsil perhitunga ln penga lruh kea lma lnaln produk terha ldalp keputusa ln 

pembelialn da lpalt disimpulkaln balhwa l 𝐻𝑜 ditolalk 𝐻𝛼  diterimal ya lng bera lrti 

secalra l palrsia ll va lrialbel kealmalna ln produk berpenga lruh terhaldalp keputusaln 

pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor di Kota l Ba lnja lrmalsin.  

Ha lsil penelitialn ini di dukung a lta ls serupa l denga ln ha lsil penelitialn ya lng 

dilalkuka ln oleh Husnia ldi (2021), ya lng berjudul: A lnallisis Kepercalyalaln 

Konsumen, Kuallitals Pelalyalnaln, daln Kealmalnaln Produk terhaldalp 

Keputusaln Pembelialn paldal Toko Online Wulaln Kokulal selalmal Malsal Covid 

-19. Ha lsil da lri penelitialn ini menunjukkaln Ha lsil penelitialn menunjukkaln 

ba lhwa l kealmalna ln produk secalra l pa lrsiall berpenga lruh positif daln signifika ln 

terhalda lp keputusaln pembelialn, sehingga l hipotesis ketigal (𝐻3) da lpalt 

diterimal. 

c. Penga lruh Keterikaltaln Emosionall terha ldalp Keputusa ln Pembelialn 

Komponen Modifika lsi Sepedal Motor di Kotal Ba lnja lrma lsin 

Beda lsa lrka ln halsil pengujialn hipotesis valrialbel Keterikaltaln Emosionall 

(𝑋3) terhalda lp keputusa ln pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor 

ya lng tela lh dilalkuka ln menunjukkaln nilali Sig va lria lbel Keterika ltaln Emosionall 

(𝑋3) sebesa lr 0,002 < 0,05 da ln nila li 𝑡 ℎ𝑖𝑡𝑢𝑛𝑔 sebesa lr 3,183 > da lri 𝑡 𝑡𝑎𝑏𝑒𝑙 

1,996 da ln da lri ha lsil perhitungaln penga lruh keterikaltaln emosionall terhalda lp 
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keputusaln pembelialn dalpalt disimpulkaln ba lhwa l 𝐻𝑜 ditolalk 𝐻𝛼  diterimal 

ya lng bera lrti secalra l palrsia ll va lrialbel keterikaltaln emosionall berpengalruh 

terhalda lp keputusaln pembelialn komponen modifikalsi sepedal motor di Kotal 

Ba lnja lrmalsin.  

Ha lsil penelitialn ini di dukung a lta ls serupa l denga ln ha lsil penelitialn ya lng 

dilalkuka ln oleh Malulidial Salriroh, Algung Pujia lnto, daln Alnom Ma lrutal 

(2022), ya lng berjudul: Pengalruh Citral Merek daln Keterikaltaln Emosionall 

terhaldalp Loyallitals Konsumen paldal Produk Persik Kediri Store. Ha lsil dalri 

penelitialn ini menunjukkaln balhwa l Citral merek daln Keterikaltaln Emosiona ll 

berpenga lruh terhalda lp Loya llita ls Konsumen. Penting ba lgi perusa lha la ln untuk 

mempertalha lnkaln citral mereknya l da ln meningka ltka ln keterikaltaln emosionall 

konsumen alga lr ra lsa l loya ll a lka ln meningkalt. 

Berda lsa lrka ln pa lda l ha lsil uji F da ln uji T di a ltals, ma lka l da lpa lt disimpulkaln ba lhwal 

Keputusa ln Pembelialn Komponen Modifika lsi Sepedal Motor di Kota l Ba lnja lrmalsin 

dipenga lruhi oleh Penga llalmaln Pengguna l, Kea lma lna ln Produk, da ln Keterikalta ln 

Emosionall, balik secalra l palrsia ll malupun secalra l simultaln. 

Berdasarkan analisis pada perilaku dalam memodifikasi sepeda motor 

perspektif ekonomi syariah di Kota Banjarmasin peneliti melakukan penelitian 

dengan 67 responden. Banyak modifikasi yang dilakukan oleh pengguna roda dua 

baik motor matic, bebek atau sport sehingga tidak susah dijumpai berbagai jenis 

motor hasil modifikasi melintas di jalanan. 

Melakukan modifikasi untuk mengikuti trend yang berkembang dimaasyarakat. 

Mereka melakuakan modifikasi guna untuk merubah tampilan motor yang orisinil 
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menjadi lebih berbeda dari sebelumnya. Modifikasi yang dilakukan adalah 

mengganti warna lis, velg, ban, sokbreker, knalpot, ganti jok, merombak mesin dan 

lain-lain. Tujuan modifikasi yaitu untuk bergaya atau style, agar lebih percaya diri, 

dan terkadang untuk kebut-kebutan di jalan. Rasa kurang percaya diri dan 

mengikuti trend tersebut, membuat perilaku konsumtif meningkat. Hal tersebut 

membuat biaya perawatan motor menjadi lebih besar, terlebih untuk modifikasi 

yang digunakan untuk kebut-kebutan dijalanan.  

Dalam Islam, perilaku konsumsi seorang muslim dituntut untuk bersikap 

sederhana, tidak boleh berlebih-lebihan, tidak boros dan menyesuaikan kebutuhan 

serta anggaran yang ada. Hal ini menyebabkan Allah sangat memberikan batasan 

kepada hamba-Nya dalam hal konsumsi. Adapun batasan konsumsi dalam Islam 

Allah terangkan dalam Q.S. Al Furqan ayat 67 sebagai berikut: 

لِكَ قَ وَامًا  وَٱلَّذِينَ إِذَآٰ أنَفَقُوا۟ لَمْ يُسْرفُِوا۟ وَلَمْ يَ قْتُ رُوا۟ وكََانَ بَ يْنَ ذَٰ

Artinya: “Dan orang-orang yang apabila membelanjakan (harta), mereka tidak 

berlebihan, dan tidak (pula) kikir, dan adalah (pembelanjaan itu) di tengah-tengah 

antara yang demikian.” (Q.S. Al-Furqon: 67) 

Berdasarkan firman Allah di atas, dapat diketahui bahwa ajaran Islam 

memperbolehkan manusia untuk memenuhi kebutuhan dan keinginannya, namun 

manusia diperintahkan agar takaran dalam mengkonsumsi barang dan jasa yang 

halal dan baik secara wajar serta tidak berlebihan. Ajaran Islam memerintahkan 

agar dalam mengkonsumsi suatu barang dan jasa hendaklah mempertimbangkan 
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antara kebutuhan akan manfaat suatu barang dan pengorbanan yang dikeluarkan 

untuk memperoleh manfaat dari barang atau jasa tersebut, karna Islam mengajarkan 

untuk tidak berlebihlebihan dan boros. Pencukupan kebutuhan dan keinginan 

diperbolehkan selama hal itu tidak merugikan orang lain, dan dapat menambah 

kesejahteraan diri sendiri. 

Mannan berpendapat bahwa dalam Islam, konsumsi dikendalikan oleh prinsip 

sebagai berikut :  

a. Prinsip Kesederhanaan  

Prinsip kesederhanan ini mengatur perilaku manusia agar tidak berlebihan. 

Data di atas menunjukkan bahwa konsumsi dalam memodifikasi motor 

belum sepenuhnya mengacu pada prinsip kesederhanaan, dalam hal ini 

adalah pada trend dan bergaya. Dengan mengikuti trend dan bergaya, 

membuat modifikasi yang dilakukan memerlukan biaya yang besar.  

b. Prinsip Moralitas  

Prinsip ini sangat penting sebab Islam menghendaki perpaduan nilai 

material dan spiritual. Data tersebut menunujukkan bahwa konsumsi dalam 

memodifikasi sepeda motor belum sepenuhnya mengacu pada prinsip 

moralitas. Sebab modifikasi yang dilakukan untuk bergayaa dan juga 

kebutkebutan dijalan. Selain dapat membahayakan diri sendiri, orang lain, 

dan juga memerlukan biaya besar, modifikasi juga membuat perilaku 

menjadi kurang baik.  
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Sedangkan dalam karakter ekonomi Islam adanya keseimbangan antara 

kepentingan individu dengan kepentingan umum. Artinya keseimbangan dalam 

sistem sosial Islam adalah, Islam tidak mengakui hak mutlak dan kebebasan mutlak, 

tetapi mempunyai batasan-batasan. Seperti modifikasi motor yang dilakukan dalam 

hal ini adalah merubah kenalpot mejadi reacing (blong) dan tujuannya untuk kebut-

kebutan dijalanan.  

Data tersebut menunjukkan bahwa modifikasi tersebut belum sepenuhnya 

mengacu pada karakteristik ekonomi Islam. Sebab modifikasi tesebut dapat 

megganggu keyamanan dan juga membahayakan orang lain seperti suara knalpot 

reacing dan untuk kebut-kebutan dijalan. Dalam hal ini keseimbangan sistem sosial 

Islam tidak mengakui hak kebebasan tetapi mempunyai batasan-batasan tertentu 

sehingga kenyamanan orang lain terjaga. 

 Selanjutnya Menurut Metwally, ekonomi Islam dikendalikan oleh prinsip sebagai 

berikut :  

a. Sumber daya dipandang sebagai amanah Allah kepada manusia, sehingga 

pemanfaatannya harus dijalan Allah. 

Data yang diperoleh menunjukkan bahwa penggunaan sumber daya 

belum sepenuhnya diarahkan kehal-hal yang baik, dalam hal ini seperti 

biaya untuk modifikasi motor yang berlebihan. Sehingga pengguanaan 

sumber daya seperti uang belum mengarah untuk kebaikan.  

Sebagaimana modifikasi yang sering dilakukan adalah thailook stayle 

atau lebih identik modifikasi dengan ban dan velg berukuran kecil. Selain 
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itu, ada juga yang melakukan modifikasi seperti merombak mesin dan 

merubah kenalpot reacing, sehingga dari sisi biaya modifikasi maupun 

perawatan menjadi lebih banyak. Selain modifikasi yang dilakukan 

memerlukan biaya yang besar, modifikasi juga memiliki dampak negatif 

baik bagi pengguna maupun motornya. Seperti merombak mesin, merubah 

kenalpot reacing yang dapat merusak mesin dan bahan bakar menjadi lebih 

boros serta biaya perawatan meningkat.  

b. Seorang muslim harus tunduk kepada Allah. kondisi ini akan mendorong 

seorang muslim akan menjauhkan diri dari melampaui batas.  

Sehingga dapat diketahuai bahwa perilaku modifikasi yang dilakukan 

belum memperdulikan nilai kesedarhanaan. Hal itu terlihat dari gaya 

modifikasi yang terlihat mewah dan memerlukan biaya yang besar. 

Sehingga dilihat dari sisi ekonomi, modifikasi yang dilakukan tidak 

memperhatikan aspek manfaat maupun kegunaan dari modifikasi itu 

sendiri. Selanjutnya dalam karakter ekonomi Islam adanya keseimbangan 

antara kerohanian dan kebendaan. Yaitu dimana Setiap aktivitas manusia di 

dunia akan berdampak pada kehidupan kelak di akhirat. Oleh karena itu, 

aktivitas kehidupan kita tidak boleh mengorbankan kehidupan akhirat.  

Data tersebut menunjukkan bahwa dalam karakteristik ekonomi Islam 

setiap aktivitas kehidupan tidak boleh mengorbankan akhirat sehingga harus 

ada kseimbangan antara yang dilakukan dengan hasilnya. Dalam hal ini 
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adalah modifkasi motor dimana modifikasi tersebut hanya mementingkan 

keinginan semata tanpa mementingkan hasil dikemudian hari.  

Menurut Naqfi, etika Islam dalam konsumsi yaitu dilakukan dalam 

rangka beribadah kepada Allah SWT. sehingga senantiasa dalam hukum-

hukum Allah. Namun berbeda dalam pandangan kapitalistik, konsumsi 

merupakan fungsi keinginan, nafsu, harga barang dan lain-alin tanpa 

memperdulikan dimensi spiritual.  

Data diatas menunjukkan bahwa konsumsi yang dilakukan belum 

sepenuhnya diarahkan ketujuan yang baik, seperti modifikasi yang 

dilakukan. Hal tersesubut dapat dilihat dari konsumsi yang hanya 

menginginkan fungsi keinginan tanpa memperdulikan manfaat dan 

tujuannya dikarenakan biaya modifikasi tidak sedikit.(Muarif, 2017) 

 

 

 

 

 

 


