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ABSTRAK 

 

 

Indah Nurbaya. Praktik Jual Beli Grup Facebook (Studi Kasus pada Marketplace 

Shopee), Skripsi, Pembimbing: Tuti Hasanah, S.E.I., M.H.I., pada Program 

Studi Hukum Ekonomi Syariah (Muamalah), Fakultas Syariah, UIN Antasari 

Banjarmasin, 2024. 

 

Kata Kunci: Jual Beli, Grup Facebook, Shopee. 

 

Berdasarkan pertimbangan Facebook, dapat dipahami bahwa menurut 

Facebook jual beli grup berpotensi mengancam keamanan, stabilitas, serta 

kegunaan layanan sehingga dibuatlah kebijakan yang salah satunya mengatur 

terkait larangan menjual grup Facebook, peran admin, dan izin memposting 

yang mana sangat erat kaitannya dengan jual beli grup Facebook yang 

dibahas pada skripsi ini. 

Jenis penelitian yang digunakan adalah penelitian hukum empiris dan 

menggunakan pendekatan studi kasus. Data yang diperoleh dikumpulkan 

dengan teknik wawancara dan studi dokumen. Data yang terkumpul 

kemudian diolah dan dianalisis dengan cara deskriptif kualitatif. 

Dari penelitian ini dapat disimpulkan bahwa pertama, jual beli grup 

Facebook pada marketplace Shopee melibatkan penjualan grup beserta peran 

dan hak admin dalam sebuah grup Facebook. Praktik jual beli ini dilakukan 

dengan cara yang hampir serupa di antara para pelaku yakni pembeli 

melakukan pemilihan grup, komunikasi dengan penjual, pembayaran, dan 

penyerahan grup melalui tautan undangan admin kemudian pemilik grup 

berhenti menjadi admin dan keluar dari grup tersebut dan digantikan oleh 

pembeli sebagai admin. Transaksi ini melanggar kebijakan Facebook yang 

melarang tindakan spam berupa menjual dan membeli hak istimewa situs atau 

fitur produk grup, peran admin dan izin untuk memposting karena 

mengancam keamanan, stabilitas dan kegunaan layanan Facebook dan 

adanya kecurangan terhadap aturan Shopee terkait produk yang dilarang 

untuk diperjualbelikan di Shopee. Pelanggaran terhadap kebijakan Facebook 

tersebut menunjukkan adanya perbuatan ghasab yakni memperjualbelikan 

manfaat grup Facebook tanpa seizin Facebook dan dilakukan secara terang-

terangan yang dilakukan oleh admin grup selaku penjual serta tindakan 

penipuan terhadap anggota grup merupakan yang dilarang dalam Islam 

karena termasuk dalam kategori tadlis. 

 Kedua, faktor yang mempengaruhi penjual adalah: 1) keuntungan yang 

menggiurkan; 2) banyaknya peminat; dan 3) banyaknya kegunaan grup untuk 

kepentingan bisnis. Faktor yang mempengaruhi pembeli adalah: 1) 

keuntungan yang menjanjikan; 2) memudahkan dalam melakukan promosi 

usaha; dan 3) bisnis yang mudah dilakukan. 
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MOTTO 

 

 

“Hidup bukan saling mendahului, bermimpilah sendiri-sendiri” 

(Baskara Putra) 

 

 

 

“Selalu ada harga dalam sebuah proses. Nikmati saja lelah-lelah itu. Lebarkan 

lagi rasa sabar itu. Semua yang kau investasikan untuk menjadikan dirimu serupa 

yang kau impikan , mungkin tidak akan selalu berjalan lancar. Tapi gelombang-

gelombang itu yang nanti bisa kau ceritakan. 

(Boy Chandra) 

 

 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

(QS. Ar-Ruum: 60) 
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TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

ا : .1  A  16. : ط  Th 

ب : .2  B  17. : ظ  Zh 

ت : .3  T  18. : ع  ‘ 

ث : .4  Ts  19. : غ  Gh 

ج : .5  J  20. : ف  F 

ح : .6  H  21. : ق  Q 

خ : .7  Kh  22. : ك  K 

د : .8  D  23. : ل  L 

ذ : .9  Dz  24. : م  M 

ر : 10  R  25. : ن  N 

ز : .11  Z  26. : و  W 

س : .12  S  27. : ه  H 

ش : .13  Sy  28. : ء  ` 

ص : .14  Sh  29. : ي  Y 

ض : .15  Dh     

1. Vokal 

vokal dalam bahsa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari 

vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal 

memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 A Fathah ــ َـ 

 I Kasrah ـــِ
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Kata sandang: Contoh: ( ) ,al-rijâl bukan ar-rijâl (الرِجَالُ   al-dîwân (الدِيوَانُ 

bukan ad-dîwân. 

 

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 Ai a dan i ـَُي

 A a dan u ـَُو

 

1. Vokal Panjang 

Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa Arab 

dilambangkan dengan harakat dan huruf sebagai berikut. 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 Â a dengan topi di atas باَ

 Î i dengan topi di atas بىِ

 Û u dengan topi di atas بوُ

 

2. Kata Sandang 

Kata sandang, yang dalam sistem aksara Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /l/, baik diikuti huruf syamsiah maupun 

huruf kamariah. Contoh: al-rijâl bukan ar-rijâl, al-dîwân bukan ad-dîwân. 

3. Syiddah (Tasydid) 

Syiddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda (ــَـــ)  dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu 

dengan menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini 

 U Dhammah ـــُ



  

xii 
 

tidak berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata 

sandang yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiah. Misalnya, kata (ُ ورَة  tidak (الضَر 

ditulis ad-dharûrah melainkan al-dharûrah, demikian seterusnya. 

4. Ta Marbûthah 

Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbûthah terdapat pada 

kata yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi /h/ (lihat 

contoh 1 di bawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta marbûthah tersebut diikuti 

oleh kata sifat (na’t) (lihat contoh 2). Namun , jika huruf ta marbûthah tersebut 

diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /t/ 

(lihat contoh 3). 

No. Kata Arab Alih Aksara 

 Tharîqah طَرِيقةَ 1

 Al-Jâmî'ah al-Islâmiyyah الجَامِعةَ الِإسلََمِيةَ 2

 Wahdah al-Wujûd وَحدةَ الوُجُود 3

 

5. Huruf Kapital 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam 

alih aksara ini huruf kapital tersebut juga digunakan, dengan mengikuti ketentuan 

yang berlaku dalam ejaan Bahasa Indonesia, antara lain untuk menuliskan 

permulaan kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri, dan lain-lain. 

Jika nama diri didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf kapital 

tetap huruf awal nama diri tersebut. Bukan huruf awal atau kata sandangnya. 

Contoh: al-Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-Banjari. 
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Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia 

(PUEBI) sebetulnya juga dapat diterapkan dalam alih aksara ini, misalnya 

ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak tebal (bold). Jika menurut 

PUEBI, judul buku itu ditulis dengancetak miring, maka demikian halnya dalam 

alih aksaranya, demikian seterusnya. 

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal 

dari Nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan meskipun akar katanya 

berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd 

al-Palimbânî; Nuruddin al-Raniri, tidak Nûr al-Dîn al-Rânîrî. 

6.  Cara Penulisan Kata 

Setiap kata, baik kata kerja (fi’l), kata benda (ism), maupun huruf (harf) 

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat-

kalimat dalam Bahasa Arab. 

Aksara Arab Alih Aksara 

تاَذُ  سُأ  dzahaba al-ustâdzu ذهََبَ الْأ

رُ  جَأ  tsabata al-ajru ثبَتََ الْأ

رِيَّة  al-harakah al-ʻashriyyah الأحَرَكَة الأعصَأ

اللّٰه هَدُ أنَأ لََ إلِهََ إلََِّ  asyhadu an lâ ilâha illa Allâh أشَأ

الِح لََناَ مَلِك الصَّ  mawlânâ Malik al-Shâlih مَوأ

ثرُِكُمُ االلّٰه  yu’tsirukum Allâh يوُأ

لِيَّة  al-mazhâhir al-ʻaqliyyah الأمَظَاهِر الأعقَأ
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تطِألََع سأ ِ  hub al-istithlâʻ حُبُّ الإأ

نوُأ عَة مِنَ الأحَيوََان  al-mâddah al-mashnûʻah min al-hayawân الأمَادَّة الأمَصأ

فُ الأعيَأنِ   tharf al-ʻayni طَرأ

 al-musâhamah الأمُسَاهَمَة

قاًمَنأ سَلكََ طَرِ يأ   man salaka tharîqan 
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