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Lampiran 1: Kuesioner Penelitian 

KUESIONER PENELITIAN 

Pengaruh Penggunaan E-money Dan Penjualan Online Terhadap 

Omset Penjualan Umkm Sasirangan Di Kota Banjarmasin 

 

1. Petunjuk Pengisian 

1. Isilah masing-masing pernyataan yang sesuai dengan masing-masing 

bagian. 

2. Setiap pernyataan dibutuhkan satu jawaban kecuali ada keterangan 

lainnya. 

3. berilah tanda (√) pada kolom jawabn sesuai dengan pendapat saudara/i. 

4. Setelah pengisian kuesioner saudara/i dimohon mengembalikan 

kuesioner kepada peneliti. 

Keterangan: 

SS Sangat Setuju Skor 5 

S Setuju Skor 4 

N Netral Skor 3 

TS Tidak Setuju Skor 2 

STS Sangat Tidak Setuju Skor 1 

 

2. Data Responden  

Nama :  

Nama toko/brand sasirangan : 

Alamat toko : 

Perndapatan Perbulan : 

a. Dibawah Rp. 5 Juta 

b. Rp. 5 Juta – Rp. 10 Juta 

c. Rp. 10 Juta – Rp. 20 Juta 

d. Diatas Rp. 20 Juta 
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2. Variabel Penggunaan E-Money 

Berilah tanda (√) pada kotak yang sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1. Dengan menggunakan e-money (ovo, gopay, 

link ajja dll) kegiatan sehari-hari menjadi 

lebih efesien dan efektif. 

     

2. Electronic money (ovo, gopay, link ajja dll), 

dapat disimpan dalam bentuk kartu maupun 

aplikasi digital. 

     

3. Penggunaan e-money (ovo, gopay, link ajja 

dll), dapat mempersingkat waktu transaksi 

pembelian barang maupun jasa. 

     

4. Electronic money (ovo, gopay, link ajja dll), 

dapat digunakan dibeberapa retail mikro. 

     

 

3. Variabel Penjualan Online 

Berilah tanda (√) pada kotak yang sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1. Penjualan online melalui media instagram, 

whatapps, website dan market place (shopee, 

lazada, toko pedia), membantu dalam 

meningkatkan pertukaran informasi dengan 

konsumen. 

     

2. Penjualan online melalui media instagram, 

whatapps, website dan market place (shopee, 

lazada, toko pedia), mempermudah akses ke 

pasar internasional. 

     

3. Penjualan online melalui media instagram, 

whatapps, website dan market place (shopee, 

lazada, toko pedia), membantu untuk 

memperluas jangkauan bisnis. 

     

4. Penjualan online melalui media instagram, 

whatapps, website dan market place (shopee, 

lazada, toko pedia), membuat usaha memiliki 

posisi yang kuat dalam persaingan. 

     

5. Penjualan online melalui media instagram, 

whatapps, website dan market place (shopee, 

lazada, toko pedia), membantu untuk 

mengurangi biaya promosi. 
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4. Variabel Omset Penjualan 

Berilah tanda (√) pada kotak yang sesuai dengan keadaan yang sebenarnya. 

No Pernyataan SS S N TS STS 

1. Omset penjualan meningkat semenjak usaha 

menjual produk secara online. 

     

2. Omset penjualan meningkat semenjak usaha 

menggunakan alat pembayaran 

menggunakan e-money. 

     

3. Omset penjualan mengalami peningkatan 

setiap tahunnya. 

     

4. Peningkatan omset penjualan dapat membuat 

produsen untuk memperbesar usaha. 

     

5. Omset penjualan meningkat semenjak bahan 

dari produk dengan kualitas tinngi 
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Lampiran 2: Data Hasil Kuesioner 

 
Deskripsi Variabel Penggunaan E-Money (X1) 

NO 
SS S N TS STS TOTAL 

F % F % F % F % F % F % 

1 10 27,0 20 54,1 7 18,9 - - - - 37 100 

2 8 21,6 20 54,1 9 24,3 - - - - 37 100 

3 7 18,9 18 48,6 12 32,4 - - - - 37 100 

4 3 8,1 23 62,2 10 27,0 1 2,7 - - 37 100 

 

Pernyataan 1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 7 18.9 18.9 18.9 

Setuju 20 54.1 54.1 73.0 

Sangat Setuju 10 27.0 27.0 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 9 24.3 24.3 24.3 

Setuju 20 54.1 54.1 78.4 

Sangat Setuju 8 21.6 21.6 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 12 32.4 32.4 32.4 

Setuju 18 48.6 48.6 81.1 

Sangat Setuju 7 18.9 18.9 100.0 

Total 37 100.0 100.0  
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Pernyataan 4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 2.7 2.7 2.7 

Netral 10 27.0 27.0 29.7 

Setuju 23 62.2 62.2 91.9 

Sangat Setuju 3 8.1 8.1 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Deskripsi Variabel Penjualan Online (X2) 

NO 
SS S N TS STS TOTAL 

F % F % F % F % F % F % 

1 6 16,2 17 45,9 14 37,8 - - - - 37 100 

2 1 2,7 21 56,8 14 37,8 1 2,7 - - 37 100 

3 7 18,9 21 56,8 9 24,3 - - - - 37 100 

4 8 21,6 20 54,1 9 24,3 - - - - 37 100 

5 6 16,2 17 45,9 14 37,8 - - - - 37 100 

 

Pernyataan 1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 14 37.8 37.8 37.8 

Setuju 17 45.9 45.9 83.8 

Sangat Setuju 6 16.2 16.2 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 2.7 2.7 2.7 

Netral 14 37.8 37.8 40.5 

Setuju 21 56.8 56.8 97.3 

Sangat Setuju 1 2.7 2.7 100.0 

Total 37 100.0 100.0  
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Pernyataan 3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 9 24.3 24.3 24.3 

Setuju 21 56.8 56.8 81.1 

Sangat Setuju 7 18.9 18.9 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 9 24.3 24.3 24.3 

Setuju 20 54.1 54.1 78.4 

Sangat Setuju 8 21.6 21.6 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 5 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 14 37.8 37.8 37.8 

Setuju 17 45.9 45.9 83.8 

Sangat Setuju 6 16.2 16.2 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Deskripsi Variabel Omset Penjualan (Y) 

NO 
SS S N TS STS TOTAL 

F % F % F % F % F % F % 

1 19 51,4 11 29,7 7 18,9 - - - - 37 100 

2 10 27,0 20 54,1 7 18,9 - - - - 37 100 

3 8 21,6 20 54,1 9 24,3 - - - - 37 100 

4 7 18,9 18 48,6 12 32,4 - - - - 37 100 

5 3 8,1 23 62,2 10 27,0 1 2,7 - - 37 100 
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Pernyataan 1 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 7 18.9 18.9 18.9 

Setuju 11 29.7 29.7 48.6 

Sangat Setuju 19 51.4 51.4 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 2 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 7 18.9 18.9 18.9 

Setuju 20 54.1 54.1 73.0 

Sangat Setuju 10 27.0 27.0 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 3 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 9 24.3 24.3 24.3 

Setuju 20 54.1 54.1 78.4 

Sangat Setuju 8 21.6 21.6 100.0 

Total 37 100.0 100.0  

 

Pernyataan 4 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Netral 12 32.4 32.4 32.4 

Setuju 18 48.6 48.6 81.1 

Sangat Setuju 7 18.9 18.9 100.0 

Total 37 100.0 100.0  
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Pernyataan 5 

 Frequency Percent 

Valid 

Percent 

Cumulative 

Percent 

Valid Tidak Setuju 1 2.7 2.7 2.7 

Netral 10 27.0 27.0 29.7 

Setuju 23 62.2 62.2 91.9 

Sangat Setuju 3 8.1 8.1 100.0 

Total 37 100.0 100.0  
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Lampiran 3: Dokumentasi Penelitian 
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Lampiran 4: Data Hasil Uji Validitas dan Uji Reabilitas Data 

Data Hasil Uji Validitas dan Uji Reabilitas  

Variabel Penelitian dengan SPSS Versi 26 

 

1. Data Hasil Uji Validitas 

a. Variabel Penggunaan E-money (X1) 

Pernyataan r tabel r hitung Keterangan 

1 0, 361 0,861 VALID 

2 0, 361 0,783 VALID 

3 0, 361 0,880 VALID 

4 0, 361 0,894 VALID 

 

b. Variabel Penjualan Online (X2) 

Pernyataan r tabel r hitung Keterangan 

1 0, 361 0,780 VALID 

2 0, 361 0,921 VALID 

3 0, 361 0,816 VALID 

4 0, 361 0,838 VALID 

5 0,361 0,888 VALID 

 

c. Variabel Omset Penjualan (Y) 

Pernyataan r tabel r hitung Keterangan 

1 0, 361 0,976 VALID 

2 0, 361 0,910 VALID 

3 0, 361 0,832 VALID 

4 0, 361 0,945 VALID 

5 0,361 0,951 VALID 

 

2. Data Hasil Uji Reabilitas 

a. Variabel Penggunaan E-money (X1) 

 

 

 

 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.876 4 
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b. Variabel Penjualan Online (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.893 5 

 

c. Variabel Omset Penjualan (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.955 5 
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Lampiran 5: Data Hasil Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi Berganda 

dan Uji Koefisien Determinasi (R2) 

 

Data Hasil Uji Asumsi Klasik, Uji Regresi Berganda dan Uji 

Koefisien Determinasi (R2) 

Variabel Penelitian dengan SPSS Versi 26 

 
1. Uji Asumsi Klasik  

a. Hasil Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) 3.893 1.267  3.073 .004   

PENGGUNAAN E-

MONEY 

.685 .106 .666 6.476 .000 .456 2.195 

PENJUALAN 

ONLINE 

.281 .095 .305 2.971 .005 .456 2.195 

a. Dependent Variable: OMSET PENJUALAN 

 

b. Hasil Uji Heterokoedastisitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleranc

e VIF 

1 (Constant) -3.841E-16 1.267  .000 1.000   

PENGGUNAAN E-

MONEY 

.000 .106 .000 .000 1.000 .456 2.195 

PENJUALAN 

ONLINE 

.000 .095 .000 .000 1.000 .456 2.195 

a. Dependent Variable: ABSRES 
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c. Hasil Uji Normalitas 

One-Sample Kolmogorov-

Smirnov Test 

Unstandardized Residual 

N 37 

Asymp. Sig. (2-tailed) 0.171 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 37 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation .68758676 

Most Extreme 

Differences 

Absolute .123 

Positive .085 

Negative -.123 

Test Statistic .123 

Asymp. Sig. (2-tailed) .171c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

2. Uji Regresi Berganda 

Model Unstandardized Coefficients 

B 

(Constant)  3.893 

Penggunaan E-money (X1)  .685 

Penjualan Online(X2)  .281 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

1 (Constant) 3.893 1.267  3.073 .004   

PENGGUNAAN E-

MONEY 

.685 .106 .666 6.476 .000 .456 2.195 

PENJUALAN 

ONLINE 

.281 .095 .305 2.971 .005 .456 2.195 

a. Dependent Variable: OMSET PENJUALAN 
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3. Uji Koefisien Determinasi (R2) 

Model  R  R Square  Adjusted R 

Square  

1  .915a  ,836 ,827 

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of 

the Estimate 

Durbin-

Watson 

1 .915a .836 .827 .708 1.656 

a. Predictors: (Constant), PENJUALAN ONLINE, PENGGUNAAN E-

MONEY 

b. Dependent Variable: OMSET PENJUALAN 
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Lampiran 6: Data Hasil Uji Hipotesis 

Data Hasil Uji Hipotesis 

Variabel Penelitian dengan SPSS Versi 26 

1. Uji Hipotesis Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 86.980 2 43.490 86.878 .000b 

Residual 17.020 34 .501   

Total 104.000 36    

a. Dependent Variable: OMSET PENJUALAN 

b. Predictors: (Constant), PENJUALAN ONLINE, PENGGUNAAN E-MONEY 

 

Model 𝑭𝒉𝒊𝒕𝒖𝒏𝒈 𝑭𝒕𝒂𝒃𝒆𝒍 Sig. 

Regression 86.878 3.275 .000b 

 

2. Uji Hipotesis Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficien

ts 

t Sig. 

Collinearity 

Statistics 

B Std. Error Beta 

Toleran

ce VIF 

1 (Constant) 3.893 1.267  3.073 .004   

PENGGUNAAN 

E-MONEY 

.685 .106 .666 6.476 .000 .456 2.195 

PENJUALAN 

ONLINE 

.281 .095 .305 2.971 .005 .456 2.195 

a. Dependent Variable: OMSET PENJUALAN 

 

Model 𝒕𝒉𝒊𝒕𝒖𝒏𝒈 𝒕𝒕𝒂𝒃𝒆𝒍 Sig. 

Penggunaan E-money 6.476 2.032 .000 

Penjualan Online 2.971 2.032 .005 
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Lampiran 7: Surat Penetapan Judul dan Perubahan Judul 
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Lampiran 8: Surat Penetapan Waktu Seminar Proposal 
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Lampiran 9: Surat Keterangan Telah Melaksanakan Seminar 

Proposal 
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Lampiran 10: Surat Izin Riset 
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Lampiran 11: Surat Keterangan Telah Melaksanakan Riset 
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Lampiran 12: Surat Bimbingan Konsultasi Skripsi 
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Lampiran 13: Surat Keterangan Bebas Plagiasi 

 

  


