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ABSTRAK 

Rifqi awwaz Arano. 2024. Pengaruh Brand dan Kuaitas Produk Ombe Terhadap Minat Beli 

Masyarakat dalam Industri Air Minum dalam Kemasan (AMDK) di Kota Banjarbaru,. Skripsi, 

Program Studi Ekonomi Syariah, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Pembimbing: 

Muhammad Rizali, SH.I, M.H 

 

Kata Kunci: Brand, Kualitas Produk, Minat Beli, Masyarakat , AMDK Ombe. 

 

Penelitian ini dilatar belakangi dengan tingginya kebutuhan manusia terhadap air, banyak 

perusahaan yang melihat kebutuhan tersebut sebagai peluang untuk menciptakan sebuah bisnis 

Air Minum Dalam Kemasan (AMDK). Air Minum Dalam Kemasan (AMDK) menjadi pilihan 

utama masyarakat karena gaya hidup masyarakat sekarang lebih menyukai hal-hal praktis dan 

efesien, sehinga Perusahaan AMDK berusaha untuk meningkatkan Kualitas produk dan Brand 

mereka, salah satu nya adalah perusahaan PT Panen Embun Kemakmuran yang memilik Brand 

Ombe. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dan menganalisis pengaruh brand dan kualitas 

produk terhadap minat beli masyarakat di kota Banjarbaru. 

Jenis Penelitian ini adalah penelitian lapangan dengan pendekatan kuantitatif, populasi 

pada penelitian ini adalah konsumen masyarakat di kota Banjarbaru. Penentuan sampel dalam 

penelitian ini menggunakan non probability sampling, Serta pengumpulan data menggunakan 

kuesioner dengan analisis regresi linier berganda menggunakan SPSS 26. 

Hasil Uji F menunjukkan bahwa Brand dan kualitas produk Ombe berpengaruh secara 

simultan terhadap minat beli masyarakat di kota Banjarbaru. Hasil Uji T menunjukkan bahwa 

Brand berpengaruh secara parsial terhadap minat beli masyarakat di kota Banjarbaru, dan 

Kualitas produk berpengaruh secara parsial terhadap minat beli masyarakat di kota Banjarbaru. 
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MOTTO 

 

”Tidak ada yang lebih indah daripada menerima takdir tuhan” 

 

 

 

 

“Dan Kami pasti akan menguji kamu dengan sedikit ketakutan, kelaparan, kekurangan 

harta, jiwa, da buah-buahan. Dan sampaikanlah kabar gembira kepada orang yang 

sabar”. Surah Albaqarah 155 
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PERSEMBAHAN 

 

Alhamdulillah puji dan syukur kepada Allah SWT yang telah memberikan segala nikmat, 

nikmat ilmu, nikmat sehat, nikmat rejeki dan masih banyak nikmat- nikmat yang lainnya 

sehingga penulis dapat mengerjakan skripsi ini diwaktu yang tepat. 

 

Sholawat dan salam tak lupa kita curahkan kepada junjungan kita nabi besar Muhammad 

Saw yang telah membimbing kita kejalan yang benar menuju jalan yang lurus menuju Ridha 

Allah SWT. 
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memberikan kasih sayang, segala dukungan, dan cinta kasih yang tiada terhingga yang tiada 

mungkin dapat kubalas hanya dengan selembar kertas bertulisan kata cinta dengan kata 

persembahan. 

 

Terimakasih kepada seluruh keluarga teman sahabat kekasih , yang sudah membantu 

dalam perjuangan penyusunan skripsi ini. 

 

Terimakasih juga kepada dosen pembimbing Bapak Muhammad Rizali, S.H.I, M.H yang 

membimbing dan menjadi sosok inspiratif saya karena dorongan beliaulah penulis dapat 

menyelesaikan tulisan ini diwaktu yang tepat. 

 

Terimakasih untuk para dosen yang sudah memberikan dan menyampaikan ilmunya 

dengan tulus dan ikhlas. 

 

Buat teman-teman di Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam terkhusus teman-teman 

seperjuanganku Lokal Cangkatan 2019 mudah-mudahan perjuangan kita tidak sia-sia dan 

tercapai semua yang dicita-citakan. Aamiin Allahumma Aamiin 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman 

pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan Tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 Alif Tidak dilambangkan Tidak dilambangkan ا

 Ba B Be ب 

 Ta’ T Te ت 

 Sa’ ṡ Es ( dengan titik diatas) ث 

 Jim J Ji ج

 Ha’ ḥ Ha ( dengan titik dibawah ) ح

 Kha’ Kh Ka dan ha خ

 Dal D De د

 Żal Ż Zet ( dengan titik diatas ) ذ

 Ra Ra’ er ر

 Zai Z zet ز

 Sin S Es س 

 Syin Sy Es dan ye ش 

 ṡad ṡ  Es ( dengan titik dibawah) ص

 ḍad ḍ De (dengan titik dibawah) ض

 Ta’ ṭ Te ( dengan titik dibawah ) ط 
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 Za ẓ Zet ( dengan titik dibawah) ظ 

 ain ‘ Koma terbalik diatas‘ ع

 Gain G Ge غ

 Fa’ F Ef ف 

 Qaf Q Qi ق 

 Kaf K Ka ك

 ’Lam L El ل 

 ’Mim M Em م

 ’Nun N En ى

 Waw W We و

  ٕ  Ha’ H Ha 

 Hamzah , Apostof ء

 Ya’ Y Ye ي

 

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah di tulis rangkap 

 

 Ditulis Mutakabbir رهتكب  

 Ditulis al-qudūs القدوس

 

III. Ta’ Marbutah diakhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 Ditulis jāmi’ah جاهعت

 Ditulis maktabah هكتبت 

 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah terserap dalam bahasa 

Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan sebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal 

aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang “Al” serta bacaan kedua terpisah, maka ditulis 

dengan h 
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 Ditulis al-maktabah al-jamīah الجمىلة   المػتبة 

 

IV. Vokal pendek 
 

  َ  ́
Fathah Ditulis A 

 
 

   

 
 

  َ  ́

Kasrah Ditulis I 

 
 

  َ  ̊

Dammah Ditulis U 

 Fathah Ditulis Syakara ثكر 

 Kasrah Ditulis Quri’a قرا 

 Dammah Ditulis Yantiqu يطق 

 

V. Vokal Panjang 
 

1. Fathah + Alif 

 
 كاهلت

Ditulis 

Ditulis 

Ā 

 
Kāmilah 

2. Fathah + Ya Mati 

 
 صلي 

Ditulis 

 
Ditulis 

Ā 

 
ṣallā 

3. Kasrah + Ya Mati 

 
 شديد 

Ditulis 

 
Ditulis 

I 

 
Syadīd 

4. Dammah + Wawu Mati 

 

 صدور 

Ditulis 

 

Ditulis 

U 

 

ṣudūr 

 

VI. Vokal Rangkap 
 

1. Fathah + Ya Mati 

 
 رويد 

Ditulis 

 
Ditulis 

Ai 

 
Ruwaidun 

2. Fathah + Wawu Mati 

 األوتاد   ذ̋   وفرعوى 

Ditulis 

 
Ditulis 

Au 

 
wa fir’auna żi al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata apostrof 
 

 Ditulis a’antum asyaddu khalqan ٱثد خلقآ   ٱٱنتم 
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VIII. Kata Sandang + Alif Lam 

 

a. Bila diikuti huruf Qamarriyah 
 

 Ditulis al-Qur’ān القراى

 Ditulis al-kitāb الكتاب



 

xiii 

b. Bila diikuti huruf syamsiyyah ditulis dengan di idgamkan 
 

 Ditulis aṣ-ṣubḥu الصبخ

 Ditulis as-sāhirah الساهرة

 

 

  

I. Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis  menurut  bunyi  atau pengucapannya dengan menulis penulisannya 

 Ditulis birru al-wa>lidaini بر الوالدين

 Ditulis Iz\a asy-syamsu إذا الشمس 
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