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ABSTRAK

Yulia. 180104010004. “Personal Branding Vivi Zubedi Melalui Media Sosial
Instagram.” Pembimbing (I) Hj. Nahed Nuwairah, S. Ag, M. Hi dan
Pembimbing (II) Armiah, S.IP, M.Si., pada Program Studi Komunikasi dan
Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi UIN Antasari
Banjarmasin. 2025.

Kata Kunci : Personal Branding, Media Sosial, Instagram, Vivi Zubedi

Perkembangan media sosial menghadirkan ruang baru dalam membentuk
dan mengelola citra diri atau personal branding. Instagram menjadi salah satu
platform strategis yang dimanfaatkan oleh individu untuk menampilkan identitas
dan membangun koneksi dengan publik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui
bagaimana strategi personal branding yang dilakukan oleh Vivi Zubedi melalui
akun Instagram @mrsvivi. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif
dengan pendekatan analisis isi. Data diperoleh melalui dokumentasi dan observasi
terhadap unggahan konten foto dan video pada akun Instagram (@mrsvivi dari
Januari hingga Mei 2025. Peneliti menggunakan teori delapan hukum personal
branding dari Peter Montoya sebagai alat analisis, yang mencakup spesialisasi,
kepemimpinan, kepribadian, keunikan, visibilitas, kesatuan, ketekunan, dan nama
baik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Vivi Zubedi secara konsisten
membangun personal branding yang kuat melalui konten-konten visual yang
menonjolkan identitasnya sebagai desainer muslimah, entrepreneur, istri wali kota,
dan sosok inspiratif dengan nilai-nilai Islami. Setiap elemen branding Montoya
tampak saling mendukung dan menyatu dalam narasi konten yang dibangun. Hal
ini menjadikan personal branding Vivi Zubedi bukan hanya sebagai citra
profesional, tetapi juga sebagai sarana dakwah dan pemberdayaan perempuan
muslimah di era digital.
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Penulis sepenuhnya sadar bahwa skripsi ini tentu tidak lepas dari kesalahan
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman pada

Surat Keputusan

Bersama Menteri

Agama dan Menteri Pendidikan dan

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan

0593/1987.
I. Konsonan tunggal
Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama
| alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan
- ba B be
< ta’ t te
& sa’ S es (dengan titik di atas)
z jim J je
C ha’ h ha (dengan titik di bawah)
¢ kha’ kh ka dan ha
3 dal d de
3 zal z zet (dengan titik di atas)
B ra’ r er
J zai z zet
o sin S es
o syin sy es dan ye
U= sad S es (dengan titik di bawah)
U= dad d de (dengan titik di bawah)
b ta’ t te (dengan titik di bawah)
L za’ z zet (dengan titik di bawah)
& ‘ain ¢ koma terbalik di atas
¢ gain g ge
s fa’ f fe
S qaf q qi
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< kaf k ka

J lam 1 ‘el

N mim m ‘em

g nun n ‘en

s waw w We

o ha’ h ha

s hamzah apostrof
¢ ya’ y ye

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap

95 de ditulis mutakabbir
sl ditulis al-qudis
III. Ta’ marbutah di akhir kata
a. Bila dimatikan ditulis 4
FIN ditulis iami’ah
Buicla ditulis maktabah

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang

sudah terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat,

ayat, zakat dan zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal

aslinya).

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan

kedua terpisah, makaditulis dengan 4

Blsag)) Buidal) ditulis

al-maktabah al-jamilah

IV.  Vokal pendek

fathah

Ditulis

xiil




kasrah ditulis 1
dammah ditulis u
SR fathah ditulis syakara
(BY kasrah ditulis quri’a
Ghyg dammah ditulis yan tiqu
V. Vokal panjang
fathah + alif ditulis a
8Jald ditulis kamilah
fathah + ya mati ditulis a
sha ditulis salla
kasrah + ya mati ditulis 7
Ll ditulis syadid
dammah + wawu mati ditulis i
29a ditulis sudiir
VI.  Vokal rangkap
fathah + ya mati ditulis ai
JX D) ditulis ruwaidun
fathah + wawu mati ditulis au
da gl 3 Gsg s ditulis wa fir auna zi al-autad
VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata

dipisahkan dengan apostrof

5 B el

ditulis

a’antum asyaddu khalgan

Kata sandang alif+lam




a. Bila diikuti huruf Qamariyyah

Ol Al

ditulis

al-Qur’an

<ed))

ditulis

al-kitab

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan

Zual)

ditulis

as-subhu

3 _oiuu!

ditulis

as-sahirah

Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis

penulisannya
Ol s) x ditulis birru al-walidaini
Cadi)l 1) ditulis Iza asy-syamsu
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