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ABSTRAK 

 

Yulia. 180104010004. “Personal Branding Vivi Zubedi Melalui Media Sosial 

Instagram.” Pembimbing (I) Hj. Nahed Nuwairah, S. Ag, M. Hi dan 

Pembimbing (II) Armiah, S.IP, M.Si., pada Program Studi Komunikasi dan 

Penyiaran Islam Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi UIN Antasari 

Banjarmasin. 2025. 
 

Kata Kunci : Personal Branding, Media Sosial, Instagram, Vivi Zubedi 

 

Perkembangan media sosial menghadirkan ruang baru dalam membentuk 

dan mengelola citra diri atau personal branding. Instagram menjadi salah satu 

platform strategis yang dimanfaatkan oleh individu untuk menampilkan identitas 

dan membangun koneksi dengan publik. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui 

bagaimana strategi personal branding yang dilakukan oleh Vivi Zubedi melalui 

akun Instagram @mrsvivi. Penelitian ini menggunakan metode kualitatif deskriptif 

dengan pendekatan analisis isi. Data diperoleh melalui dokumentasi dan observasi 

terhadap unggahan konten foto dan video pada akun Instagram @mrsvivi dari 

Januari hingga Mei 2025. Peneliti menggunakan teori delapan hukum personal 

branding dari Peter Montoya sebagai alat analisis, yang mencakup spesialisasi, 

kepemimpinan, kepribadian, keunikan, visibilitas, kesatuan, ketekunan, dan nama 

baik. Hasil penelitian menunjukkan bahwa Vivi Zubedi secara konsisten 

membangun personal branding yang kuat melalui konten-konten visual yang 

menonjolkan identitasnya sebagai desainer muslimah, entrepreneur, istri wali kota, 

dan sosok inspiratif dengan nilai-nilai Islami. Setiap elemen branding Montoya 

tampak saling mendukung dan menyatu dalam narasi konten yang dibangun. Hal 

ini menjadikan personal branding Vivi Zubedi bukan hanya sebagai citra 

profesional, tetapi juga sebagai sarana dakwah dan pemberdayaan perempuan 

muslimah di era digital.  
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ٱلْعَالَمِيَ اَ  وَالْمُرْسَلِيَْ  لْْمَْدُ للَّهِهِ رَبِ   اْلأنَبِْيَاءِ  أَشْرَفِ  عَلَى  وَالسهلَامُ  سَيِ دِنََ   الصهلَاةُ 
           أمَها بَ عْدُ  .مَُُمهدٍ وَعَلَى الَهِِ وَصَحْبِهِ أَجَْْعِيَْ  وَمَوْلََنََ 

Segala puji dan Syukur kehadirat Allah Swt. Yang Maha Pengasih dan Maha 

Penyayang yang telah melimpahkan rahmat dan karunia-Nya sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Shalawat serta salam senantiasa tercurahkan 

kepada Nabi Muhammad saw. berserta keluarga, kerabat, sahabat dan pengikut 

beliau dari zaman kegelapan hingga zaman terang benderang. 

Penyusunan skripsi ini bertujuan untuk memenuhi tugas akhir serta sebagai 

syarat untuk mencapai gelar Sarjana Sosial pada Fakultas Dakwah dan Ilmu 

Komunikasi, Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin. 

Perjalanan panjang dalam proses penulisan dan perampungan skripsi ini 

tidak lepas juga bantuan dan dukungan dari banyak pihak. Maka dari itu, dalam 

kesempatan ini penulis menyampaikan rasa terima kasih yang sebesar-besarnya 

kepada: 

1. Bapak Dr. H. M. Abduh, MA. selaku Dekan Fakultas Dakwah dan Ilmu 

Komunikasi UIN Antasari Banjarmasin. 
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3. Ibu Nahed Nuwairah, S.Ag., M.HI. selaku Pembimbing I yang telah 

memberikan banyak masukan, koreksi, arahan, dan saran dalam proses 

penyusunan skripsi ini. 

4. Ibu Armiah, S.IP, M.Si. selaku Pembimbing II yang telah memberikan banyak 

masukan, koreksi, arahan, dan saran dalam proses penyusunan skripsi ini. 

5. Segenap Dosen dan Staf Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi yang sedikit 

banyaknya juga telah membantu dalam penyusunan skripsi ini. 

6. Kepala dan Staf Perpustakaan UIN Antasari Banjarmasin yang telah 

memberikan layanan yang baik kepada penulis dalam proses penyusunan 

skripsi ini. 

7. Ayahanda tercinta H. Fahrin dan ibunda tersayang Hj. Normili serta adik Nurul 

Azka yang selalu mendoakan dan memberikan segala yang terbaik sehingga 

penulis bisa melewati semua proses hingga dititik ini. 
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Penulis sepenuhnya sadar bahwa skripsi ini tentu tidak lepas dari kesalahan 

dan kekurangan. Oleh karena itu, penulis memohon maaf atas segala kesalahan dan 

kekurangan. Penulis juga mengharapkan masukan, kritik, dan saran yang 

membangun untuk perbaikan dimasa yang akan datang. 

Semoga skripsi ini dapat memeberikan manafaat dana kontribusi bagi 

perkembangan ilmu pengetahuan, serta menjadi referensi bagi pembaca atau 

penelitti selanjutnya. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini berpedoman pada 

Surat Keputusan   Bersama Menteri   Agama dan Menteri Pendidikan dan 

Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 Nomor 157/1987 dan 

0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 

 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B be ب 

 ta’ t te ت 

 sa’ s es (dengan titik di atas) ث 

 jim J je ج

 ha’ h ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal d de د

 zal z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ r er ر

 zai z zet ز

 sin s es س 

 syin sy es dan ye ش 

 sad s es (dengan titik di bawah) ص

 dad d de (dengan titik di bawah) ض

 ta’ t te (dengan titik di bawah) ط 

 za’ z zet (dengan titik di bawah) ظ 

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ

 fa’ f fe ف 

 qaf q qi ق 
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II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 ditulis mutakabbir ر ب ّ    كت م

 ditulis al-qudūs القدوس 

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 ditulis jāmi’ah جامعة

 ditulis maktabah ة تب مك 

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang 

sudah terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, 

ayat, zakat dan zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal 

aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan 

kedua terpisah, maka ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jamīlah ة ل يمجل ا   ةب تكم ل ا

IV. Vokal pendek 

 

  َ ´ 
fathah Ditulis a 

 kaf k ka ك

 lam l ‘el ل 

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w We و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي
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  َ ¸ 
kasrah ditulis i 

  َ ˚ 
dammah ditulis u 

 fathah ditulis syakara شكر 

 kasrah ditulis quri’a أر ق

 dammah ditulis yan tiqu ق طني 

 

V. Vokal panjang 
 

1 
fathah + alif 

 ة ل م اك

ditulis 

ditulis 

ā 

kāmilah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى 

ditulis 

ditulis 

ā 

sallā 

3 
kasrah + ya mati 

 شديد 

ditulis 

ditulis 

ī 

syadīd 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور 

ditulis 

ditulis 

ū 

sudūr 

 

VI. Vokal rangkap 

 

1 
fathah + ya mati 

 د ي ور

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 اد ت و ل أا  ي ذ   نوع رف و

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna zi al-autād 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata 

dipisahkan dengan apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan ا قل خ   د ش أ  م تن أأ

 
Kata sandang alif+lam 
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a. Bila diikuti huruf Qamariyyah 
 

 ditulis al-Qur’ān القران 

 ditulis al-kitāb ب ا ت ك لا

 

b. Bila diikuti huruf Syamsiyyah ditulis dengan diidgamkan 
 

 ditulis as-subhu ح ب ص ل ا

 ditulis as-sāhirah رة ه ا سل ا

 
Penulisan Kata-Kata Dalam Rangkaian Kalimat 

Ditulis menurut bunyi atau pengucapannya dengan menulis 

penulisannya 
 

 ditulis birru al-wālidaini ن يلد ا ول ا   رب

 ditulis Iza asy-syamsu س مشلا  إذا



 
 

i 
 

DAFTAR ISI 
 

BEBAS PLAGIASI .............................................................................................. iii 

PERSETUJUAN SKRIPSI .................................................................................. vi 

PENGESAHAN ................................................................................................... vii 

ABSTRAK .......................................................................................................... viii 

KATA PENGANTAR ........................................................................................... ix 

PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA .................................... xii 

DAFTAR ISI ........................................................................................................... i 

DAFTAR TABEL ................................................................................................. iii 

DAFTAR GAMBAR ............................................................................................ iv 

DAFTAR LAMPIRAN ......................................................................................... v 

BAB I PENDAHULUAN ...................................................................................... 1 

A. Latar Belakang Masalah........................................................................... 1 

B. Fokus Masalah ........................................................................................... 6 

C. Tujuan Penelitian....................................................................................... 6 

D. Signifikansi Penelitian ............................................................................... 7 

E. Definisi operasional ................................................................................... 8 

F. Penelitian Terdahulu ................................................................................. 9 

G. Kerangka Teori ........................................................................................ 12 

H. Sistematika Penulisan ............................................................................. 14 

BAB II KAJIAN TEORI DAN DESKRIPSI UMUM VIVI ZUBEDI............ 16 

A. Kajian Teori ............................................................................................. 16 

1. Personal Branding ................................................................................... 16 

2. Unsur-Unsur Dakwah ............................................................................. 23 

3. Keterkaitan Personal Branding dan Dakwah ...................................... 26 

4. Media Sosial ............................................................................................. 30 

5. Instagram ................................................................................................. 32 

6. Kerangka Berpikir .................................................................................. 34 

B. Deskripsi Umum Vivi Zubedi ................................................................. 35 

1. Profil Vivi Zubedi .................................................................................... 35 



 
 

ii 
 

2. Personal Branding Vivi Zubedi melalui akun Instagram @mrsvivi 37 

BAB III METODE PENELITIAN .................................................................... 39 

A. Jenis dan pendekatan penelitian ............................................................ 39 

B. Subjek dan objek penelitian ................................................................... 40 

C. Data dan Sumber Data ............................................................................ 40 

BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ................................... 47 

A. Hasil Penelitian ........................................................................................ 47 

B. Pembahasan ................................................................................................. 57 

1. Unggahan 3 Januari 2025: Melanjutkan Bisnis Keluarga (Vivian.co)

 57 

2. Unggahan 29 Januari 2025: Aksi Sosial kepada Korban Banjir di 

Banjarbaru ................................................................................................... 63 

3. Unggahan 11 Februari 2025: Refleksi atas Peristiwa Kebakaran di 

Mall Kendari ................................................................................................ 68 

4. Unggahan 22 Februari 2025: Promosi Brand melalui Aktivitas 

Harian ........................................................................................................... 74 

5. Unggahan 11 Maret 2025: Warung Ummat Gratis ........................... 80 

6. Unggahan 17 Maret 2025: Interaksi Langsung dengan Masyarakat di 

Warung Ummat............................................................................................ 84 

7. Unggahan 19 April 2025: Memberi Motivasi kepada Anak-anak ... 89 

8. Unggahan 20 April 2025: Refleksi tentang Makna Keberhasilan ... 94 

9. Unggahan 12 Mei 2025: Tips Membangun Bisnis ............................. 98 

10. Unggahan 16 Mei 2025: Menjadi Muslimah Elegan dan Mandiri 104 

BAB V PENUTUP ............................................................................................. 121 

A. Kesimpulan ............................................................................................ 121 

B. Saran ....................................................................................................... 124 

DAFTAR PUSTAKA......................................................................................... 125 

 

  



 
 

iii 
 

DAFTAR TABEL 

Tabel 4. 1 Hasil Penelitian .................................................................................. 48 

 

  



 
 

iv 
 

DAFTAR GAMBAR 

Gambar 2. 1 Filzah Mar’I Isa Az-zubedi atau Vivi Zubedi ............................ 36 

Gambar 2. 2 Akun Instagram Vivi Zubedi @mrsvivi ..................................... 37 

 

  

file:///C:/Users/WINDOWS%2010/Documents/YULIA-%20PERSONAL%20BRANDING%20VIVI%20ZUBEDI%20MELALUI%20MEDIA%20SOSIAL%20INSTAGRAM.docx%23_Toc202303363
file:///C:/Users/WINDOWS%2010/Documents/YULIA-%20PERSONAL%20BRANDING%20VIVI%20ZUBEDI%20MELALUI%20MEDIA%20SOSIAL%20INSTAGRAM.docx%23_Toc202303364


 
 

v 
 

DAFTAR LAMPIRAN 

Lampiran 1 ........................................................................................................ 128 

Lampiran 2 Surat Keterangan Pembimbing Skripsi ..................................... 129 

Lampiran 3 Surat Keterangan Seminar ......................................................... 132 

Lampiran 4 Berita Acara.................................................................................. 133 

Lampiran 5 Surat Keterangan Ujian Komprehensif ..................................... 134 

Lampiran 6 Surat Izin Penelitian .................................................................... 135 

Lampiran 7 Daftar Riwayat Hidup ................................................................. 135 

 


