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ABSTRAK 

Ilasari. 180103030046. Fenomena Belanja Daring Dan Perilaku Konsumtif: 

Analisis Herbert Marcuse. Pembimbing: (I) Dr. M. Rusydi, M. Ag, (II) 

Drs. Abdul Sani, M.Ag. Skripsi, Program Studi Aqidah dan Filsafat 

Islam, Fakultas Ushuluddin dan Humaniora, UIN Antasari Banjarmasin, 

2025. 

Kata Kunci: Belanja, Kunsumtif, Herbert Marcuse, Kebutuhan Palsu 

Pada saat ini kehadiran teknologi yang semakin canggih telah mengubah pola 

konsumsi masyarakat yang cenderung meningkat dikarenakan beberapa hal 

mempengaruhi, salah satunya adalah gaya hidup yang glammour. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis fenomena belanja daring dan perilaku konsumtif 

dengan menggunakan analisis dari tokoh filsuf Herbert Marcuse. Fokus kajiannya 

terletak pada fenomena yang terjadi di masyarakat yang bisa dilihat dan juga 

diamati menggunakan analisis dari Herbert Marcuse tersebut. Metode penelitian 

yang dilakukan kuesioner dengan pertanyaan-pertanyaan terbuka menggunakan 

pendekatan reflektif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui observasi, 

wawancara. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa belanja daring dan perilaku 

konsumtif tentang masyarakat pengguna aplikasi belanja online. 
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MOTTO 

 فهََدىَ قدََّرَ  وَالَّذِي

“Allah menunda sesuatu yang indah untuk menjadikannya lebih indah” 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi kata Arab ke dalam huruf Latin dalam skripsi ini 

berpedoman pada Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Tanggal 22 Januari 1988 

Nomor 157/1987 dan 0593/1987. 

I. Konsonan tunggal 
 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B be ب

 ta’ T te ت

 s\a’ s\ es (dengan titik di atas) ث

 jim J je ج

 h}a’ h} ha (dengan titik di bawah) ح

 kha’ kh ka dan ha خ

 dal D de د

 z\al z\ zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R er ر

 zai Z zet ز

 sin S es س

 syin sy es dan ye ش

 s}ad s} es (dengan titik di bawah) ص

 d}ad} d} de (dengan titik di bawah) ض

 t}a’ t} te (dengan titik di bawah) ط

 z}a’ z} zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain g ge غ

 fa’ f ef ف

 qaf q qi ق
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 kaf k ka ك

 lam L ‘el ل

 mim m ‘em م

 nun n ‘en ن

 waw w we و

 ha’ h ha ه

 hamzah ` apostrof ء

 ya’ y ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 
 

 ditulis mutakabbir ربّ   كتم

 ditulis al-qudu>s القدوس

 
III. Ta’ marbutah di akhir kata 

a. Bila dimatikan ditulis h 
 

 ditulis ja>mi’ah جامعة

 ditulis maktabah مكتبة

(ketentuan ini tidak diperlukan untuk kata-kata Arab yang sudah 

terserap dalam bahasa Indonesia, seperti salat, surat, ayat, zakat dan 

zebagainya, kecuali bila dikehendaki lafal aslinya). 

b. Bila diikuti dengan kata sandang ‘al’ serta bacaan kedua terpisah, 

maka ditulis dengan h 

 ditulis al-maktabah al-jami>lah لةيمجلا ةبتكالم

 
IV. Vokal pendek 

 

  َ ´  

Fathah 
 

ditulis 
 

a 
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  َ ¸ 

 

Kasrah 
 

ditulis 
 

i 

 

 

 

  َ ˚  

Dammah 
 

ditulis 
 

u 

 Fathah ditulis syakara شكر

 Kasrah ditulis quri’a قرأ

 dammah ditulis yant}iqu قطني

 

V. Vokal panjang 
 

1 
fathah + alif 

 كاملة

ditulis 

ditulis 

a> 

ka>milah 

2 
fathah + ya mati 

 صلى

ditulis 

ditulis 

a> 

s}alla> 

3 
kasrah + ya mati 

 ديدش

ditulis 

ditulis 

i> 

syadi>d 

4 
dammah + wawu mati 

 صدور

ditulis 

ditulis 

u> 

s}udu>r 

 
VI. Vokal rangkap 

 

1 
fathah + ya mati 

 ديرو

ditulis 

ditulis 

ai 

ruwaidun 

2 
fathah + wawu mati 

 األوتاد ذي وفرعون

ditulis 

ditulis 

au 

wa fir’auna z\i al-auta>d 

 

 
 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan 

dengan apostrof 

 ditulis a’antum asyaddu khalqan اقلخ دشأ متنأأ
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