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Pada saat ini kehadiran teknologi yang semakin canggih telah mengubah pola 

konsumsi masyarakat yang cenderung meningkat dikarenakan beberapa hal 

mempengaruhi, salah satunya adalah gaya hidup yang glammour. Penelitian ini 

bertujuan untuk menganalisis fenomena belanja daring dan perilaku konsumtif 

dengan menggunakan analisis dari tokoh filsuf Herbert Marcuse. Fokus kajiannya 

terletak pada fenomena yang terjadi di masyarakat yang bisa dilihat dan juga 

diamati menggunakan analisis dari Herbert Marcuse tersebut. Metode penelitian 

yang dilakukan kuesioner dengan pertanyaan-pertanyaan terbuka menggunakan 

pendekatan reflektif. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui observasi, 

wawancara. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa belanja daring dan perilaku 

konsumtif tentang masyarakat pengguna aplikasi belanja online. 


