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ABSTRAK 

 
Muhamad Lutfi. 220104010131. Gaya Komunikasi Dakwah Dondy Tan di 

Channel YouTube @DondyTan. Skripsi, Jurusan Komunikasi dan Penyiaran Islam, 

Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, Universitas Islam Negeri Antasari 

Banjarmasin, 2026. 

Pembimbing: (I) Armiah, S.IP, M.Si; (II) Dr. Munsyi, M.T. 

Kata Kunci: Gaya Komunikasi Dakwah, Dakwah Digital, YouTube, Dondy Tan, 

Teori Gaya Komunikasi Norton. 

Perkembangan dakwah digital membuka ruang bagi pendakwah 

menyebarkan pesan Islam tanpa batas geografis. Penelitian ini menganalisis gaya 

komunikasi dakwah Dondy Tan, mualaf keturunan Tionghoa yang aktif di kanal 

YouTube @DondyTan, serta persepsi audiens terhadapnya. 

Menggunakan pendekatan deskriptif kualitatif, data dikumpulkan melalui 

observasi digital, analisis komentar audiens, dan dokumentasi tiga video: "Yokk 

Jadi Manusia", "Dondy Tan Cina", dan "Kenaikan Yesus Kristus dalam 

Pandangan Kristen & Islam". Analisis menggunakan teori gaya komunikasi 

Robert Norton (dominant, friendly, animated, open), diperkuat teori metode 

dakwah dan new media. 

Hasil menunjukkan Dondy Tan mengembangkan gaya komunikasi 

humanis, logis, dan inklusif. Secara verbal, ia menggunakan diksi eksplanatif dan 

pendekatan nalar sehat sehingga materi keislaman kompleks tersampaikan 

sederhana. Secara nonverbal, penampilan santai, ekspresi wajah hidup, dan gestur 

aktif mendukung efektivitas pesan. Gaya ini mencerminkan perpaduan empat 

karakter Norton: dominant dalam mengarahkan diskusi berbasis data, friendly 

dalam membangun kedekatan emosional, animated melalui ekspresi nonverbal, 

dan open dalam ruang dialog yang jujur—sejalan dengan metode dakwah al-

hikmah dan al-mujadalah bi al-lati hiya ahsan. Respons audiens didominasi 

apresiasi positif atas penyampaian yang logis, humor segar, dan pendekatan 

inklusif, disertai saran perbaikan kualitas audio-visual. Kolom komentar menjadi 

forum diskusi keagamaan yang sehat, mencerminkan keberhasilan dakwah digital 

dalam membentuk komunitas belajar bersama. 

. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 
Transliterasi yang dipakai dalam pedoman penulisan skripsi ini adalah 

pedoman Transliterasi Arab-Indonesia berdasarkan Surat Keputusan bersama 

Menteri Agama dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia 

tanggal 22 Januari 1988. 

 

No. Arab Latin No. Arab Latin 

 Th ط  .A 16 ا .1

 Zh ظ  .B 17 ب  .2

ʾ  ع .T 18 ت  .3

 Gh غ .Ts 19 ث  .4

 F ف  .J 20 ج .5

H̲ ح .6  Q ق  .21 

 K ك .Kh 22 خ .7

 L ل  .D 23 د .8

 M م .Dz 24 ذ .9

 N ن .R 25 ر .10

 W و .Z 26 ز .11

 H ه .S 27 س  .12

ʾ  ء .Sy 28 ش  .13
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 Y ي .Sh 29 ص .14

 Dh ض .15
   

 

Mad dan Diftong: 
 

Keterangan Arab Latin Contoh 

1. Fathah 

panjang 
 Â / â â ى ´  /  ´ا

2. Kasrah 

panjang 
 Î / î î ي ¸  /  ¸ا

3. Dhammah 

panjang 
 Û / û û و  /  ا

4. Diftong (Aw)  أ ´˚و Aw aw 

5. Diftong (Ay)  أ ´̊ ي Ay ay 

 

Catatan: 

1. Konsonan yang bersyaddah ditulis dengan rangkap. Misalnya: ب .ن ´ا  ditulis ´رَّ

rabbanâ. 

2. Vokal panjang (mad): fathah (baris di atas) ditulis â, kasrah (baris di 

bawah) ditulis î, serta dammah (baris di depan) ditulis û. Misalnya: ال ˚´قا  ¸ر ´عة 

ditulis al-qâriʾah,  ي˚
ون  ,ditulis al-masâkîn ال ˚´م  ´ساك ¸  ح̊ 

فل ¸  .ditulis al-muflihûn ال̊  م̊ 

3. Kata sandang alif + lam (ال). Bila diikuti oleh huruf qamariyah ditulis al, 

misalnya: ر˚ون 
 ditulis al-kâfirûn. Sedangkan bila diikuti oleh huruf ال˚ ´كاف¸

syamsiyah, huruf lam diganti dengan huruf yang mengikutinya, misalnya: 

¸ر ´جال 
 .ditulis ar-rijâl ال ¹

4. Taʼ marbûthah (ة). Bila terletak di akhir kalimat, ditulis h, misalnya:  رة ق́  .́́ ب   ال̊ 

ditulis al-baqarah. Bila di tengah kalimat ditulis t, misalnya:  ز ´كاة  ال ˚´مال´ ditulis 

zakât al-mâl, atau  ¹ ´ساء
رة  الن ¸ و́   .ditulis sûrat an-Nisâʾ س̊ 
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