
LAMPIRAN 

Lampiran I 

KUESIONER PENELITIAN 

 

A. Identitas Responden 

1. Nama : 

2. Kelas 

a. 1 Ulya  

b. 2 Ulya 

c. 3 Ulya  

3. Usia 

a. 17 tahun – 22 tahun  

 

B. Petunjuk Pengisian Kuesioner 

Berikan tanda centang (✓) pada salah satu pernyataan yang sesuai dengan 

pendapat Anda. Skala penilaian menggunakan skala Likert: 

1 = Sangat Tidak Setuju 

2 = Tidak Setuju 

3 = Setuju 

4 = Sangat Setuju 

 

 

 

 

 

 



DAFTAR PERNYATAAN 

 

Influencer (X1) 

No  Pernyataan SS S TS STS 

Kredibilitas Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya merasa influencer yang 

mempromosikan produk kosmetik halal 

memiliki pengetahuan yang baik tentang 

produk tersebut 

    

2. Saya menilai influencer yang 

mempromosikan produk kosmetik halal 

menyampaikan informasi secara jujur dan 

dapat dipercaya 

    

Popularitas Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya tertarik pada produk kosmetik halal 

yang dipromosikan oleh influencer yang 

memiliki banyak pengikut di media social 

    

2 Semakin terkenal seorang influencer, 

semakin besar perhatian saya terhadap 

produk kosmetik halal yang 

dipromosikannya 

    

Konten yang disampaikan Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Konten promosi produk kosmetik halal 

yang disampaikan influencer mudah saya 

pahami 

    

2 Penyampaian influencer tentang produk 

kosmetik halal membuat saya tertarik 

untuk mengetahui lebih lanjut tentang 

produk tersebut 

    

 

 

 



Rating Ulasan (X2)  

No Pernyataan SS S TS STS 

Jumlah Ulasan Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Banyaknya ulasan terhadap produk 

kosmetik halal membuat saya lebih yakin 

terhadap produk tersebut 

    

2. Semakin banyak jumlah ulasan suatu 

produk kosmetik halal, semakin besar 

ketertarikan saya untuk 

mempertimbangkannya 

    

Nilai Rating Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Rating yang tinggi pada produk kosmetik 

halal meningkatkan kepercayaan saya 

terhadap kualitas produk tersebut 

    

2 Saya cenderung tertarik pada produk 

kosmetik halal yang memiliki rating tinggi 

    

Kualitas Ulasan Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya lebih percaya pada ulasan produk 

kosmetik halal yang disertai penjelasan 

pengalaman penggunaan secara rinci 

    

2 Ulasan yang menjelaskan kelebihan dan 

kekurangan produk kosmetik halal secara 

lengkap membuat saya lebih yakin 

terhadap produk tersebut 

    

 

 

 

 

 

 

 



Ketertarikan Konsumen (Y)  

No Pernyataan SS S TS STS 

Minat Beli Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya merasa tertarik pada produk 

kosmetik halal setelah melihat informasi 

yang disampaikan di media social 

    

2. Saya mulai memperhatikan produk 

kosmetik halal tertentu setelah melihat 

promosi atau ulasannya 

    

Niat Beli Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya memiliki keinginan yang kuat untuk 

membeli produk kosmetik halal yang 

sudah saya perhatikan 

    

2 Saya berencana membeli produk kosmetik 

halal setelah memperoleh informasi yang 

saya butuhkan 

    

Keputusan Beli Santriwati 

Darussalam 

Martapura 

1 Saya merasa yakin dalam memutuskan 

membeli produk kosmetik halal yang 

sudah saya pertimbangkan 

    

2 Saya memutuskan membeli produk 

kosmetik halal setelah memperoleh 

informasi yang cukup dari influencer dan 

ulasan 

    

 

 

 

 

 

 

 



Lampian II 

PENGOLAHAN DATA 

Hasil Uji Validitas  

1. Variabel X1 (Influencer) 

 

 

 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .039 .455** .394** .850** .434** .784** 

Sig. (2-tailed)  .709 .000 .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.2 Pearson Correlation .039 1 .029 .049 .055 -.124 .244* 

Sig. (2-tailed) .709  .776 .635 .595 .229 .017 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.3 Pearson Correlation .455** .029 1 .837** .496** .445** .807** 

Sig. (2-tailed) .000 .776  .000 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.4 Pearson Correlation .394** .049 .837** 1 .443** .366** .759** 

Sig. (2-tailed) .000 .635 .000  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.5 Pearson Correlation .850** .055 .496** .443** 1 .525** .829** 

Sig. (2-tailed) .000 .595 .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1.6 Pearson Correlation .434** -.124 .445** .366** .525** 1 .649** 

Sig. (2-tailed) .000 .229 .000 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X1 Pearson Correlation .784** .244* .807** .759** .829** .649** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .017 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



2. Rating Ulasan (X2)  

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 -.056 .366** -.085 .480** .434** .608** 

Sig. (2-tailed)  .588 .000 .412 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.2 Pearson Correlation -.056 1 .050 .239* .046 .023 .355** 

Sig. (2-tailed) .588  .629 .019 .656 .824 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.3 Pearson Correlation .366** .050 1 .061 .404** .394** .642** 

Sig. (2-tailed) .000 .629  .552 .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.4 Pearson Correlation -.085 .239* .061 1 .042 -.064 .348** 

Sig. (2-tailed) .412 .019 .552  .685 .536 .001 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.5 Pearson Correlation .480** .046 .404** .042 1 .789** .798** 

Sig. (2-tailed) .000 .656 .000 .685  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2.6 Pearson Correlation .434** .023 .394** -.064 .789** 1 .746** 

Sig. (2-tailed) .000 .824 .000 .536 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

X2 Pearson Correlation .608** .355** .642** .348** .798** .746** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .001 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



3. Ketertarikan Konsumen (Y)  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .360** .018 .110 .065 .150 .492** 

Sig. (2-tailed)  .000 .860 .287 .526 .146 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y2 Pearson Correlation .360** 1 .189 .053 .135 .061 .485** 

Sig. (2-tailed) .000  .065 .606 .189 .554 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y3 Pearson Correlation .018 .189 1 .348** .386** .246* .595** 

Sig. (2-tailed) .860 .065  .001 .000 .016 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y4 Pearson Correlation .110 .053 .348** 1 .448** .443** .681** 

Sig. (2-tailed) .287 .606 .001  .000 .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y5 Pearson Correlation .065 .135 .386** .448** 1 .395** .677** 

Sig. (2-tailed) .526 .189 .000 .000  .000 .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y6 Pearson Correlation .150 .061 .246* .443** .395** 1 .648** 

Sig. (2-tailed) .146 .554 .016 .000 .000  .000 

N 96 96 96 96 96 96 96 

Y Pearson Correlation .492** .485** .595** .681** .677** .648** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 96 96 96 96 96 96 96 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 



Uji Reliabilitas  

1. Influencer (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.772 6 

 

2. Rating Ulasan (X2) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.616 6 

 

3. Ketertarikan Konsumen (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.637 6 

 

Uji Normalitas  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Hasil Uji Heteroskedastisitas 

 

 

 

Hasil Uji Multikolinieritas  

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardiz

ed 

Coefficients 

Stan

dardi

zed 

Coef

ficien

ts 

t Sig. 

95,0% 

Confidence 

Interval for B Correlations 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Lower 

Bound 

Upper 

Bound 

Zero-

order 

Parti

al Part 

Tolera

nce VIF 

1 (Consta

nt) 

6.98

9 

1.172 
 

5.96

1 

.000 4.661 9.317 
     

X1 .659 .150 .805 4.38

7 

.000 .361 .958 .771 .414 .290 .130 7.718 

X2 -.035 .176 -.036 -.199 .843 -.384 .315 .714 -.021 -.013 .130 7.718 

a. Dependent Variable: Y 



Hasil Uji Regresi Linier Berganda 

 

 

Hasil Uji Hipotesis Parsial (Uji T) 

 

 

Hasil Hipotesis Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 422.626 2 211.313 68.158 .000b 

Residual 288.332 93 3.100   

Total 710.958 95    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X2, X1 

 

 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.989 1.172  5.961 .000 

X1 .659 .150 .805 4.387 .000 

X2 -.035 .176 -.036 -.199 .843 

a. Dependent Variable: Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.989 1.172  5.961 .000 

X1 .659 .150 .805 4.387 .000 

X2 -.035 .176 -.036 -.199 .843 

a. Dependent Variable: Y 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6.989 1.172  5.961 .000 

X1 .659 .150 .805 4.387 .000 

X2 -.035 .176 -.036 -.199 .843 

a. Dependent Variable: Y 



Hasil Uji Determinasi (R2)  

 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .771a .594 .586 1.761 

a. Predictors: (Constant), X2, X1 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



R Tabel  

 

 

 



Tabel F  

 

 

 



Tabel T 

 

 

 



Lampiran III 

 

DOKUMENTASI 

 

 

 

 



Lampiran IV 

DAFTAR RIWAYAT HIDUP  

Nama : Aisyatun Nazirah 

Tempat Tanggal Lahir : Martapura, 15 Mei 2004 

Agama : Islam 

Kebangsaan : Indonesia 

Status Perkawinan : Belum Kawin 

Alamat : Sungai Tuan Ilir 

Pendidikan  : a. TK Kartini 

b. SDN Pasayangan 2 

c. MTSN 8 Banjar 

d. MAN 4 Banjar 

Orang Tua   

a. Nama Ayah : H. Rasyidi 

Pekerjaan : Petani 

Alamat : Sungai Tuan Ilir 

b. Nama Ibu : Hj. Rujiah 

Pekerjaan : Petani 

Alamat  : Sungai Tuan Ilir 

Jumlah Saudara : 1 

 

 

 

 

 

 

 


