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Lampiran 1 Pengantar pernyataan Kuesioner 

Perkenalkan, saya Nawal Ainun Najmi, Mahasiswi Program Studi Ekonomi 

Syariah Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin. Saat ini saya sedang 

melakukan penelitian yang berjudul “Pengaruh Diskon Online dan Fear of Missing 

Out terhadap perilaku Pembelian Impulsif pada Generasi Z di Kalimantan Selatan” 

Survei ini bertujuan untuk mengetahui apakah Diskon Online dan Fear of 

Missing Out memengaruhi kebiasaan belanja impulsif Generasi Z di Kalimantan 

Selatan. 

Partisipasi Anda dalam survei ini bersifat sukarela dan sangat berarti bagi 

keberhasilan penelitian ini. Seluruh jawaban yang diberikan akan dijaga 

kerahasiaannya dan hanya digunakan untuk kepentingan akademik 

Terima kasih atas kesediaan dan waktu yang diberikan  

Lampiran 2 Petunjuk Pengisian Kuesioner 

1. Mohon dengan hormat dan kesediaan Saudara/Saudari Responden untuk 

menjawab seluruh pernyataan dalam kuesioner ini.   

2. Pilihlah salah satu jawaban dengan mengklik pada kategori pilihan yang 

sudah disediakan sesuai pemahaman dan keadaan responden yang 

sesungguhnya.  

3. Terdapat lima pilihan jawaban yang tersedia untuk masing masing 

pernyataan, yaitu sebagai berikut:  

1. STS : Sangat Tidak Setuju  

2. TS : Tidak Setuju  

3. N : Netral 
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4. S : Setuju  

5. SS : Sangat Setuju 

Identitas Responden 

1. Nama : 

2. Jenis Kelamin 
a. Laki – laki 

b. Perempuan  

3 Usia 

a. 14 – 18 tahun 

b. 19 – 22 tahun 

c. 23 – 26 tahun 

d. 27 – 29 tahun 

4. Pendidkan/Pekerjaan 

a. Pelajar  

b. Mahasiswa/i 

c. Pegawai Negeri 

(PNS) 

d. Pegawai Swasta 

e. Wirausaha 

f. Freelancer 

g. Tidak bekerja 

h. Lainnya  

5. 
Di kabupaten/kota mana Anda saat ini 

berdomisili (tinggal menetap) 

a. Kota Banjarmasin 

b. Kota Banjarbaru 

c. Kabupaten Banjar 

d. Kabupaten Barito 

Kuala 

e. Kabupaten Tapin 

f. Kabupaten Hulu 

Sungai Selatan 

g. Kabupaten Hulu 

Sungai Tengah 

h. Kabupaten Hulu 

Sungai Utara 

i. Kabupaten Balangan 

j. Kabupaten Tabalong 

k. Kabupaten Tanah 

Laut 

l. Kabupaten Tanah 

Bumbu 

m. Kabupaten Kotabaru 

6. 

Apakah anda pernah berbelanja di e-

commerce, seperti Shopee, Tiktok shop dan 

platform e-commerce lain? 

a. Ya 

b. Tidak 
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7. 
Apakah anda pernah berbelanja saat sedang 

diskon online di platform e-commerce? 

a. Ya 

b. Tidak 

8. 

Apakah anda pernah membeli produk hanya 

semata-mata karena produk tersebut sedang 

tren, meskipun tidak benar-benar 

membutuhkannya? 

a. Ya, pernah 

b. Tidak pernah 

9. 
Apakah anda berbelanja di e-commerce 

dalam 3 bulan terakhir? 

a. Ya 

b. Tidak 

 

Lampiran 3 Form Kuesioner 

A. Diskon online (X1) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

 Besaran potongan harga      

1. Saya lebih tertarik membeli 

produk di e – commerce 

ketika diskon yang 

ditawarkan cukup besar dan 

terasa menguntungkan bagi 

saya 

     

2. Saya merasa senang dan 

terkesan ketika 

menemukan produk dengan 

potongan harga yang jauh 

lebih besar dari harga 

normalnya di e-commerce 

     

 Masa berlaku potongan 

harga 

     

3. Saya merasa bahwa diskon 

yang hanya berlaku dalam 

waktu singkat lebih 

menarik dan menggugah 

minat saya dibandingkan 

diskon yang berlangsung 

lama 

     

4. Saya merasa terpacu untuk 

segera mengambil 

keputusan pembelian 

ketika mengetahui bahwa 

waktu berlaku diskon 

hampir habis 
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 Jenis produk yang 

mendapat potongan 

harga 

     

5. Saya lebih tertarik 

melakukan pembelian 

ketika produk yang saya 

sukai sedang mendapatkan 

diskon di platform e-

commerce. 

     

6. Saya merasa tertarik 

membeli produk dari 

kategori tertentu saat ada 

event diskon tertentu 

(misalnya fashion, 

elektronik, atau skincare) 

ketika produk tersebut 

sedang mendapatkan 

potongan harga di e-

commerce 

     

 

B. Fear of Missing Out (X2) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

 Personal FOMO      

1. Saya merasa cemas jika 

melewatkan momen belanja 

online tertentu dan tidak 

berhasil mendapatkan produk 

incaran saya 

     

2. Saya sering merasa gelisah 

ketika menyadari bahwa saya 

baru saja melewatkan suatu 

kesempatan belanja online 

yang tidak saya manfaatkan 

     

 Social FOMO      

3. Saya merasa perlu membeli 

produk yang sedang banyak 

dimiliki orang-orang di sekitar 

saya agar tidak tertinggal. 

     

4. Saya merasa tidak nyaman 

ketika teman-teman di sekitar 

daya sudah memiliki produk 

tertentu, sementara saya belum 

membelinya 

     

 Pencarian hal baru      
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5. Saya selalu ingin mencoba atau 

memiliki produk terbaru yang 

sedang populer di e-commerce 

meskipun belum benar-benar 

membutuhkannya. 

     

6. Saya merasa tertinggal jika 

tidak segera mencoba produk 

atau fitur terbaru yang sedang 

tren di platform e - commerce 

     

 Kerentanan terhadap 

pengaruh interpersonal 

     

7. Rekomendasi dari orang yang 

saya kenal menjadi salah satu 

faktor yang mempengaruhi 

keputusan saya membeli 

produk di e - commerce 

     

8. Pendapat atau pilihan orang – 

orang di sekitar saya sangat 

mempengaruhi keputusan saya 

dalam membeli produk di e-

commerce 

     

 Pengaruh media sosial      

9. Saya sering terdorong membeli 

produk setelah melihat ulasan 

atau demonstrasi produk dari 

influencer di media sosial. 

     

10. Saya merasa terdorong untuk 

membeli produk yang sedang 

ramai dibicarakan di media 

sosial agar tidak ketinggalan 

tren. 

     

 

C. Perilaku Pembelian Implusif (Y) 

No. Pernyataan STS TS N S SS 

 Kurangnya perencanaan 

sebelum membeli  

     

1. Saya sering membeli produk di 

e-commerce tanpa 

merencanakannya terlebih 

dahulu. 

     

2. Saya sering membeli produk 

yang tidak ada dalam rencana 

belanja saya sebelumnya ketika 
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menjelajahi platform e-

commerce 

 kurangnya kehati – hatian 

dalam membeli 

     

3. Saya langsung membeli produk 

yang menarik perhatian tanpa 

mempertimbangkan kualitas 

atau manfaatnya terlebih 

dahulu. 

     

4. Saya memutuskan membeli 

produk di e-commerce hanya 

berdasarkan tampilan atau 

ketertarikan sesaat, tanpa 

membaca ulasan atau 

membandingkan harga terlebih 

dahulu. 

     

 Perasaan senang saat 

membeli secara spontan 

     

5. Saya merasa puas setelah 

melakukan pembelian spontan 

di platform e-commerce. 

     

6. Saya merasakan kesenangan 

tersendiri ketika berhasil 

membeli produk yang tidak 

saya rencanakan sebelumnya 

     

 Dorongan kuat untuk segera 

membeli 

     

7. Ketika melihat produk yang 

menarik di e-commerce, saya 

merasa harus segera 

membelinya. 

     

8. Saya sulit menahan dorongan 

untuk segera membeli ketika 

melihat produk yang menarik 

perhatian saya di e-commerce 

     

 Kesulitan meninggalkan 

barang yang diinginkan 

     

9. Saya merasa tidak tenang jika 

tidak jadi membeli produk yang 

sudah menarik perhatian saya. 

     

10. Saya sulit berhenti memikirkan 

produk yang sudah menarik 

perhatian saya di e-commerce 

meskipun daya mencoba 

mengabaikannya 
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 Kemungkinan penyesalan 

setelah pembelian 

     

11. Saya terkadang merasa 

menyesal setelah membeli 

produk secara spontan karena 

ternyata tidak terlalu 

dibutuhkan. 

     

12. Setelah membeli produk secara 

tiba-tiba tanpa perencanaan, 

saya sering merasa ragu apakah 

keputusan tersebut sudah tepat.  

     

 

  



124 

 

Lampiran 4 Data Penelitian  

Hasil Kuesioner Variabel Diskon Online (X1) 

No X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 TOTAL X1 

1 4 4 3 3 5 4 23 

2 5 5 5 3 4 4 26 

3 5 5 4 5 5 5 29 

4 5 5 4 5 4 5 28 

5 5 4 3 4 5 5 26 

6 3 3 2 4 3 3 18 

7 5 5 5 5 5 5 30 

8 3 3 4 2 3 3 18 

9 4 4 2 4 3 4 21 

10 4 3 2 4 4 4 21 

11 3 5 4 5 4 4 25 

12 2 1 3 4 4 4 18 

13 5 5 5 5 5 5 30 

14 4 5 5 5 4 4 27 

15 4 4 3 3 2 3 19 

16 3 3 3 2 3 2 16 

17 3 3 3 3 3 3 18 

18 2 2 3 2 2 2 13 

19 4 3 3 4 4 5 23 

20 4 5 4 3 4 3 23 

21 1 2 1 1 3 3 11 

22 4 4 3 4 4 2 21 

23 5 4 2 3 3 4 21 

24 5 5 5 5 5 5 30 

25 4 2 3 3 4 2 18 

26 3 3 4 3 4 4 21 

27 2 4 2 4 4 3 19 

28 2 3 4 4 4 4 21 

29 2 5 3 4 3 4 21 

30 3 4 4 3 3 4 21 

31 4 4 4 4 5 4 25 

32 4 4 5 5 4 2 24 

33 3 3 3 4 2 4 19 

34 5 4 4 5 4 4 26 

35 3 2 4 4 4 5 22 

36 5 5 5 5 5 5 30 

37 4 4 3 4 2 3 20 

38 2 3 3 3 4 3 18 

39 3 4 4 4 3 4 22 

40 4 4 5 4 3 4 24 
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41 4 4 4 4 5 4 25 

42 5 5 5 5 5 5 30 

43 3 4 4 4 4 4 23 

44 3 4 5 3 5 3 23 

45 4 4 4 4 4 5 25 

46 3 3 4 3 3 3 19 

47 3 3 3 4 5 4 22 

48 5 4 2 2 3 5 21 

49 3 4 3 3 3 4 20 

50 4 1 4 4 4 4 21 

51 4 4 4 3 4 4 23 

52 5 3 4 2 2 2 18 

53 4 4 5 4 5 5 27 

54 2 2 2 1 2 2 11 

55 2 3 3 2 4 2 16 

56 4 5 4 5 5 4 27 

57 3 2 2 2 3 3 15 

58 3 5 5 5 4 3 25 

59 4 3 1 3 2 3 16 

60 4 5 3 5 4 5 26 

61 1 4 3 3 4 4 19 

62 4 3 2 3 3 4 19 

63 3 3 3 3 4 3 19 

64 5 4 4 4 4 4 25 

65 3 3 4 4 4 4 22 

66 3 4 5 3 5 3 23 

67 4 4 3 3 2 3 19 

68 3 5 5 5 3 5 26 

69 4 4 4 3 4 4 23 

70 5 3 4 3 4 3 22 

71 4 3 1 4 2 2 16 

72 4 4 4 3 3 4 22 

73 2 3 2 4 3 3 17 

74 3 3 4 3 3 4 20 

75 1 3 2 3 2 3 14 

76 3 4 4 5 4 3 23 

77 4 4 4 4 4 3 23 

78 4 5 2 3 4 4 22 

79 4 5 3 5 5 4 26 

80 5 5 4 4 4 4 26 

81 2 3 3 4 3 2 17 

82 5 5 5 5 5 5 30 

83 4 2 2 2 4 4 18 

84 4 3 2 4 3 3 19 
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85 5 5 5 5 5 5 30 

86 4 4 4 4 4 4 24 

87 5 5 2 4 5 5 26 

88 4 4 5 4 5 5 27 

89 5 5 5 5 5 5 30 

90 5 5 4 3 4 5 26 

91 5 5 1 2 5 4 22 

92 4 5 4 3 4 4 24 

93 5 5 4 3 5 5 27 

94 5 5 3 4 4 4 25 

95 3 4 3 4 4 3 21 

96 4 4 4 4 5 3 24 

97 3 3 3 5 4 4 22 

98 4 3 3 4 3 3 20 

99 2 4 3 3 2 3 17 

100 3 3 2 3 3 3 17 

 

Hasil Kuesioner Variabel Fear of Missing Out (X2) 

No. X2

_1 

X2

_2 

X2

_3 

X2

_4 

X2

_5 

X2

_6 

X2

_7 

X2

_8 

X2

_9 

X2

_10 

TOTAL X2 

1 2 2 2 2 2 2 5 4 4 3 28 

2 3 3 2 1 3 3 4 4 4 2 29 

3 4 4 4 3 3 3 5 5 5 5 41 

4 4 5 2 2 4 2 5 4 5 4 37 

5 2 2 3 2 2 2 3 3 3 2 24 

6 2 3 4 2 3 3 4 4 4 4 33 

7 3 4 4 5 4 4 4 3 4 3 38 

8 4 4 4 5 3 4 3 4 2 3 36 

9 3 4 4 3 4 4 3 3 5 3 36 

10 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 37 

11 4 4 4 4 3 5 4 4 4 4 40 

12 3 3 2 3 2 4 3 3 3 2 28 

13 5 5 5 4 4 4 5 5 4 5 46 

14 5 5 5 5 5 4 5 4 5 4 47 

15 3 2 2 3 4 3 3 3 4 2 29 

16 3 2 3 2 3 3 1 1 2 2 22 

17 5 5 5 5 4 4 5 5 5 4 47 

18 3 4 3 3 3 4 4 4 3 4 35 

19 4 3 3 4 4 5 5 4 4 3 39 

20 4 3 4 3 2 3 4 4 4 4 35 

21 2 4 3 4 4 2 3 5 2 3 32 

22 3 3 4 3 4 3 3 3 3 4 33 

23 2 4 3 4 3 1 2 2 3 3 27 
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24 4 3 3 4 4 4 3 3 3 4 35 

25 3 3 2 4 3 3 4 3 3 4 32 

26 3 3 3 2 3 4 3 4 3 3 31 

27 4 5 4 4 3 3 5 4 4 2 38 

28 5 4 4 5 5 4 4 5 5 4 45 

29 4 4 4 3 4 4 3 4 4 2 36 

30 4 4 4 4 4 4 3 5 5 4 41 

31 4 4 4 4 4 4 4 4 4 3 39 

32 4 4 5 4 2 2 4 4 2 5 36 

33 3 4 4 4 3 4 2 4 4 4 36 

34 4 4 4 5 4 4 4 5 4 4 42 

35 3 4 3 2 4 3 3 4 2 2 30 

36 5 5 5 5 5 4 5 5 5 4 48 

37 4 3 3 3 3 4 2 3 3 3 31 

38 3 3 4 4 3 3 3 3 4 3 33 

39 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

40 4 4 3 4 5 4 4 4 4 4 40 

41 4 5 4 4 3 4 4 5 4 5 42 

42 5 5 5 5 4 5 5 5 5 5 49 

43 3 3 4 3 3 3 4 3 3 3 32 

44 3 3 2 3 4 3 4 3 3 3 31 

45 4 4 4 2 4 4 2 4 4 4 36 

46 4 2 3 4 4 3 3 3 4 3 33 

47 4 5 3 4 4 3 4 5 4 5 41 

48 4 4 3 4 3 3 4 4 4 4 37 

49 3 2 3 4 4 3 3 3 2 4 31 

50 3 4 4 4 3 5 5 4 3 4 39 

51 4 3 3 3 4 3 3 3 4 3 33 

52 5 5 5 4 5 4 4 4 5 5 46 

53 5 5 5 3 4 4 5 5 5 3 44 

54 3 2 3 4 4 3 4 2 3 2 30 

55 2 2 1 2 3 4 1 3 3 3 24 

56 3 2 3 3 2 2 3 2 2 3 25 

57 3 4 4 3 4 5 3 4 3 4 37 

58 5 5 4 4 5 5 4 5 4 4 45 

59 3 3 4 4 3 4 5 5 3 4 38 

60 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

61 4 3 3 4 3 3 4 4 4 3 35 

62 3 3 4 3 5 4 3 4 3 4 36 

63 5 3 2 2 3 4 3 3 3 3 31 

64 4 4 2 4 3 4 4 3 3 4 35 

65 4 4 4 4 4 4 5 4 4 4 41 

66 5 4 4 5 5 4 5 5 5 4 46 

67 2 4 4 4 3 4 3 3 4 4 35 
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68 3 4 4 4 4 3 4 4 4 4 38 

69 3 2 2 3 3 3 4 4 4 3 31 

70 3 4 5 3 3 4 4 4 5 4 39 

71 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 37 

72 4 4 4 4 5 4 3 3 2 4 37 

73 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 21 

74 5 4 4 4 4 4 5 4 5 5 44 

75 3 4 4 4 2 4 4 3 4 2 34 

76 4 3 4 3 4 4 3 4 2 4 35 

77 3 2 4 2 2 3 4 2 2 2 26 

78 2 1 1 1 3 1 4 4 4 2 23 

79 3 5 4 4 5 3 5 5 4 5 43 

80 4 3 3 3 3 4 4 4 4 3 35 

81 3 3 4 5 3 4 3 3 2 4 34 

82 3 3 2 2 2 1 2 2 2 3 22 

83 4 4 4 3 5 3 4 3 5 3 38 

84 5 4 4 4 2 4 3 4 4 3 37 

85 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 50 

86 2 2 2 2 2 2 4 2 4 3 25 

87 2 2 2 2 3 2 5 5 5 4 32 

88 4 5 4 4 5 4 4 4 5 4 43 

89 4 3 2 2 2 2 4 4 4 4 31 

90 4 3 3 3 5 3 5 5 4 3 38 

91 1 1 2 1 1 1 3 3 5 1 19 

92 4 4 1 1 2 4 4 2 4 3 29 

93 3 3 3 1 2 2 3 3 3 2 25 

94 3 2 1 1 3 2 4 3 3 3 25 

95 3 2 2 2 2 2 4 4 4 2 27 

96 5 4 4 4 4 4 4 5 4 4 42 

97 2 3 4 4 4 4 4 3 4 4 36 

98 3 3 4 4 4 4 4 5 3 3 37 

99 2 2 3 3 3 3 3 3 1 3 26 

100 4 3 4 4 5 4 4 4 4 4 40 

 

Hasil kuesioner Variabel Perilaku Pembelian Impulsif (Y) 

No Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y9 Y10 Y11 Y12 TOTAL 

Y 

1 2 4 2 2 3 2 3 2 2 2 4 4 32 

2 3 2 1 1 4 3 2 1 3 3 5 5 33 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

4 4 4 2 2 4 4 5 4 4 4 2 2 41 

5 3 3 2 2 3 2 2 3 2 2 3 2 29 

6 3 3 2 3 4 3 4 3 4 3 3 3 38 
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7 4 4 4 5 5 5 5 5 5 5 4 5 56 

8 3 3 2 3 4 3 4 4 5 3 4 3 41 

9 3 4 3 4 5 3 4 4 3 4 4 3 44 

10 3 4 4 3 4 4 4 4 3 4 3 3 43 

11 4 4 3 4 3 5 3 4 4 4 5 4 47 

12 1 3 2 3 2 4 3 3 3 3 3 3 33 

13 5 4 5 5 4 5 5 4 5 5 5 5 57 

14 5 5 5 5 5 5 5 5 4 5 5 5 59 

15 4 3 2 4 3 3 3 3 4 3 3 4 39 

16 2 2 3 1 2 3 3 2 2 3 2 2 27 

17 3 3 3 3 2 2 3 3 4 3 3 3 35 

18 2 3 2 3 3 3 2 3 3 3 3 3 33 

19 4 4 3 4 4 3 4 5 3 4 5 4 47 

20 3 4 4 4 5 4 3 4 4 4 3 4 46 

21 2 2 3 2 1 2 1 3 2 2 2 3 25 

22 4 3 4 3 5 4 3 4 3 3 3 2 41 

23 2 3 3 3 1 3 3 2 3 4 3 3 33 

24 5 4 3 4 4 4 5 4 5 5 5 3 51 

25 4 2 3 3 2 1 4 3 4 4 4 3 37 

26 4 4 3 3 3 4 3 3 3 3 4 3 40 

27 4 3 3 3 3 3 4 5 3 4 3 3 41 

28 4 4 5 4 3 3 3 3 2 5 4 4 44 

29 2 4 4 4 3 4 4 4 4 3 3 4 43 

30 4 4 4 3 2 4 3 4 3 4 4 4 43 

31 3 3 3 3 4 3 4 4 3 4 3 3 40 

32 2 2 4 5 2 4 4 4 4 3 3 2 39 

33 4 4 3 4 4 2 3 4 3 3 4 4 42 

34 4 4 5 5 4 5 5 4 3 5 4 3 51 

35 2 3 5 2 2 3 3 4 3 3 2 3 35 

36 5 4 5 5 4 4 4 5 4 4 5 4 53 

37 3 3 3 4 2 2 3 4 4 5 4 3 40 

38 3 3 3 2 4 3 3 3 3 4 3 3 37 

39 5 5 5 4 4 5 5 4 5 4 5 5 56 

40 4 4 4 4 4 4 4 5 4 4 3 4 48 

41 4 4 4 4 4 3 5 5 4 3 4 5 49 

42 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 5 60 

43 4 4 4 4 4 4 3 4 4 4 3 3 45 

44 4 3 2 3 5 4 4 4 4 3 3 4 43 

45 4 5 4 5 5 4 5 5 5 4 4 4 54 

46 3 4 5 3 3 3 3 3 3 4 3 3 40 

47 4 2 4 2 3 3 4 4 4 5 4 3 42 

48 4 3 2 4 4 3 3 5 3 4 3 3 41 

49 3 3 3 2 3 3 4 2 4 3 4 3 37 

50 2 3 4 4 3 4 4 3 4 3 3 4 41 
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51 3 4 3 3 3 2 3 3 4 3 3 3 37 

52 4 5 4 5 4 3 2 3 4 3 4 3 44 

53 4 5 2 4 4 3 5 4 5 5 5 4 50 

54 3 2 2 3 2 3 2 3 4 1 3 2 30 

55 3 3 2 3 3 2 3 2 2 2 3 3 31 

56 4 2 4 4 2 4 4 4 2 4 5 4 43 

57 4 3 2 3 3 4 3 3 4 2 3 4 38 

58 5 4 4 5 4 4 5 5 4 4 4 5 53 

59 3 3 3 4 2 2 3 4 3 4 3 3 37 

60 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 4 5 56 

61 3 2 2 4 3 3 3 4 2 2 4 4 36 

62 5 5 5 5 3 5 5 5 4 5 4 5 56 

63 4 2 3 3 4 2 4 3 3 3 3 4 38 

64 4 3 5 4 5 3 4 3 3 3 4 5 46 

65 4 4 3 4 4 4 4 4 4 4 4 4 47 

66 4 4 4 4 5 4 5 5 4 4 3 5 51 

67 3 4 4 4 3 2 4 2 4 4 4 4 42 

68 4 4 4 4 3 5 4 4 4 3 4 5 48 

69 2 2 2 2 3 2 2 3 3 3 4 4 32 

70 5 5 3 4 3 4 4 3 3 5 4 4 47 

71 2 4 3 3 4 2 3 3 3 4 3 3 37 

72 5 3 4 5 5 4 4 3 4 4 4 4 49 

73 2 3 2 2 2 2 2 2 3 3 2 2 27 

74 4 4 4 3 4 4 5 4 3 3 4 3 45 

75 3 2 3 2 3 3 3 4 2 3 3 2 33 

76 3 4 3 4 4 5 5 4 4 4 4 3 47 

77 3 4 4 3 3 4 4 3 4 2 3 3 40 

78 3 3 1 1 2 4 2 2 4 4 2 3 31 

79 4 5 4 3 4 4 3 5 4 4 3 3 46 

80 3 4 3 2 4 3 3 4 3 3 3 3 38 

81 4 3 4 2 3 4 5 4 4 4 4 4 45 

82 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 24 

83 4 4 5 3 3 3 3 4 4 5 4 3 45 

84 3 3 4 3 4 2 3 3 3 3 4 4 39 

85 5 5 5 5 4 3 3 3 3 3 3 3 45 

86 4 4 3 2 4 3 2 2 2 2 4 4 36 

87 2 3 2 2 3 3 4 2 2 2 4 4 33 

88 4 4 4 5 4 4 4 4 4 5 4 4 50 

89 2 3 1 1 1 1 1 1 1 2 4 4 22 

90 3 3 3 1 3 3 5 5 5 5 4 4 44 

91 2 3 3 2 1 1 2 1 1 2 4 5 27 

92 3 2 1 1 4 3 4 2 1 1 5 4 31 

93 4 4 2 2 4 4 3 3 2 2 2 2 34 

94 4 4 1 2 3 3 3 3 4 2 4 4 37 
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95 2 2 2 2 2 2 2 2 3 3 3 4 29 

96 3 4 5 5 3 5 3 5 5 4 5 4 51 

97 3 4 4 4 4 4 5 3 4 4 3 3 45 

98 4 2 3 3 2 3 3 3 3 5 3 3 37 

99 4 2 2 3 3 2 2 2 3 3 2 2 30 

100 4 3 2 3 4 3 3 2 3 2 3 4 36 

 

Lampiran 5 Hasil Data SPSS 26 

1. Uji Validitas Variabel Diskon Online (X1) 

Correlations 

                                         X1_1 X1_2 X1_3 X1_4 X1_5 X1_6 

Disk

on Online 

X1_1 Pearson Correlation 1 .514** .301** .321** .406** .474** .695** 

Sig. (2-tailed)  .000 .002 .001 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1_2 Pearson Correlation .514** 1 .432** .480** .439** .485** .766** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1_3 Pearson Correlation .301** .432** 1 .473** .477** .365** .707** 

Sig. (2-tailed) .002 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1_4 Pearson Correlation .321** .480** .473** 1 .447** .453** .722** 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1_5 Pearson Correlation .406** .439** .477** .447** 1 .532** .746** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1_6 Pearson Correlation .474** .485** .365** .453** .532** 1 .744** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

Diskon 

Online 

Pearson Correlation .695** .766** .707** .722** .746** .744** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 
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2. Uji Validitas Variabel Fear of Missing Out (X2) 

Correlations 

 X2_1 X2_2 X2_3 X2_4 X2_5 X2_6 X2_7 X2_8 X2_9 X2_10 FOMO 

X2_1 Pearson 

Correlation 

1 .661** .506** .498** .506** .569** .406** .485** .410** .480** .767** 

Sig. (2-

tailed) 

 
.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_2 Pearson 

Correlation 

.661** 1 .661** .579** .515** .552** .407** .554** .426** .598** .831** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_3 Pearson 

Correlation 

.506** .661** 1 .667** .472** .565** .316** .462** .285** .518** .766** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 
 

.000 .000 .000 .001 .000 .004 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_4 Pearson 

Correlation 

.498** .579** .667** 1 .528** .558** .309** .398** .199* .536** .743** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 
 

.000 .000 .002 .000 .047 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_5 Pearson 

Correlation 

.506** .515** .472** .528** 1 .500** .293** .457** .339** .468** .708** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 
 

.000 .003 .000 .001 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_6 Pearson 

Correlation 

.569** .552** .565** .558** .500** 1 .219* .387** .234* .437** .701** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 
 

.029 .000 .019 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_7 Pearson 

Correlation 

.406** .407** .316** .309** .293** .219* 1 .594** .543** .398** .616** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .001 .002 .003 .029 
 

.000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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X2_8 Pearson 

Correlation 

.485** .554** .462** .398** .457** .387** .594** 1 .499** .538** .741** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_9 Pearson 

Correlation 

.410** .426** .285** .199* .339** .234* .543** .499** 1 .308** .585** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .004 .047 .001 .019 .000 .000 
 

.002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2_10 Pearson 

Correlation 

.480** .598** .518** .536** .468** .437** .398** .538** .308** 1 .731** 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .002 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

FOMO Pearson 

Correlation 

.767** .831** .766** .743** .708** .701** .616** .741** .585** .731** 1 

Sig. (2-

tailed) 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

3. Uji Validitas Variabel Perilaku Pembelian Impulsif (Y) 

Correlations 

 Y_1 Y_2 Y_3 Y_4 Y_5 Y_6 Y_7 Y_8 Y_9 Y_10 Y_11 Y_12 Impulsif Buying 

Y_1 Pearson 

Correlation 

1 .511** .435** .549** .538** .503** .513** .512** .428** .481** .447** .385** .743** 

Sig. (2-tailed) 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_2 Pearson 

Correlation 

.511** 1 .507** .549** .481** .520** .446** .457** .441** .433** .345** .360** .713** 

Sig. (2-tailed) .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_3 Pearson 

Correlation 

.435** .507** 1 .637** .285** .495** .478** .546** .371** .550** .285** .311** .713** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 
 

.000 .004 .000 .000 .000 .000 .000 .004 .002 .000 
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N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_4 Pearson 

Correlation 

.549** .549** .637** 1 .423** .528** .504** .597** .515** .508** .392** .374** .789** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_5 Pearson 

Correlation 

.538** .481** .285** .423** 1 .450** .528** .456** .378** .262** .295** .295** .638** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .004 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .008 .003 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_6 Pearson 

Correlation 

.503** .520** .495** .528** .450** 1 .604** .586** .529** .444** .305** .315** .748** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .002 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_7 Pearson 

Correlation 

.513** .446** .478** .504** .528** .604** 1 .618** .567** .544** .422** .388** .785** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_8 Pearson 

Correlation 

.512** .457** .546** .597** .456** .586** .618** 1 .563** .580** .281** .241* .772** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .000 .005 .016 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_9 Pearson 

Correlation 

.428** .441** .371** .515** .378** .529** .567** .563** 1 .544** .276** .256* .696** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

.000 .005 .010 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_10 Pearson 

Correlation 

.481** .433** .550** .508** .262** .444** .544** .580** .544** 1 .341** .242* .708** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .008 .000 .000 .000 .000 
 

.001 .015 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_11 Pearson 

Correlation 

.447** .345** .285** .392** .295** .305** .422** .281** .276** .341** 1 .641** .576** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .004 .000 .003 .002 .000 .005 .005 .001 
 

.000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y_12 Pearson 

Correlation 

.385** .360** .311** .374** .295** .315** .388** .241* .256* .242* .641** 1 .551** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .002 .000 .003 .001 .000 .016 .010 .015 .000 
 

.000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 
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Impulsif 

Buying 

Pearson 

Correlation 

.743** .713** .713** .789** .638** .748** .785** .772** .696** .708** .576** .551** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Hasil Uji Reabilitas  

Variabel Diskon Online (X1) Variabel Fear of Missing Out (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of 

Items 

.822 .825 6 
 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items N of Items 

.896 .896 10 
 

 

 

 

 

 

 

Variabel  Perilaku Pembelian Impulsif 

(Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha 

Cronbach's 

Alpha Based on 

Standardized 

Items 

N of 

Items 

.908 .907 12 
 

 

 

5. Hasil Uji Normalitas Kolmogorov Smirnov 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

 
Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 
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Std. Deviation 5.08786560 

Most Extreme Differences Absolute .084 

Positive .084 

Negative -.067 

Test Statistic .084 

Asymp. Sig. (2-tailed) .078c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

6. Hasil Uji Multikolinearitas 

 Coefficientsa 

Model 

Collinearity 

Statistics 

Tolerance VIF 

1    

.940 .940 1.063 

.940 .940 1.063 

a. Dependent Variable: Impulsif Buying 

 

7. Hasil Uji Heteroskedastisitas 
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8. Hasil Uji T 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta   

1 (Constant) .335 3.341  .100 .920 

Diskon Online .541 .122 .278 4.419 .000 

Fear of missing out .817 .075 .685 10.882 .000 

a. Dependent Variable: Impulsif Buying 

 

9. Hasil Uji F 

ANOVAa 

Model 

Sum of 

Squares df Mean Square F Sig. 

1 
Regression 4534.489 2 2267.244 85.815 .000b 

Residual 2562.751 97 26.420   

Total 7097.240 99    

a. Dependent Variable: Impulsif Buying 

b. Predictors: (Constant), Fear of missing out, Diskon Online 

 

10. Hasil Uji Koefisien R2 

Model Summaryb 

Model R R Square 

Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .799a .639 .631 5.140 

a. Predictors: (Constant), Fear of missing out, Diskon Online 

b. Dependent Variable: Impulsif Buying 
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Lampiran 6  
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Lampiran 7 
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Kebangsaan : Indonesia 

Status Perkawinan : Belum menikah 
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Pendidikan a. SDN 10 Mentawa Baru Hulu 

b. MtsN 1 KOTIM 

c. MAN KOTIM 

  

Orang Tua 
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Pekerjaan 

Alamat 
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: Pedagang 
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Alamat 
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Lampiran 8 

SURAT SURAT 
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Surat Berita Acara Seminar Proposal 
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Catatan Bimbingan Skripsi 1 
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Catatan Bimbingan Skripsi 2 
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Catatan Bimbingan Skripsi 3 
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Catatan Bimbingan Skripsi 4 
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Catatan Bimbingan Skripsi 5 
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