
 
 

 
 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

LAMPIRAN- LAMPIRAN 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 1 Kuesioner Penelitian  

Dalam rangka penelitian untuk penyusunan proposal yang berjudul “Analisis 

Faktor-Faktor yang Mempengaruhi Keputusan Berdonasi Secara Daring Gen Z dan 

Gen Milenial Kota Banjarmasin pada Platform Crowdfunding  Kitabisa.com”, 

berikut adalah rancangan pertanyaan kuesioner dengan struktur yang sesuai untuk 

penelitian kuantitatif (menggunakan skala Likert 1–5): 

Bagian I: Data Responden  

1. Nama: 

2. Jenis kelamin: 

☐ Laki-laki  ☐ Perempuan 

3. Usia: 

☐ 14–29 tahun (Gen Z) 

☐ 30–45 tahun (Gen Milenial) 

4. Domisili ? 

  Banjarmasin Utara 

  Banjarmasin Tengah 

  Banjarmasin Selatan 

  Banjarmasin Barat 

  Banjarmasin Timur  

5. Pekerjaan  

 ASN/P3K 

 Karyawan Swasta 

 Wirausaha  

 IRT 

 Pengangguran 

 Pedagang  

 Lainnya  

Bagian II: Pernyataan Berdasarkan Variabel Penelitian 

No. Pernyataan Pilihan 

X1 Influencer Marketing 
1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(S) 

4  

(SS) 

1 

Influencer yang mengajak berdonasi melalui 

Kitabisa sering muncul di media sosial. 

(Reach) 

    

  

2 

Banyaknya followers Influencer di media 

sosial sangat mempengaruhi keinginan saya 

melakukan donasi di kitabisa.com (Reach) 

    



 
 

 
 

3 

Influencer memberikan informasi yang jujur 

dan dapat dipercaya tentang kampanye donasi 

di Kitabisa (Relevance) 

    

4 

Influencer menunjukkan keterlibatan 

langsung dalam kegiatan donasi yang 

dipromosikan (Relevance) 

    

5 

Konten yang dibuat Influencer tentang donasi 

di Kitabisa menarik perhatian saya 

(Resonance) 

    

6 

Konten Influencer mendorong saya untuk 

mencari informasi lebih lanjut serta 

mempengaruhi keputusan saya untuk 

berdonasi (Resonance) 

    

X2 Brand  awareness 
1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(S) 

4  

(SS) 

1 

Platform Kitabisa.com yang pertama kali 

muncul dalam benak saya ketika ingin 

berdonasi. (Recall) 

    

2 
Ketika mengingat tentang penggalangan 

dana online, saya ingat kitabisa.com. (Recall) 
    

3 

Saya dapat langsung mengenali 

kitabisa.com hanya dengan melihat simbol, 

logo atau atribut lainnya. (Recognition) 

    

4 
Saya mudah mengenali nama Kitabisa.com 

dibandingkan platform lain. (Recognition) 
    

5 

Saya selalu memilih menggunakan paltform 

Kitabisa.com untuk berdonasi secara daring. 

(Purchase) 

    



 
 

 
 

6 
Saya cenderung menggunakan Kitabisa.com 

dibandingkan platform donasi lain. (Purchase) 
    

7 

Saat mencoba platform donasi lain, saya tetap 

sadar bahwa ada Kitabisa.com sebagai pilihan 

utama. (Consumption) 

    

8 

Saya tetap mengingat Kitabisa.com meskipun 

menggunakan platform donasi lain. 

(Consumption) 

    

X3 Kepercayaan 
1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(S) 

4  

(SS) 

1 

Saya memutuskan berdonasi karena 

kitabisa.com menepati komitmennya. 

(Integritas) 

    

2 

Saya menilai Kitabisa.com tidak 

menyembunyikan informasi terkait kampanye 

donasi. (Integritas) 

    

3 

Saya merasa Kitabisa.com memiliki niat baik 

dalam membantu sesama yang mempengaruhi 

keputusan saya berdonasi. (Kebajikan) 

    

4 
Kepedulian kitabisa.com menyalurkan donasi 

mendorong saya untuk berdonasi. (Kebajikan) 
    

5 

Saya yakin bahwa Kitabisa.com dapat 

menyalurkan dana dengan tepat dan 

bertanggung jawab. (Kompetensi) 

    



 
 

 
 

6 

Saya percaya Kitabisa.com memiliki 

kemampuan yang baik dalam mengelola dana 

donasi. (Kompetensi) 

    

Y Keputusan Berdonasi 
1 

(STS) 

2 

(TS) 

3 

(S) 

4  

(SS) 

1 
Saya memutuskan berdonasi di Kitabisa.com 

dengan penuh keyakinan (Kemantapan) 
    

2 

Saya menilai Kitabisa.com sebagai platform 

yang tepat untuk berdonasi secara daring. 

(Kemantapan) 

    

3 
Saya terbiasa berdonasi  online melalui 

platform daring Kitabisa.com. (Kebiasaan) 
    

4 

Saya sering menggunakan Kitabisa.com 

dibandingkan platform lain untuk berdonasi. 

(Kebiasaan) 

    

5 

Saya akan merekomendasikan ke keluarga 

dan orang lain untuk berdonasi  secara online 

di platform Kitabisa.com. (Rekomendasi) 

    

6 

Saya akan menyarankan teman-teman 

menggunakan Kitabisa.com sebagai platform 

donasi. (Rekomendasi) 

    

7 

Saya akan tetap memilih Kitabisa.com 

meskipun ada platform donasi online lainnya. 

(Donasi Ulang) 

    

8 

Saya berniat untuk terus berdonasi melalui 

Kitabisa.com di masa mendatang. (Donasi 

Ulang) 

    



 
 

 
 

Lampiran 2 Bukti Penyebaran Kuesioner dan Wawancara 

 

Lampiran 3 Data Hasil Kuesioener 

X1 Influencer Marketing 

No. X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1 

1 3 3 3 3 3 3 18 

2 3 1 3 3 3 2 15 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 3 1 2 3 2 1 12 

5 3 3 3 3 2 3 17 

6 3 4 3 3 2 3 18 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 3 3 3 3 3 3 18 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 1 1 1 1 1 1 6 

11 2 4 4 4 4 4 22 

12 4 4 4 4 4 4 24 

13 3 4 4 4 4 4 23 

14 3 2 4 4 3 3 19 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 3 4 3 3 4 4 21 

17 4 4 3 4 3 4 22 

18 4 3 4 4 4 3 22 

19 4 4 4 4 4 3 23 

20 4 3 4 3 3 3 20 

21 4 4 3 4 3 3 21 

22 4 4 4 3 3 4 22 

23 4 3 3 4 3 4 21 

24 3 4 4 3 4 4 22 



 
 

 
 

25 4 3 4 3 4 3 21 

26 4 3 4 4 3 4 22 

27 3 2 2 3 3 3 16 

28 4 2 3 4 3 2 18 

29 4 3 4 4 3 3 21 

30 4 3 3 4 4 3 21 

31 3 3 3 3 3 4 19 

32 3 2 3 4 3 4 19 

33 3 4 4 3 3 4 21 

34 3 4 4 3 4 3 21 

35 3 4 4 4 3 3 21 

36 4 3 2 3 3 3 18 

37 3 4 4 3 4 3 21 

38 4 3 4 4 4 3 22 

39 4 4 4 4 4 4 24 

40 4 3 3 4 4 3 21 

41 4 3 3 4 4 3 21 

42 3 3 3 3 3 3 18 

43 4 3 3 3 4 3 20 

44 4 2 3 3 3 4 19 

45 3 2 4 4 3 4 20 

46 3 4 4 3 4 3 21 

47 3 4 3 3 4 3 20 

48 3 3 3 3 3 3 18 

49 3 3 2 4 3 3 18 

50 3 3 4 3 3 4 20 

51 4 4 3 4 4 4 23 

52 3 4 3 3 4 3 20 

53 3 4 3 2 3 4 19 

54 4 3 4 4 4 3 22 

55 3 4 4 3 4 4 22 

56 3 4 3 4 4 3 21 

57 3 4 3 4 4 4 22 

58 4 3 3 4 3 4 21 

59 3 4 4 3 4 3 21 

60 3 3 3 4 3 4 20 

61 4 3 4 4 3 4 22 

62 4 4 3 3 4 4 22 

63 3 3 4 1 4 4 19 

64 3 4 3 4 2 4 20 

65 3 4 3 4 4 3 21 

66 2 4 3 4 4 3 20 

67 3 3 4 3 4 4 21 

68 3 3 4 3 4 4 21 



 
 

 
 

69 4 2 4 4 4 4 22 

70 3 4 3 4 3 4 21 

71 3 4 3 3 4 3 20 

72 4 3 2 4 3 4 20 

73 4 3 3 4 4 3 21 

74 3 4 4 3 3 4 21 

75 4 4 4 3 4 3 22 

76 4 4 4 4 4 4 24 

77 3 4 3 3 4 4 21 

78 3 2 4 2 3 3 17 

79 4 4 3 3 4 3 21 

80 4 3 3 4 4 4 22 

81 3 3 4 3 4 3 20 

82 4 3 3 4 4 4 22 

83 4 3 4 4 3 4 22 

84 3 4 4 4 2 2 19 

85 4 3 4 3 3 4 21 

86 3 4 3 4 4 3 21 

87 3 4 3 4 4 3 21 

88 4 3 4 3 4 4 22 

89 4 4 3 4 4 4 23 

90 3 4 3 4 3 4 21 

91 4 3 3 3 3 3 19 

92 4 3 4 3 2 3 19 

93 3 3 4 3 4 4 21 

94 3 4 3 4 3 4 21 

95 3 4 4 4 3 3 21 

96 3 4 4 4 4 3 22 

97 2 3 3 3 3 3 17 

98 3 4 3 4 3 4 21 

99 3 4 2 4 2 4 19 

100 4 3 4 4 3 2 20 

 

X2 Brand  awareness 

No. X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2 

1 2 2 3 3 2 2 2 3 19 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 3 1 2 1 2 2 3 17 

5 3 3 3 3 3 2 2 3 22 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

8 2 2 2 3 2 2 2 2 17 



 
 

 
 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 1 1 1 1 1 1 2 1 9 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

12 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

13 4 3 4 3 3 3 3 3 26 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 4 3 3 4 4 4 4 4 30 

17 3 4 3 4 4 3 4 4 29 

18 4 3 3 4 4 4 4 4 30 

19 3 3 4 4 4 4 4 4 30 

20 4 3 4 4 3 4 3 4 29 

21 4 3 4 3 4 4 3 4 29 

22 4 3 3 4 4 3 3 3 27 

23 3 3 4 4 3 3 4 3 27 

24 3 3 4 3 4 4 3 3 27 

25 3 4 3 2 4 3 4 3 26 

26 3 3 4 3 4 4 3 4 28 

27 2 2 3 2 2 2 2 3 18 

28 4 3 4 3 4 2 4 3 27 

29 4 4 2 3 3 4 4 2 26 

30 4 4 3 3 3 4 3 4 28 

31 4 3 3 4 4 3 4 3 28 

32 4 3 2 1 3 4 3 4 24 

33 2 4 3 3 2 3 4 3 24 

34 4 4 3 4 3 4 4 3 29 

35 3 4 4 2 4 3 2 2 24 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

37 3 4 3 4 3 3 4 3 27 

38 4 3 4 3 4 4 4 3 29 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

40 3 4 3 3 4 4 3 3 27 

41 4 4 3 4 3 3 4 2 27 

42 3 3 3 3 3 3 2 3 23 

43 4 4 3 4 4 4 2 2 27 

44 3 3 3 3 4 3 3 3 25 

45 2 3 3 4 2 2 2 3 21 

46 3 4 4 4 3 4 3 3 28 

47 3 3 4 4 3 4 3 3 27 

48 3 3 3 3 3 3 3 4 25 

49 3 3 4 4 3 3 3 2 25 

50 3 3 4 3 3 4 3 3 26 

51 4 4 3 4 3 3 4 4 29 

52 4 4 3 3 4 3 4 4 29 



 
 

 
 

53 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

54 4 3 3 4 4 3 4 3 28 

55 4 3 4 4 4 3 3 4 29 

56 4 3 4 2 3 4 3 4 27 

57 4 4 2 3 3 3 3 4 26 

58 3 4 4 3 3 3 2 3 25 

59 4 4 4 4 3 4 3 4 30 

60 4 3 3 3 3 4 4 3 27 

61 3 3 3 3 4 3 4 4 27 

62 4 4 3 3 4 3 3 4 28 

63 3 4 3 3 3 4 3 3 26 

64 4 3 3 4 4 3 2 3 26 

65 2 3 4 4 3 4 4 3 27 

66 4 4 3 4 4 4 3 4 30 

67 4 4 3 3 2 3 4 4 27 

68 4 4 4 3 3 4 4 4 30 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

70 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

71 4 3 3 4 4 3 4 3 28 

72 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

73 4 4 4 4 3 3 4 4 30 

74 4 3 3 3 3 3 4 4 27 

75 3 4 3 3 4 3 4 4 28 

76 4 3 4 4 4 4 4 4 31 

77 2 3 4 3 2 3 4 3 24 

78 4 4 2 2 4 2 4 3 25 

79 4 3 2 4 3 4 3 4 27 

80 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

81 3 3 4 4 4 3 4 3 28 

82 3 4 2 4 4 3 4 3 27 

83 4 3 4 4 3 2 4 3 27 

84 3 3 4 3 4 4 3 4 28 

85 4 4 3 4 3 3 4 4 29 

86 4 3 4 3 4 3 4 4 29 

87 4 3 4 3 4 3 2 3 26 

88 3 4 3 4 3 4 4 3 28 

89 3 4 4 3 4 4 4 4 30 

90 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

91 3 3 4 4 3 4 3 3 27 

92 4 3 4 3 4 4 3 4 29 

93 3 2 4 1 2 4 4 3 23 

94 3 3 4 3 4 3 3 3 26 

95 4 2 3 3 4 3 3 3 25 

96 2 3 3 3 3 2 2 2 20 



 
 

 
 

97 2 2 2 3 2 2 2 3 18 

98 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

99 3 4 3 3 4 2 1 3 23 

100 4 4 3 4 4 4 3 4 30 

 

X3 Kepercayaan  

No. X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3 

1 3 3 3 3 3 3 18 

2 2 2 3 2 2 3 14 

3 4 4 4 4 4 4 24 

4 3 4 4 3 3 3 20 

5 3 3 3 3 3 3 18 

6 3 3 3 3 3 3 18 

7 4 4 4 4 4 4 24 

8 3 3 3 3 3 3 18 

9 4 4 4 4 4 4 24 

10 3 3 2 2 2 2 14 

11 4 4 4 4 4 4 24 

12 4 4 4 4 4 4 24 

13 4 4 4 4 4 4 24 

14 3 3 3 3 3 3 18 

15 4 4 4 4 4 4 24 

16 4 4 4 4 4 4 24 

17 4 3 4 4 4 4 23 

18 4 4 4 4 4 4 24 

19 4 4 4 4 4 4 24 

20 3 4 3 4 4 4 22 

21 3 4 3 4 4 3 21 

22 4 3 4 3 4 4 22 

23 4 3 3 4 3 4 21 

24 4 3 4 3 3 4 21 

25 4 3 4 4 3 4 22 

26 4 3 4 4 4 3 22 

27 3 3 4 3 3 3 19 

28 4 3 4 3 4 3 21 

29 3 3 4 4 3 4 21 

30 4 4 3 4 4 4 23 

31 3 4 4 4 4 3 22 

32 3 4 3 4 3 4 21 

33 4 4 3 4 3 3 21 

34 4 3 4 4 3 4 22 

35 4 3 3 4 3 4 21 

36 3 3 3 3 3 3 18 



 
 

 
 

37 3 4 4 3 3 4 21 

38 4 3 3 4 4 4 22 

39 4 4 4 4 4 4 24 

40 2 3 3 4 4 3 19 

41 4 3 3 4 4 3 21 

42 3 3 3 3 3 3 18 

43 4 3 3 3 4 4 21 

44 3 4 4 3 3 3 20 

45 4 4 3 4 4 3 22 

46 4 4 2 3 4 3 20 

47 3 4 3 3 4 3 20 

48 3 3 3 3 3 3 18 

49 3 3 3 3 3 3 18 

50 4 3 3 4 3 3 20 

51 3 4 3 4 4 4 22 

52 3 3 4 3 4 3 20 

53 3 4 3 3 4 3 20 

54 4 4 3 3 3 4 21 

55 4 3 3 4 3 3 20 

56 3 4 4 4 3 4 22 

57 3 3 3 4 3 3 19 

58 4 4 3 4 3 3 21 

59 4 3 4 4 4 4 23 

60 3 3 4 3 4 4 21 

61 4 3 3 4 4 4 22 

62 3 4 3 3 4 4 21 

63 4 2 3 4 4 3 20 

64 3 2 4 4 3 3 19 

65 4 3 3 4 3 4 21 

66 4 3 4 4 4 3 22 

67 4 3 4 4 3 3 21 

68 3 3 3 3 3 2 17 

69 4 4 4 4 4 4 24 

70 3 4 3 4 3 4 21 

71 4 3 4 3 4 4 22 

72 3 4 3 4 3 4 21 

73 4 4 3 4 4 3 22 

74 3 4 4 3 3 4 21 

75 4 4 4 4 4 3 23 

76 4 3 4 4 4 4 23 

77 4 4 3 4 3 4 22 

78 2 3 4 4 4 4 21 

79 3 4 4 3 3 4 21 

80 3 3 3 4 3 3 19 



 
 

 
 

81 4 4 3 4 4 4 23 

82 4 2 3 4 3 4 20 

83 3 4 4 3 4 3 21 

84 3 3 4 3 4 3 20 

85 3 4 3 3 4 4 21 

86 3 4 4 3 3 4 21 

87 4 3 4 3 4 3 21 

88 4 3 4 3 4 3 21 

89 4 4 4 4 4 4 24 

90 3 4 3 4 3 4 21 

91 3 3 4 4 4 3 21 

92 3 4 3 4 3 4 21 

93 3 4 4 3 4 4 22 

94 4 4 4 3 4 2 21 

95 3 3 4 4 3 3 20 

96 3 3 3 2 3 3 17 

97 3 2 3 3 3 3 17 

98 3 4 3 4 3 4 21 

99 3 4 3 4 3 4 21 

100 3 4 4 4 4 3 22 

 

Y Keputusan Berdonasi 

No. Y.1 Y.2 Y3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y 

1 3 3 2 2 3 3 2 2 20 

2 2 2 2 2 2 2 2 2 16 

3 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

4 3 3 2 2 2 2 2 3 19 

5 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

6 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

7 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

8 3 3 2 2 3 2 2 2 19 

9 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

10 3 3 3 2 3 3 2 2 21 

11 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

12 4 4 4 4 4 4 4 3 31 

13 4 4 3 3 3 3 3 3 26 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

15 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

16 4 4 3 4 4 4 4 4 31 

17 3 4 4 4 4 3 4 4 30 

18 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

19 3 3 4 3 4 4 4 4 29 

20 3 3 4 3 3 3 4 3 26 



 
 

 
 

21 4 3 3 4 4 3 4 4 29 

22 4 3 4 4 3 3 4 3 28 

23 4 4 3 3 4 3 3 3 27 

24 3 3 3 4 3 4 4 3 27 

25 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

26 4 3 4 4 3 4 2 4 28 

27 3 3 2 2 3 3 2 3 21 

28 4 3 4 2 4 3 2 4 26 

29 3 4 3 4 2 3 3 4 26 

30 3 2 4 4 3 2 3 4 25 

31 3 4 4 4 3 4 4 4 30 

32 3 4 2 3 4 3 1 3 23 

33 3 4 3 4 4 3 3 4 28 

34 4 3 3 4 4 4 3 4 29 

35 4 4 4 3 4 2 3 3 27 

36 3 3 3 3 3 3 3 2 23 

37 4 3 3 4 3 4 4 3 28 

38 4 3 3 4 3 4 3 4 28 

39 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

40 3 4 3 4 3 3 4 4 28 

41 4 4 3 3 4 4 4 4 30 

42 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

43 4 3 4 4 4 4 3 4 30 

44 4 3 3 3 3 3 3 3 25 

45 4 3 2 3 4 4 4 4 28 

46 3 4 3 4 4 3 4 3 28 

47 4 3 4 3 4 4 3 3 28 

48 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

49 3 3 4 4 3 3 4 4 28 

50 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

51 3 3 4 4 4 4 3 3 28 

52 4 3 3 4 4 3 4 4 29 

53 4 4 4 3 3 4 4 3 29 

54 4 4 3 4 4 4 3 4 30 

55 4 4 3 4 4 4 3 2 28 

56 4 3 4 3 4 3 4 3 28 

57 3 3 3 3 3 4 4 3 26 

58 3 4 2 4 3 3 4 3 26 

59 4 3 4 3 3 3 4 4 28 

60 3 3 4 3 4 4 4 4 29 

61 4 3 4 3 3 3 4 4 28 

62 3 4 4 3 4 2 4 4 28 

63 2 3 3 4 3 4 4 4 27 

64 4 4 3 3 4 4 3 4 29 



 
 

 
 

65 4 3 4 3 3 4 3 4 28 

66 3 4 3 2 4 4 2 2 24 

67 4 4 3 3 4 3 3 4 28 

68 3 4 4 4 4 4 4 3 30 

69 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

70 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

71 3 4 4 3 4 3 4 3 28 

72 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

73 3 4 3 3 4 4 4 3 28 

74 3 4 3 3 4 3 4 4 28 

75 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

76 3 4 4 3 4 4 4 4 30 

77 3 3 4 3 4 4 3 2 26 

78 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

79 4 3 2 3 4 4 3 4 27 

80 4 4 4 3 3 4 4 4 30 

81 4 4 3 3 4 4 3 4 29 

82 3 4 3 4 3 3 4 3 27 

83 4 3 4 3 4 4 3 4 29 

84 2 4 2 3 3 4 2 4 24 

85 3 4 4 3 4 4 3 3 28 

86 3 3 4 2 4 3 4 4 27 

87 3 4 2 3 4 3 4 3 26 

88 4 3 4 3 4 3 4 3 28 

89 4 3 1 4 4 4 4 3 27 

90 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

91 4 4 3 4 3 3 4 4 29 

92 3 3 4 3 4 3 4 3 27 

93 3 4 3 3 4 3 3 4 27 

94 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

95 4 3 2 1 3 4 3 3 23 

96 3 3 3 3 3 3 3 2 23 

97 3 3 3 2 2 3 2 3 21 

98 3 4 3 4 3 4 3 4 28 

99 3 4 4 3 3 4 4 3 28 

100 4 3 3 4 4 4 1 3 26 

 

Lampiran 4 Hasil Uji SPSS 26 

1. Uji Validitas Variabel Keputusan Berdonasi (Y) 

Correlations 

 Y.1 Y.2 Y3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Y.8 Y 



 
 

 
 

Y.1 Pearson Correlation 1 ,097 ,260** ,207* ,409** ,307** ,180 ,279** ,539** 

Sig. (2-tailed)  ,339 ,009 ,039 ,000 ,002 ,072 ,005 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.2 Pearson Correlation ,097 1 ,107 ,313** ,323** ,289** ,252* ,267** ,518** 

Sig. (2-tailed) ,339  ,291 ,002 ,001 ,004 ,011 ,007 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation ,260** ,107 1 ,259** ,306** ,194 ,402** ,292** ,605** 

Sig. (2-tailed) ,009 ,291  ,009 ,002 ,053 ,000 ,003 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.4 Pearson Correlation ,207* ,313** ,259** 1 ,202* ,356** ,414** ,449** ,675** 

Sig. (2-tailed) ,039 ,002 ,009  ,044 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.5 Pearson Correlation ,409** ,323** ,306** ,202* 1 ,330** ,267** ,227* ,606** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,001 ,002 ,044  ,001 ,007 ,023 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.6 Pearson Correlation ,307** ,289** ,194 ,356** ,330** 1 ,187 ,298** ,593** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,004 ,053 ,000 ,001  ,063 ,003 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.7 Pearson Correlation ,180 ,252* ,402** ,414** ,267** ,187 1 ,344** ,660** 

Sig. (2-tailed) ,072 ,011 ,000 ,000 ,007 ,063  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y.8 Pearson Correlation ,279** ,267** ,292** ,449** ,227* ,298** ,344** 1 ,656** 

Sig. (2-tailed) ,005 ,007 ,003 ,000 ,023 ,003 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson Correlation ,539** ,518** ,605** ,675** ,606** ,593** ,660** ,656** 1 



 
 

 
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

2. Uji Validitas Variabel Influencer Marketing (X1) 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 ,030 ,253* ,373** ,267** ,227* ,549** 

Sig. (2-tailed)  ,767 ,011 ,000 ,007 ,023 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation ,030 1 ,254* ,253* ,385** ,392** ,655** 

Sig. (2-tailed) ,767  ,011 ,011 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation ,253* ,254* 1 ,103 ,386** ,279** ,608** 

Sig. (2-tailed) ,011 ,011  ,306 ,000 ,005 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation ,373** ,253* ,103 1 ,184 ,219* ,564** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,011 ,306  ,067 ,029 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation ,267** ,385** ,386** ,184 1 ,289** ,680** 

Sig. (2-tailed) ,007 ,000 ,000 ,067  ,004 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation ,227* ,392** ,279** ,219* ,289** 1 ,653** 

Sig. (2-tailed) ,023 ,000 ,005 ,029 ,004  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 



 
 

 
 

X1 Pearson Correlation ,549** ,655** ,608** ,564** ,680** ,653** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

3. Uji Validitas Variabel Brand  awareness (X2) 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2.7 X2.8 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 ,425** ,237* ,309** ,566** ,448** ,414** ,481** ,720** 

Sig. (2-tailed)  ,000 ,017 ,002 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation ,425** 1 ,146 ,396** ,379** ,439** ,344** ,383** ,643** 

Sig. (2-tailed) ,000  ,147 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation ,237* ,146 1 ,331** ,409** ,442** ,298** ,317** ,596** 

Sig. (2-tailed) ,017 ,147  ,001 ,000 ,000 ,003 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation ,309** ,396** ,331** 1 ,347** ,343** ,333** ,310** ,631** 

Sig. (2-tailed) ,002 ,000 ,001  ,000 ,000 ,001 ,002 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation ,566** ,379** ,409** ,347** 1 ,401** ,316** ,355** ,704** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,001 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson Correlation ,448** ,439** ,442** ,343** ,401** 1 ,382** ,495** ,735** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  ,000 ,000 ,000 



 
 

 
 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.7 Pearson Correlation ,414** ,344** ,298** ,333** ,316** ,382** 1 ,400** ,657** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,003 ,001 ,001 ,000  ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2.8 Pearson Correlation ,481** ,383** ,317** ,310** ,355** ,495** ,400** 1 ,689** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,001 ,002 ,000 ,000 ,000  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson Correlation ,720** ,643** ,596** ,631** ,704** ,735** ,657** ,689** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

4. Uji Validitas Variabel Kepercayaan (X3) 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 ,084 ,180 ,384** ,368** ,241* ,611** 

Sig. (2-tailed)  ,404 ,073 ,000 ,000 ,016 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation ,084 1 ,105 ,213* ,284** ,319** ,558** 

Sig. (2-tailed) ,404  ,299 ,033 ,004 ,001 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation ,180 ,105 1 ,142 ,363** ,233* ,540** 

Sig. (2-tailed) ,073 ,299  ,159 ,000 ,020 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation ,384** ,213* ,142 1 ,286** ,393** ,656** 



 
 

 
 

Sig. (2-tailed) ,000 ,033 ,159  ,004 ,000 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson Correlation ,368** ,284** ,363** ,286** 1 ,183 ,669** 

Sig. (2-tailed) ,000 ,004 ,000 ,004  ,068 ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson Correlation ,241* ,319** ,233* ,393** ,183 1 ,646** 

Sig. (2-tailed) ,016 ,001 ,020 ,000 ,068  ,000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X3 Pearson Correlation ,611** ,558** ,540** ,656** ,669** ,646** 1 

Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000 ,000 ,000 ,000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

5. Uji Reliabilitas Keputusan Berdonasi (Y) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,755 8 

 

6. Uji Reliabilitas Influencer Marketing (X1) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,678 6 

 

7. Uji Reliabilitas Brand  awareness (X2) 

Reliability Statistics 



 
 

 
 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,826 8 

 

8. Uji Reliabilitas Kepercayaan (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

,667 6 

 

9. Uji Normalitas One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 
One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 
Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean ,0000000 

Std. Deviation 1,84671671 

Most Extreme Differences Absolute ,084 

Positive ,079 

Negative -,084 

Test Statistic ,084 

Asymp. Sig. (2-tailed) ,080c 

Monte Carlo Sig. (2-tailed) Sig. ,452d 

99% Confidence Interval Lower Bound ,439 

Upper Bound ,465 

a. Test distribution is Normal. 
b. Calculated from data. 
c. Lilliefors Significance Correction. 
d. Based on 10000 sampled tables with starting seed 1502173562. 

 

10. Uji Normalitas P-Plot 

 
 



 
 

 
 

11. Uji Heteroskedastisitas 

Coefficientsa 

Model 
Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. 
B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 6,626 2,011  3,296 ,001 

X1 ,019 ,131 ,015 ,142 ,887 

X2 ,500 ,091 ,618 5,517 ,000 

X3 ,331 ,143 ,218 2,321 ,022 

a. Dependent Variable: Y 

 

12. Uji Multikolinearitas 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficien

ts 
t 

Sig

. 

95,0% 

Confidence 

Interval for 

B 

Correlations 
Collinearity 

Statistics 

B 
Std. 

Error 
Beta 

Low

er 

Boun

d 

Uppe

r 

Boun

d 

Zer

o-

orde

r 

Parti

al 

Par

t 

Toleran

ce 
VIF 

1 

(Consta

nt) 

6,62

6 
2,011  

3,29

6 

,00

1 

2,63

5 

10,61

7 
     

X1 ,019 ,131 ,015 ,142 
,88

7 
-,241 ,278 ,660 ,014 

,00

9 
,339 

2,94

8 

X2 ,500 ,091 ,618 
5,51

7 

,00

0 
,320 ,680 ,792 ,491 

,33

3 
,291 

3,43

5 

X3 ,331 ,143 ,218 
2,32

1 

,02

2 
,048 ,615 ,690 ,230 

,14

0 
,414 

2,41

3 

a. Dependent Variable: Y 

 

13. Uji Parsial (Uji T) 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized Coefficients Standardized Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 6,626 2,011  3,296 ,001 

X1 ,019 ,131 ,015 ,142 ,887 

X2 ,500 ,091 ,618 5,517 ,000 



 
 

 
 

X3 ,331 ,143 ,218 2,321 ,022 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

14. Uji Simultan (Uji F) 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 625,614 3 208,538 59,295 ,000b 

Residual 337,626 96 3,517   

Total 963,240 99    

a. Dependent Variable: Y 

b. Predictors: (Constant), X3, X1, X2 

 

15. Determinasi (R2 ) 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square Std. Error of the Estimate 

1 ,806a ,649 ,639 1,87535 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

Lampiran 5  Tabel r 

 



 
 

 
 

Lampiran 6  

DAFTAR RIWAYAT HIDUP 

Nama  : Siti Zahrah 

Tempat tanggal lahir : Banjarmasin, 25 Februari 2004 

Agama : Islam 

Kebangsaan : Indonesia 

Status perkawinan : Kawin 

Alamat : Jl Intan Sari Gg Melati, Kelurahan Basirih 

Kecamatan Banjarmasin Barat,  Kota 

Banjarmasin, Kalimantan Selatan 

Pendidikan : TK Tanjung Sari 

SDN Basirih 11  

SMPN 33 Banjarmasin 

MAS Siti Mariam Banjarmasin 

Orang tua 

a. Nama ayah : Johansyah 

Pekerjaan : Wiraswasta 

Alamat : Jl Ampera Ujung RT/RW 37/03 Kelurahan 

Basirih, Kecamatan Banjarmasin Barat, Kota 

Banjarmasin 

b. Nama ibu  : Nurhasanah 

Pekerjaan : Ibu rumah tangga 

Alamat : Jl Ampera Ujung RT/RW 37/03 Kelurahan 

Basirih, Kecamatan Banjarmasin Barat, Kota 

Banjarmasin 

Jumlah saudara : Anak ke-5 dari 5 bersaudara 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

 



 
 

 
 

 


