
 ح    
 

 خص البحث مل
 

العلامة التجارية باللغة العربية في المتاجر بمرتابورا:    ٢٢٠١٠١٠٢٠٤١٤الشريفة،
الاجتماعي اللغة  وعلم  الصرف  علم  في  منادي، المشرف  .دراسة  الله  فتح   :  

   ٢٠٢6 .الماجستي 
باللغة العربية، علم اللغة الاجتماعي، الوظيفة الاجتماعية    التجارية: العلامة  الرئسيةالكلمة

 مرتابورا، المتاجرللغة، المحلات 
انطلقت هذه الدراسة من ظاهرة تزايد استخدام اللغة العربية في العلامات التجارية للمحال 
بمدينة مرتابورا، حيث لا يقتصر استخدامها على تسمية المحال فحسب، بل يعكس أيضًا  
أنماط   بيان  في  البحث  مشكلة  وتتمثل  للمجتمع.  والاجتماعية  والثقافية  الدينية  الهوية 

عربية في العلامات التجارية للمحال بمدينة مرتابورا، والكشف عن وظائفها  استخدام اللغة ال
إلى   البحث  هذا  ويهدف  الاجتماعي.  اللغة  وعلم  الصرف  علم  منظور  من  الاجتماعية 

 .وصف أنماط استخدام اللغة العربية في العلامات التجارية وتُليل وظائفها الاجتماعية

البيانات عن طريق  الوصفي. وجُمعت  الكيفي بالمدخل  المنهج  الدراسة  استخدمت هذه 
واحدًا   الدراسة  وشملت  والمستهلكين،  المحال  أصحاب  مع  والمقابلة  والتوثيق،  الملاحظة، 
وأربعين محلًا تجاريًًّ يستخدم اللغة العربية في علاماته التجارية. وحُل ِّلت البيانات من خلال 

 نات، وعرضها، واستخلاص النتائج، مع التحقق من صحتها بأسلوب التثليث. اختزال البيا
وأظهرت نتائج الدراسة أن أنماط استخدام اللغة العربية في العلامات التجارية تنقسم إلى 
أربع فئات، وهي: العلامات التجارية ذات الدلالة الدينية والمعجمية، والعلامات التجارية 
القائمة على الأسماء الشخصية والكنية والعلاقات الأسرية، والعلامات التجارية المنسوبة  

وية الجغرافية والثقافية للعالم العربي، والعلامات التجارية التي تجمع بين اللغة العربية  إلى اله
واللغات الأجنبية. ومن منظور علم الصرف، تجلت الوظائف الاجتماعية في صيغ صرفية  
المكان،   واسم  المبالغة،  وصيغة  المفعول،  واسم  الفاعل،  واسم  المصدر،  منها  متعددة، 
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والإضافة، والاسم المنسوب. أما من منظور علم اللغة الاجتماعي، فتتمثل هذه الوظائف  
الروابط   وتعزيز  الاقتصادي،  النشاط  البركة في  والتماس  الإسلامية،  الهوية  عن  التعبير  في 
الأسرية، وربط المجتمع المحلي بالثقافة العربية. وخلصت الدراسة إلى أن استخدام اللغة العربية  

ا للهوية  في  رمزاً  يعُد  بل  التجارية،  الأنشطة  تسمية  على  يقتصر  لا  التجارية  لعلامات 
 الاجتماعية والثقافية والدينية للمجتمع. 
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Penelitian ini dilatarbelakangi oleh semakin banyaknya penggunaan bahasa 

Arab pada merek dagang toko-toko di Kota Martapura yang tidak hanya berfungsi 

sebagai penamaan usaha, tetapi juga mencerminkan identitas keagamaan, budaya, 

dan sosial masyarakat. Fenomena tersebut menarik dikaji dari perspektif Ilmu 

Sharaf dan Sosiolinguistik. Rumusan masalah penelitian ini adalah bagaimana pola-

pola penggunaan bahasa Arab pada merek dagang toko-toko di Kota Martapura 

serta bagaimana fungsi-fungsi sosialnya ditinjau dari perspektif Ilmu Sharaf dan 

Sosiolinguistik. Penelitian ini bertujuan mendeskripsikan pola-pola penggunaan 

bahasa Arab pada merek dagang toko-toko di Kota Martapura serta menganalisis 

fungsi-fungsi sosial yang terkandung di dalamnya 

.Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian 

deskriptif. Data diperoleh melalui observasi, dokumentasi terhadap 41 toko yang 

menggunakan bahasa Arab sebagai merek dagang, serta wawancara dengan pemilik 

toko dan konsumen. Data dianalisis melalui reduksi data, penyajian data, dan 

penarikan kesimpulan, sedangkan keabsahan data diuji dengan teknik triangulasi. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa pola penggunaan bahasa Arab pada merek 

dagang terbagi menjadi empat kategori, yaitu bermakna keagamaan dan leksikal, 

berbasis nama diri, kunyah, dan hubungan kekeluargaan, dinisbatkan pada identitas 

geografis-budaya dunia Arab, serta memadukan bahasa Arab dengan bahasa asing. 

Dari perspektif Ilmu Sharaf, fungsi sosial tampak melalui bentuk-bentuk kata 

seperti masdar, isim fā‘il, isim maf‘ūl, ṣīghah mubālaghah, isim makān, iḍāfah, dan 

isim mansūb. Dari perspektif Sosiolinguistik, penggunaan bahasa Arab berfungsi 

sebagai penanda identitas keislaman, sarana memperoleh keberkahan dalam 

kegiatan ekonomi, memperkuat ikatan kekeluargaan, serta menjembatani hubungan 

budaya masyarakat Martapura dengan dunia Arab. Penelitian ini menyimpulkan 

bahwa penggunaan bahasa Arab pada merek dagang merupakan simbol identitas 

sosial, budaya, dan keagamaan masyarakat, bukan sekadar penamaan usaha. 

 
 
 
 


