
 

 

 

 

LAMPIRAN 

LAMPIRAN I: Instrumen Penelitian 

Identitas Responden 

1. Nama 

Jawaban: _____ 

2. Jenis Kelamin 

a. Laki – Laki 

b. Perempuan 

3. Usia 

a. 14–19 tahun 

b. 20–24 tahun 

c. 25-29 tahun 

4. Pekerjaan 

a. Pelajar/ Mahasiswa 

b. Pegawai/ Karyawan 

c. Wirausaha 

d. Yang lain:…… 

5. Frekuensi Pembelian Buket Uang 

a. 1 kali 

b. 2 – 3 kali 

c. Lebih dari 3 kali 



 

 

 

 

Petunjuk Pengisian 

1. Bacalah pernyataan dan isi dengan teliti. 

2. Berilah tanda (√) dengan jawaban pernyataan yang mewakili situasi anda 

sebenarnya. 

3. Keterangan jawaban: 

SS = Sangat Setuju 

S = Setuju 

N = Netral 

TS = Tidak Setuju 

STS = Sangat Tidak Setuju 

Pernyataan 

No

. 
Variabel Indikator Pernyataan 

Skor 

S

S 
S N 

T

S 

ST

S 

1. 

Literasi 

Ekonomi 

Syariah 

(X1) 

Pemahaman 

dasar 

ekonomi 

syariah 

Saya memahami 

bahwa transaksi 

pembelian buket 

uang harus terbebas 

dari unsur riba. 

     

Saya memilih buket 

uang yang proses 

jual belinya sesuai 

dengan prinsip 

Islam yang saya 

pahami. 

     

Produk dan 

Jasa Halal 

Saya memastikan 

kehalalan buket 

uang sebelum 

melakukan transaksi 

pembelian. 

     

Aspek kehalalan 

menjadi 

pertimbangan utama 

     



 

 

 

 

saya dalam memilih 

buket uang. 

Pengelolaan 

Keuangan 

Secara 

Syariah 

Saya menyusun 

anggaran terlebih 

dahulu sebelum 

memutuskan 

membeli buket 

uang. 

     

Saya menghindari 

pembelian buket 

uang secara 

impulsif demi 

menjaga keuangan 

yang sehat. 

     

     

Sikap 

Terhadap 

Masa Depan 

Saya 

mempertimbangkan 

dampak finansial 

jangka panjang 

sebelum membeli 

buket uang. 

     

Saya memastikan 

pembelian buket 

uang tidak 

mengganggu 

kestabilan keuangan 

saya ke depannya. 

     

2. 

Gaya 

Hidup 

Islami 

(X2) 

Kegiatan 

(Activity) 

Saya mencari 

informasi secara 

mendalam 

mengenai buket 

uang untuk 

memastikan produk 

yang dibeli sesuai 

syariah. 

     

Saya merencanakan 

pembelian buket 

uang secara 

terstruktur sesuai 

prinsip Islam yang 

melarang 

pemborosan. 

     

Minat 

(Interest) 

Saya tertarik 

membeli buket uang 

karena hadiahnya 

tidak terbuang sia-

sia dan dapat 

     



 

 

 

 

dimanfaatkan 

penerima sesuai 

kebutuhannya. 

Saya berminat 

membeli buket uang 

karena nominalnya 

dapat disesuaikan 

dengan kemampuan 

finansial saya. 

     

Opini 

(Opinion) 

Menurut saya, 

pembelian buket 

uang harus 

dilakukan secara 

bijak dan tidak 

berlebihan sesuai 

ajaran Islam. 

     

Saya berpandangan 

bahwa buket uang 

adalah pilihan 

hadiah yang tepat 

selama tidak 

bertentangan 

dengan nilai-nilai 

Islam. 

     

3.  

Media 

Sosial 

(X3) 

Pengaruh 

(Relationship) 

Saya tertarik 

membeli buket uang 

setelah melihat 

iklan atau promosi 

yang ditampilkan di 

media sosial. 

     

Saya terdorong 

untuk membeli 

buket uang setelah 

melihat 

rekomendasi dari 

influencer di media 

sosial. 

     

Komunikasi 

Saya mudah 

memperoleh 

informasi buket 

uang melalui fitur 

pesan di media 

sosial. 

     

Interaksi yang 

responsif di media 

sosial meningkatkan 

     



 

 

 

 

kenyamanan saya 

dalam memesan 

buket uang. 

Interaksi 

Pasca 

Pembelian 

Konfirmasi 

kepuasan setelah 

transaksi 

memperkuat 

keyakinan saya 

bahwa pembelian 

buket uang telah 

sesuai harapan. 

     

Ulasan buket uang 

di media sosial 

membantu saya 

menilai kejujuran 

dan kepercayaan 

produk sebelum 

membeli kembali. 

     

Format 

Informasi 

 

Foto buket uang di 

media sosial 

memberikan 

gambaran produk 

yang jelas dan 

memudahkan saya 

menilai 

kehalalannya. 

     

Video buket uang di 

media sosial 

membantu saya 

memahami detail 

produk secara 

transparan sebelum 

memutuskan 

membeli. 

     

4. 

Keputusa

n 

Pembelia

n (Y) 

Sesuai 

Kebutuhan 

Saya membeli buket 

uang karena adanya 

momen tertentu 

yang mendorong 

saya memberikan 

hadiah. 

     

Saya memilih buket 

uang karena sesuai 

dengan anggaran 

yang telah saya 

siapkan untuk 

memberi hadiah. 

     



 

 

 

 

Mempunyai 

Manfaat 

Penerima buket 

uang yang saya 

berikan merasa 

terbantu karena 

dapat menggunakan 

uangnya sesuai 

kebutuhan. 

     

Saya merasa 

memberikan buket 

uang lebih 

bermakna 

dibandingkan 

hadiah lainnya. 

     

Ketetapan 

dalam 

Membeli 

Produk 

Saya mencari 

informasi dan 

membandingkan 

pilihan buket uang 

sebelum 

memutuskan untuk 

membelinya. 

     

Saya merasa yakin 

dan tidak menyesal 

setelah memutuskan 

untuk membeli 

buket uang. 

     

Pembelian 

Berulang 

Saya telah 

melakukan 

pembelian buket 

uang beberapa kali 

pada berbagai 

momen yang 

berbeda. 

     

Kepuasan yang saya 

rasakan dari 

pembelian 

sebelumnya 

mendorong saya 

untuk kembali 

membeli buket 

uang. 

     

 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN II: Tabel Statistik 

1. Tabulasi Data 

 
Resp
onde

n 

Literasi Ekonomi Syariah (X1)   Gaya Hidup Islami (X2)   

X
1.
1 

X
1.
2 

X
1.
3 

X
1.
4 

X
1.
5 

X
1.
6 

X
1.
7 

X
1.
8 

Ju
mla
h 

X
2.
1 

X
2.
2 

X
2.
3 

X
2.
4 

X
2.
5 

X
2.
6 

Ju
mla
h 

1 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 5 4 4 4 5 27 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 18 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

4 2 4 2 3 4 5 5 2 27 4 5 4 5 5 3 26 

5 5 4 4 5 4 4 4 4 34 5 4 4 4 4 4 25 

6 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

8 4 3 4 4 4 5 4 4 32 4 5 4 5 4 5 27 

9 5 5 5 5 4 3 3 3 33 5 4 4 4 4 4 25 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

11 4 5 4 5 5 4 4 5 36 5 4 4 4 4 5 26 

12 3 4 4 5 4 4 5 4 33 3 4 2 3 4 3 19 

13 5 5 5 5 5 5 4 4 38 5 5 5 4 5 5 29 

14 4 5 4 4 3 4 4 4 32 4 5 4 4 4 4 25 

15 5 5 4 4 5 5 4 4 36 4 4 4 4 5 5 26 

16 3 3 4 4 4 3 3 3 27 3 3 3 3 4 3 19 

17 4 5 5 4 4 4 5 4 35 4 3 3 4 3 4 21 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

19 5 5 5 5 4 4 5 5 38 5 5 4 4 4 4 26 

20 5 4 4 4 5 5 4 4 35 5 4 4 4 4 4 25 

21 5 5 4 4 5 5 5 5 38 4 4 4 4 4 4 24 

22 4 4 5 5 3 3 4 5 33 4 4 4 5 4 4 25 

23 5 4 5 5 5 4 4 5 37 5 5 5 4 4 4 27 

24 4 3 4 5 3 4 4 3 30 4 3 3 4 3 4 21 

25 4 4 3 5 5 4 4 4 33 3 4 5 3 4 4 23 

26 4 4 5 4 5 4 3 4 33 4 5 4 4 5 4 26 

27 5 4 5 4 5 4 4 5 36 4 4 4 4 4 4 24 

28 5 5 4 4 4 5 5 4 36 5 5 4 4 5 4 27 

29 5 5 4 4 4 5 5 4 36 5 5 5 5 5 3 28 

30 5 5 5 4 4 5 4 4 36 5 5 5 4 5 5 29 

31 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 30 

32 4 3 3 3 5 3 4 5 30 3 3 4 5 3 4 22 

33 5 4 4 5 3 4 4 4 33 5 4 3 4 5 5 26 

34 4 4 5 4 3 4 3 4 31 3 2 3 2 4 4 18 

35 4 4 4 4 4 4 4 5 33 4 4 4 5 5 3 25 

36 5 5 5 4 4 3 3 3 32 3 3 4 4 4 4 22 

37 3 3 4 3 4 3 4 4 28 4 4 5 4 3 4 24 

38 5 4 5 5 3 5 4 4 35 5 5 3 3 5 3 24 

39 5 4 5 5 4 5 5 4 37 5 4 4 5 4 5 27 

40 4 4 5 4 3 4 5 4 33 5 4 5 5 4 5 28 

41 4 2 5 5 4 5 5 4 34 3 4 5 4 5 4 25 

42 4 4 3 4 5 4 4 4 32 4 3 3 4 4 4 22 

43 5 5 4 5 4 5 5 4 37 5 4 5 5 4 4 27 

44 5 5 5 5 4 3 5 5 37 5 5 4 5 5 4 28 

45 3 3 3 4 3 3 4 4 27 4 3 4 5 3 4 23 

46 4 3 4 3 5 5 4 4 32 4 5 4 4 5 4 26 



 

 

 

 

47 5 5 5 5 4 5 4 5 38 5 5 5 5 5 5 30 

48 4 3 3 3 4 3 3 3 26 4 4 3 4 3 3 21 

49 4 5 4 5 4 5 4 5 36 4 5 4 5 4 5 27 

50 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 4 4 4 4 4 24 

51 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 4 29 

52 5 4 4 5 5 5 5 5 38 3 5 5 5 5 5 28 

53 2 3 4 4 5 4 5 5 32 5 5 4 5 5 4 28 

54 5 5 5 5 3 5 5 4 37 5 5 5 5 5 4 29 

55 4 4 4 4 3 4 5 3 31 4 4 4 4 4 3 23 

56 5 4 5 5 4 3 5 5 36 5 4 5 5 4 4 27 

57 4 4 4 4 4 5 5 4 34 4 4 4 5 4 3 24 

58 3 3 4 3 3 4 4 5 29 4 4 3 5 3 4 23 

59 4 5 5 5 5 4 4 5 37 5 5 4 4 5 5 28 

60 5 5 4 5 5 5 4 4 37 4 4 4 4 4 5 25 

61 5 5 5 4 5 4 4 5 37 4 4 4 4 5 5 26 

62 4 4 4 3 5 5 5 3 33 4 5 4 3 4 3 23 

63 4 3 4 3 4 5 4 3 30 4 4 4 4 4 4 24 

64 5 5 4 5 4 5 5 3 36 5 5 5 4 5 5 29 

65 5 5 5 4 4 4 4 5 36 4 4 5 5 5 4 27 

66 3 4 4 4 4 4 3 3 29 4 3 5 3 4 4 23 

67 5 5 4 5 5 4 5 4 37 4 4 4 4 5 4 25 

68 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 3 4 3 3 4 21 

69 4 5 4 4 4 5 4 4 34 4 4 4 4 4 5 25 

70 4 4 4 4 4 4 5 5 34 4 3 4 4 3 4 22 

71 5 4 5 5 4 4 4 5 36 4 3 4 4 5 5 25 

72 4 5 4 4 4 4 4 5 34 3 3 4 4 5 3 22 

73 4 4 5 5 4 3 3 4 32 4 3 3 4 4 4 22 

74 5 4 5 5 4 5 4 4 36 5 5 4 4 5 4 27 

75 5 4 5 4 5 3 3 5 34 5 4 5 5 4 5 28 

76 4 3 3 4 3 3 3 3 26 3 3 4 3 3 3 19 

77 4 4 4 4 5 4 3 3 31 3 3 4 3 4 4 21 

78 4 5 4 5 5 5 5 4 37 4 5 5 5 5 4 28 

79 5 5 4 5 4 5 4 4 36 4 4 4 5 5 3 25 

80 3 5 4 4 4 5 5 4 34 4 4 4 4 5 4 25 

81 4 4 5 5 4 3 3 4 32 3 4 4 4 5 4 24 

82 4 4 4 5 4 4 4 4 33 4 4 4 5 4 5 26 

83 4 5 4 4 5 4 5 3 34 4 4 5 4 4 3 24 

84 5 4 5 5 4 4 3 5 35 4 3 4 3 4 4 22 

85 5 4 5 4 4 5 5 4 36 4 4 5 4 5 5 27 

86 4 4 4 5 4 4 3 3 31 4 4 4 4 5 4 25 

87 5 4 4 5 4 4 3 4 33 5 4 5 3 4 3 24 

88 5 5 5 4 5 4 3 4 35 4 4 5 3 4 4 24 

89 4 4 4 3 5 4 4 4 32 4 4 4 5 4 4 25 

90 5 4 5 4 4 5 4 5 36 4 5 5 4 4 3 25 

91 5 4 3 3 4 5 3 5 32 4 5 4 4 5 4 26 

92 4 5 4 3 4 5 5 4 34 5 4 4 4 5 3 25 

93 5 4 4 4 4 4 5 3 33 3 4 4 4 3 3 21 

94 5 4 4 4 4 5 5 4 35 5 4 4 4 5 5 27 

95 5 4 4 4 5 4 4 5 35 4 4 5 3 3 5 24 

96 4 4 5 4 4 4 3 4 32 3 4 4 3 4 3 21 

97 4 4 4 5 4 5 5 4 35 5 5 5 4 5 5 29 

98 4 4 4 5 4 4 3 3 31 4 3 5 4 4 4 24 

99 4 4 5 4 4 4 3 2 30 4 3 5 3 5 3 23 



 

 

 

 

100 5 5 4 3 3 4 4 4 32 5 5 4 3 4 4 25 

 

 Media Sosial (X3)   Keputusan Pembelian (Y)   

Res
pond

e 

X
3.
1 

X
3.
2 

X
3.
3 

X
3.
4 

X
3.
5 

X
3.
6 

X
3.
7 

X
3.
8 

Ju
mla

h 

Y
1 

Y
2 

Y
3 

Y
4 

Y
5 

Y
6 

Y
7 

Y
8 

Ju
mla

h 

1 4 4 5 4 4 5 4 4 34 4 4 4 4 4 4 4 5 33 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 24 3 3 3 3 3 3 3 3 24 

3 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

4 2 2 2 4 3 4 3 4 24 5 3 4 2 4 3 1 4 26 

5 5 5 4 4 4 5 4 4 35 4 5 5 3 4 4 4 4 33 

6 4 4 4 5 5 5 5 5 37 5 5 5 4 5 4 1 3 32 

7 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

8 5 4 5 5 4 4 4 4 35 5 5 5 4 4 5 4 4 36 

9 3 3 4 4 4 4 4 4 30 4 3 3 3 4 4 2 3 26 

10 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

11 5 5 4 4 5 4 4 4 35 4 5 5 4 4 5 5 5 37 

12 3 3 4 2 3 3 2 4 24 5 4 3 2 4 3 2 3 26 

13 5 5 4 5 4 5 5 4 37 5 4 5 4 5 5 5 4 37 

14 4 3 4 5 5 4 5 4 34 4 5 4 4 4 4 5 4 34 

15 4 5 5 5 5 5 5 5 39 5 5 5 5 5 4 4 4 37 

16 4 3 4 4 3 4 4 4 30 5 4 5 3 3 3 4 4 31 

17 4 4 5 5 4 4 4 5 35 4 4 5 5 4 4 4 5 35 

18 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

19 4 4 4 4 4 4 4 4 32 5 4 4 5 5 5 5 5 38 

20 4 4 4 4 5 5 5 5 36 5 4 4 4 4 4 4 4 33 

21 5 5 4 5 5 5 4 4 37 5 4 5 4 4 4 5 4 35 

22 3 2 3 3 4 3 4 3 25 4 3 4 3 4 4 3 3 28 

23 5 5 5 5 5 5 5 5 40 4 4 5 4 5 4 4 4 34 

24 4 3 4 3 4 3 4 5 30 4 5 5 3 4 4 4 3 32 

25 4 5 4 4 3 4 4 5 33 4 5 4 3 4 3 3 4 30 

26 4 5 4 3 4 5 4 5 34 4 3 4 4 5 4 4 4 32 

27 3 4 4 4 4 4 4 4 31 5 4 4 4 5 4 4 5 35 

28 5 4 4 5 5 5 5 5 38 5 5 5 4 5 4 4 4 36 

29 5 3 5 5 5 5 5 5 38 5 4 5 4 5 5 4 5 37 

30 5 5 5 5 5 5 5 5 40 5 4 5 4 5 4 4 5 36 

31 3 3 4 4 4 5 3 5 31 5 5 5 3 5 4 3 3 33 

32 3 3 4 4 4 4 3 4 29 4 4 4 3 4 3 3 3 28 

33 4 3 3 3 4 4 4 4 29 4 3 4 4 3 4 4 4 30 

34 3 2 4 2 2 4 3 3 23 4 3 3 2 4 3 2 3 24 

35 3 3 4 4 4 4 4 4 30 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

36 4 3 3 3 3 4 4 4 28 4 4 4 4 4 4 4 4 32 

37 4 4 3 3 4 5 4 4 31 4 4 4 4 3 4 3 4 30 

38 3 2 4 3 4 3 2 3 24 4 2 3 1 3 4 3 3 23 

39 4 4 5 5 4 4 5 4 35 4 5 5 4 4 4 5 4 35 

40 5 4 3 4 4 5 4 4 33 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

41 5 4 4 4 4 5 4 4 34 4 4 5 4 4 4 4 4 33 

42 3 4 4 4 4 4 4 3 30 4 4 4 4 5 3 4 4 32 

43 4 4 4 5 4 4 4 5 34 4 5 3 5 5 5 4 4 35 

44 4 3 4 5 5 5 4 4 34 5 4 5 3 5 5 4 4 35 

45 4 3 3 5 4 4 4 4 31 3 4 5 4 3 4 4 4 31 

46 4 4 4 4 5 5 4 5 35 5 4 4 3 4 3 4 3 30 



 

 

 

 

47 4 2 5 4 5 5 5 5 35 5 5 4 3 3 5 1 1 27 

48 4 4 4 5 5 4 3 3 32 5 4 4 3 3 4 3 3 29 

49 5 4 5 4 4 5 4 5 36 5 4 5 4 5 4 5 4 36 

50 3 3 3 4 4 4 4 4 29 4 3 4 3 4 3 2 4 27 

51 2 1 4 2 5 5 5 5 29 4 5 5 4 5 5 4 4 36 

52 3 3 5 5 5 5 5 5 36 5 5 5 5 5 5 5 5 40 

53 5 5 5 4 3 4 5 5 36 5 5 4 3 5 3 5 3 33 

54 3 2 4 4 5 5 4 5 32 5 5 5 4 5 5 3 4 36 

55 4 2 4 4 4 5 4 4 31 5 4 4 3 4 4 2 4 30 

56 4 3 4 5 5 4 4 4 33 4 3 5 4 5 5 4 4 34 

57 3 3 4 3 3 4 4 5 29 5 4 4 3 5 4 3 3 31 

58 3 2 4 3 4 4 3 3 26 4 4 4 2 4 3 1 2 24 

59 3 4 5 4 4 4 4 4 32 5 5 4 4 4 5 4 4 35 

60 5 4 4 4 4 5 4 4 34 4 5 4 4 4 4 3 4 32 

61 5 5 4 3 4 5 4 5 35 4 5 5 4 5 4 4 4 35 

62 4 3 3 4 4 4 4 4 30 5 4 4 3 4 4 4 4 32 

63 4 3 4 4 4 5 4 4 32 4 4 4 3 4 4 3 3 29 

64 4 3 4 4 3 5 4 4 31 5 5 4 3 4 4 2 4 31 

65 3 3 4 4 4 5 4 4 31 5 4 4 4 5 4 3 4 33 

66 3 3 4 4 3 4 3 3 27 4 3 4 3 3 4 4 3 28 

67 3 4 3 3 4 4 4 4 29 5 4 4 4 4 5 4 4 34 

68 4 3 4 4 4 4 4 3 30 4 5 5 4 4 4 3 4 33 

69 4 5 4 4 4 4 5 4 34 4 4 4 5 4 4 3 4 32 

70 4 4 5 5 5 4 4 4 35 4 4 5 4 3 4 5 4 33 

71 3 4 5 3 4 4 4 4 31 4 4 4 4 5 4 5 3 33 

72 4 3 4 4 4 4 4 4 31 5 4 4 4 3 4 3 4 31 

73 3 3 4 3 3 4 4 4 28 4 3 3 3 4 5 5 3 30 

74 4 4 4 4 3 5 4 4 32 5 4 5 3 5 4 3 4 33 

75 5 5 4 4 5 5 5 5 38 4 5 4 5 4 5 5 5 37 

76 3 3 3 2 3 4 4 4 26 3 4 3 3 4 4 3 4 28 

77 4 4 4 3 3 5 4 5 32 4 3 4 3 4 4 3 4 29 

78 3 3 4 4 4 4 4 5 31 5 4 5 3 5 4 2 4 32 

79 5 4 4 4 4 4 4 5 34 5 5 5 2 5 4 3 4 33 

80 4 3 4 5 4 4 4 4 32 5 5 5 4 4 4 4 5 36 

81 5 4 4 4 3 4 4 4 32 4 3 5 3 4 4 4 4 31 

82 4 4 4 4 4 4 4 5 33 4 4 5 4 4 4 4 5 34 

83 4 5 4 5 4 4 4 5 35 5 5 5 5 4 4 4 4 36 

84 4 4 4 3 4 4 3 3 29 4 4 4 5 4 3 5 4 33 

85 5 4 5 4 4 5 5 4 36 4 4 5 3 4 2 2 1 25 

86 5 3 4 4 4 5 4 4 33 4 4 4 3 4 3 3 3 28 

87 4 3 4 4 4 4 3 5 31 4 3 5 4 4 3 2 5 30 

88 5 5 5 4 5 5 5 5 39 5 4 5 5 5 4 4 5 37 

89 4 3 5 5 4 5 4 4 34 4 4 4 3 5 4 5 5 34 

90 4 5 4 4 4 5 4 4 34 5 4 5 3 5 4 5 5 36 

91 5 2 5 4 5 5 4 5 35 5 4 5 4 5 3 4 4 34 

92 4 2 5 5 4 5 4 4 33 5 4 5 4 5 3 3 4 33 

93 5 4 4 5 3 4 3 3 31 4 4 5 4 3 3 2 3 28 

94 4 4 5 5 5 5 5 5 38 5 4 5 4 5 4 4 4 35 

95 4 5 5 4 4 5 4 5 36 4 3 5 3 4 4 4 5 32 

96 5 4 4 4 4 4 4 4 33 4 3 4 4 4 4 5 5 33 

97 4 4 5 4 4 5 5 5 36 5 4 4 5 4 4 2 3 31 

98 5 4 4 3 3 4 4 4 31 5 4 5 4 4 5 5 5 37 

99 4 2 4 4 4 5 3 3 29 4 4 5 2 4 3 2 3 27 



 

 

 

 

100 4 3 4 5 5 4 4 4 33 5 3 5 2 4 3 2 4 28 

 

2. Signifikasi F Tabel 



 

 

 

 

3. Signifikasi T tabel 

 



 

 

 

 

4. Signifikansi R Tabel 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN III: Hasil Uji Data 

1. Matriks Korelasi Keputusan Pembelian (Y) 

Correlations 

 Y1 Y2 Y3 Y4 Y5 Y6 Y7 Y8 Y 

Y1 Pearson Correlation 1 .316** .303** .129 .399** .239* .032 .158 .434** 

Sig. (2-tailed)  .001 .002 .202 .000 .017 .751 .116 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y2 Pearson Correlation .316** 1 .353** .416** .301** .332** .216* .122 .578** 

Sig. (2-tailed) .001  .000 .000 .002 .001 .031 .225 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y3 Pearson Correlation .303** .353** 1 .308** .325** .139 .238* .344** .562** 

Sig. (2-tailed) .002 .000  .002 .001 .167 .017 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y4 Pearson Correlation .129 .416** .308** 1 .282** .449** .522** .517** .752** 

Sig. (2-tailed) .202 .000 .002  .004 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y5 Pearson Correlation .399** .301** .325** .282** 1 .248* .264** .324** .587** 

Sig. (2-tailed) .000 .002 .001 .004  .013 .008 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y6 Pearson Correlation .239* .332** .139 .449** .248* 1 .462** .399** .652** 

Sig. (2-tailed) .017 .001 .167 .000 .013  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y7 Pearson Correlation .032 .216* .238* .522** .264** .462** 1 .560** .727** 

Sig. (2-tailed) .751 .031 .017 .000 .008 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y8 Pearson Correlation .158 .122 .344** .517** .324** .399** .560** 1 .712** 

Sig. (2-tailed) .116 .225 .000 .000 .001 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

Y Pearson Correlation .434** .578** .562** .752** .587** .652** .727** .712** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

 

 

2. Matriks Korelasi Literasi Ekonomi Syariah (X1) 

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 X1 

X1.1 Pearson Correlation 1 .489** .480** .389** .207* .280** .111 .341** .691** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .039 .005 .273 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.2 Pearson Correlation .489** 1 .340** .339** .266** .337** .287** .246* .694** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .001 .007 .001 .004 .014 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.3 Pearson Correlation .480** .340** 1 .459** .100 .070 .045 .373** .592** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .000 .324 .492 .656 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.4 Pearson Correlation .389** .339** .459** 1 .091 .123 .157 .257** .585** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .370 .223 .119 .010 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.5 Pearson Correlation .207* .266** .100 .091 1 .239* .142 .297** .483** 

Sig. (2-tailed) .039 .007 .324 .370  .017 .159 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.6 Pearson Correlation .280** .337** .070 .123 .239* 1 .514** .111 .565** 

Sig. (2-tailed) .005 .001 .492 .223 .017  .000 .270 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.7 Pearson Correlation .111 .287** .045 .157 .142 .514** 1 .251* .539** 

Sig. (2-tailed) .273 .004 .656 .119 .159 .000  .012 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1.8 Pearson Correlation .341** .246* .373** .257** .297** .111 .251* 1 .612** 

Sig. (2-tailed) .001 .014 .000 .010 .003 .270 .012  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X1 Pearson Correlation .691** .694** .592** .585** .483** .565** .539** .612** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 



 

 

 

 

 

3. Matriks Korelasi Gaya Hidup Islami (X2) 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 X2 

X2.1 Pearson Correlation 1 .563** .335** .369** .348** .391** .736** 

Sig. (2-tailed)  .000 .001 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.2 Pearson Correlation .563** 1 .381** .414** .522** .259** .777** 

Sig. (2-tailed) .000  .000 .000 .000 .009 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.3 Pearson Correlation .335** .381** 1 .298** .321** .298** .638** 

Sig. (2-tailed) .001 .000  .003 .001 .003 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.4 Pearson Correlation .369** .414** .298** 1 .267** .312** .656** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .003  .007 .002 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.5 Pearson Correlation .348** .522** .321** .267** 1 .233* .658** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .001 .007  .020 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2.6 Pearson Correlation .391** .259** .298** .312** .233* 1 .611** 

Sig. (2-tailed) .000 .009 .003 .002 .020  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 

X2 Pearson Correlation .736** .777** .638** .656** .658** .611** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

4. Matriks Korelasi Media Sosial (X3) 

 

Correlations 

 X3.1 X3.2 X3.3 X3.4 X3.5 X3.6 X3.7 X3.8 X3 

X3.1 Pearson Correlation 1 .588** .361** .436** .275** .406** .407** .268** .711** 

Sig. (2-tailed)  .000 .000 .000 .006 .000 .000 .007 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.2 Pearson Correlation .588** 1 .314** .325** .184 .257** .408** .340** .674** 

Sig. (2-tailed) .000  .001 .001 .067 .010 .000 .001 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.3 Pearson Correlation .361** .314** 1 .425** .381** .381** .429** .393** .657** 

Sig. (2-tailed) .000 .001  .000 .000 .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.4 Pearson Correlation .436** .325** .425** 1 .537** .321** .414** .225* .686** 

Sig. (2-tailed) .000 .001 .000  .000 .001 .000 .025 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.5 Pearson Correlation .275** .184 .381** .537** 1 .423** .509** .387** .659** 

Sig. (2-tailed) .006 .067 .000 .000  .000 .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.6 Pearson Correlation .406** .257** .381** .321** .423** 1 .509** .443** .653** 

Sig. (2-tailed) .000 .010 .000 .001 .000  .000 .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.7 Pearson Correlation .407** .408** .429** .414** .509** .509** 1 .576** .763** 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000  .000 .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3.8 Pearson Correlation .268** .340** .393** .225* .387** .443** .576** 1 .643** 

Sig. (2-tailed) .007 .001 .000 .025 .000 .000 .000  .000 

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

X3 Pearson Correlation .711** .674** .657** .686** .659** .653** .763** .643** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000  

N 100 100 100 100 100 100 100 100 100 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 



 

 

 

 

 

 

5. Statistik Realibitas Keputusan Pembelian (Y) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.782 8 

 

 

 

6. Statistik Realibitas Literasi Ekonomi Syariah (X1) 

 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.740 8 

 

 

7. Statistik Realibitas Gaya Hidup Islami (X2) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.768 6 

 

 

8. Statistik Realibitas Media Sosial (X3) 

Reliability Statistics 

Cronbach's 

Alpha N of Items 

.828 8 

 

 

 



 

 

 

 

9. Uji Normalitas 

 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 

Unstandardized 

Residual 

N 100 

Normal Parametersa,b Mean .0000000 

Std. Deviation 2.50322400 

Most Extreme Differences Absolute .077 

Positive .060 

Negative -.077 

Test Statistic .077 

Asymp. Sig. (2-tailed) .147c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 

 

 

10. Uji Multikolinieritas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardi

zed 

Coefficients 

Standardiz

ed 

Coefficient

s 

t 

Sig

. 

95,0% 

Confidence 

Interval for 

B Correlations 

Collinearity 

Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Low

er 

Bou

nd 

Upp

er 

Bou

nd 

Zer

o-

ord

er 

Parti

al 

Pa

rt 

Toleran

ce VIF 

1 (Consta

nt) 

3.08

3 

2.722 

 

1.13

3 

.26

0 

-

2.31

9 

8.48

6      

X1 .376 .111 .328 3.38

0 

.00

1 

.155 .597 .61

7 

.326 .22

3 

.464 2.15

7 

X2 -

.041 

.136 -.030 -

.300 

.76

5 

-.310 .229 .54

0 

-

.031 

-

.02

0 

.427 2.34

4 



 

 

 

 

X3 .538 .084 .550 6.41

5 

.00

0 

.372 .705 .71

7 

.548 .42

4 

.594 1.68

3 

a. Dependent Variable: Y 

 

 

11. Uji Heteroskedastisitas 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardi

zed 

Coefficients 

Stand

ardize

d 

Coeffi

cients 

t Sig. 

95,0% 

Confidence 

Interval for 

B Correlations 

Collinearit

y Statistics 

B 

Std. 

Error Beta 

Lowe

r 

Boun

d 

Upp

er 

Boun

d 

Zero

-

order 

Parti

al Part 

Tole

ranc

e VIF 

1 (Consta

nt) 

.18

9 

1.772 

 

.107 .915 -

3.32

9 

3.70

7      

X1 .06

4 

.072 .130 .880 .381 -.080 .208 .122 .089 .089 .464 2.15

7 

X2 .05

4 

.088 .095 .616 .540 -.121 .230 .105 .063 .062 .427 2.34

4 

X3 -

.05

7 

.055 -.135 -1.035 .303 -.165 .052 -.004 -.105 -.104 .594 1.68

3 

a. Dependent Variable: ABS_RES 

 

 



 

 

 

 

12. Uji T (Parsial) 

 

Coefficientsa 

Model 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients 

t Sig. B Std. Error Beta 

1 (Constant) 3.083 2.722  1.133 .260 

Literasi Ekonomi Syariah .376 .111 .328 3.380 .001 

Gaya Hidup Islami -.041 .136 -.030 -.300 .765 

Media Sosial .538 .084 .550 6.415 .000 

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

 

 

13. Uji F (Simultan) 

 

ANOVAa 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 Regression 858.013 3 286.004 44.260 .000b 

Residual 620.347 96 6.462   

Total 1478.360 99    

a. Dependent Variable: Keputusan Pembelian 

b. Predictors: (Constant), Media Sosial, Literasi Ekonomi Syariah, Gaya Hidup Islami 

 

 

14. Uji Determinasi (R2) 

 

Model Summaryb 

Model R R Square Adjusted R Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .762a .580 .567 2.542 

a. Predictors: (Constant), X3, X1, X2 

b. Dependent Variable: Y 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN IV : Foto Kegiatan Pengumpulan Data 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN V: Kelengkapan Administrasi 

1. Surat Penetapan Judul dan Pembimbing 



 

 

 

 

2. Surat Penetapan Jadwal Ujian Proposal 

 

 

 



 

 

 

 

3. Surat Permohonan Penetapan Ujian Proposal 

 

 

 



 

 

 

 

4. Berita Acara Ujian Proposal 

 

 

 

Surat Perubahan Judul 



 

 

 

 

5. Perubahan Judul Skripsi

 

 

 



 

 

 

 

6. Surat Izin Riset 

 



 

 

 

 

7. Surat Balasan Riset

Surat Balasan Riset 



 

 

 

 

8. Surat Setelah Riset  



 

 

 

 

9. Surat Bebas Plagiasi 

 

 

 



 

 

 

 

LAMPIRAN VI: Catatan Konsultasi 

1. Catatan Konsultasi I 

 



 

 

 

 

 

2. Catatan Konsultasi II 

 

 



 

 

 

 

 

3. Catatan Konsultasi III 

 



 

 

 

 

4.  Catatan Konsultasi IV 

 

 



 

 

 

 

5. Catatan Konsultasi V 

 

 

 



 

 

 

 

6. Catatan Konsultasi VI 
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