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LAMPIRAN 

 

1. Lampiran Kuesioner Penelitian  

Pengaruh Gaya Hidup Hedonis dan Kemudahan Transaksi Online  

Terhadap Perilaku Konsumtif Mahasiswa Ekonomi Syariah  

UIN Antasari Banjarmasin 

 

Yth. Saudara/i Responden, 

 

Terima kasih atas kesediaan Anda meluangkan waktu untuk mengisi kuesioner ini. 

Kuesioner ini merupakan bagian dari penelitian yang berjudul "Pengaruh Gaya 

Hidup Hedonis dan Kemudahan Transaksi Online Terhadap Perilaku Konsumtif 

Mahasiswa Ekonomi Syariah UIN Antasari Banjarmasin". Tujuan dari kuesioner 

ini adalah untuk mengumpulkan data mengenai persepsi dan perilaku Anda terkait 

gaya hidup hedonis, kemudahan transaksi online, dan perilaku konsumtif. 

 

Seluruh informasi yang Anda berikan akan dijaga kerahasiaannya dan hanya akan 

digunakan untuk kepentingan penelitian ini. Tidak ada jawaban benar atau salah, 

mohon berikan jawaban yang paling sesuai dengan kondisi dan pandangan Anda. 

Partisipasi Anda sangat berarti bagi keberhasilan penelitian ini. 

 

Terima kasih atas perhatian dan kerja sama Anda. 

 

Petunjuk Pengisian: 

Berikan tanda centang (✓) pada kolom yang paling sesuai dengan pilihan Anda, 

dengan skala sebagai berikut: 

STS: Sangat Tidak Setuju 

TS: Tidak Setuju 

S: Setuju 

SS: Sangat Setuju 

Bagian I: Data Demografi Responden 

Jenis Kelamin: 

( ) Laki-laki 

( ) Perempuan 
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Usia: 

( ) 18-20 tahun 

( ) 21-23 tahun 

( ) > 23 tahun 

Rata-rata Uang Saku/Bulan (termasuk kiriman orang tua/pendapatan pribadi): 

( ) < Rp 1.000.000 

( ) Rp 1.000.000 - Rp 2.500.000 

( ) > Rp 2.500.000 

Frekuensi belanja online  

( ) 1- 2 kali 

( ) 3-5 kali 

( ) > 5 kali 

Bagian II: Pernyataan Penelitian 

A. Gaya Hidup Hedonis (Variabel X1) 

NO Pernyataan STS TS S SS 

1.  Apakah Anda selalu tertarik untuk mencoba hal-hal 

baru yang sedang tren, terutama yang berkaitan 

dengan kesenangan dan hiburan? 

    

2.  Apakah Anda terbuka terhadap perubahan gaya 

hidup dan tren konsumsi yang muncul di 

masyarakat? 

    

3.  Apakah Anda membeli produk atau jasa yang dapat 

meningkatkan citra diri dan status sosial Anda? 

    

4.  Apakah Anda merasa perlu untuk selalu tampil 

menarik dan mengikuti fashion terbaru agar diakui 

oleh lingkungan sosial? 

    

5.  Apakah Anda sering menghabiskan uang untuk 

kegiatan hiburan dan rekreasi di luar rumah? 

    

6.  Apakah mencari kesenangan dan kegembiraan 

merupakan prioritas utama Anda dalam mengelola 

keuangan? 

    

7.  Apakah Anda lebih memilih produk atau merek yang 
memiliki nilai simbolis atau prestise tinggi, 

meskipun harganya lebih mahal? 
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8.  Apakah Anda sering membeli barang-barang yang 

sebenarnya tidak terlalu Anda butuhkan, hanya 

karena Anda menyukainya atau sedang diskon? 
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B. Kemudahan Transaksi Online (X2) 

NO Pernyataan STS TS S SS 

9.  Apakah aplikasi atau platform transaksi online yang 

Anda gunakan sangat mudah dioperasikan? 

    

10.  Apakah Anda dapat menyelesaikan transaksi online 

dengan cepat dan tanpa kesulitan? 

    

11.  Apakah Anda tidak membutuhkan waktu lama untuk 

memahami cara kerja platform transaksi online yang 

baru Anda gunakan? 

    

12.  Apakah fitur-fitur pada platform transaksi online 

mudah dipelajari dan diingat? 

    

13.  Apakah informasi yang disajikan pada platform 

transaksi online sangat jelas dan mudah dimengerti? 

    

14.  Apakah instruksi untuk melakukan transaksi online 
selalu disampaikan dengan bahasa yang lugas dan 

tidak membingungkan? 

    

 

C. Perilaku Konsumtif (Y) 

NO Pernyataan STS TS S SS 

15.  Apakah Anda sering membeli produk karena tertarik 

dengan hadiah atau bonus yang ditawarkan? 

    

16.  Apakah adanya diskon atau promosi membuat Anda 

cenderung membeli barang meskipun tidak terlalu 

membutuhkannya? 

    

17.  Apakah Anda sering membeli produk hanya karena 

kemasan atau desainnya yang menarik? 

    

18.  Apakah daya tarik visual suatu produk seringkali 

menjadi alasan utama Anda untuk membelinya? 

    

19.  Apakah Anda membeli produk tertentu agar 

penampilan Anda terlihat lebih baik di mata orang 

lain? 

    

20.  Apakah Anda merasa gengsi jika tidak memiliki 

produk-produk yang sedang populer di kalangan 

teman-teman Anda? 

    

21.  Apakah Anda cenderung membeli produk dengan 

harga mahal karena Anda percaya kualitasnya lebih 

baik, meskipun ada alternatif yang lebih murah? 

    

22.  Apakah Anda membeli produk mewah untuk 

menunjukkan kemampuan finansial Anda? 

    

23.  Apakah Anda membeli produk tertentu agar 

dianggap memiliki status sosial yang tinggi? 
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24.  Apakah kepemilikan barang-barang bermerek 

penting bagi Anda untuk menjaga citra diri? 

    

25.  Apakah Anda sering mencoba berbagai merek 

produk yang sejenis meskipun produk yang Anda 

miliki masih berfungsi dengan baik? 

    

26.  Apakah Anda suka membeli produk baru dari merek 

yang berbeda untuk mencari variasi? 
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2. Tabel Statistik 

Tabel r 
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Tabel T 
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Tabel F 
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3. Hasil Uji Data 

Uji Validitas  

 

Correlations 

 X1.1 X1.2 X1.3 X1.4 X1.5 X1.6 X1.7 X1.8 

Gaya hidup 

hedonis 

X1.1 Pearson 

Correlation 

1 .045 -.063 .029 .122 -.134 -.032 -

.063 

.351** 

Sig. (2-tailed)  .676 .556 .787 .252 .207 .762 .553 .001 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.2 Pearson 

Correlation 

.045 1 -.177 .072 .039 -.038 .042 .078 .424** 

Sig. (2-tailed) .676  .096 .502 .715 .720 .693 .463 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.3 Pearson 

Correlation 

-.063 -.177 1 .029 -.117 -.055 .063 .089 .287** 

Sig. (2-tailed) .556 .096  .787 .274 .606 .553 .405 .006 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.4 Pearson 

Correlation 

.029 .072 .029 1 -.018 .204 -.029 -

.200 

.406** 

Sig. (2-tailed) .787 .502 .787  .865 .054 .787 .059 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.5 Pearson 

Correlation 

.122 .039 -.117 -.018 1 -.074 .026 -

.191 

.321** 

Sig. (2-tailed) .252 .715 .274 .865  .488 .808 .072 .002 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.6 Pearson 

Correlation 

-.134 -.038 -.055 .204 -.074 1 -.056 -

.025 

.282** 

Sig. (2-tailed) .207 .720 .606 .054 .488  .601 .814 .007 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.7 Pearson 

Correlation 

-.032 .042 .063 -.029 .026 -.056 1 -

.062 

.323** 

Sig. (2-tailed) .762 .693 .553 .787 .808 .601  .563 .002 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

X1.8 Pearson 

Correlation 

-.063 .078 .089 -.200 -.191 -.025 -.062 1 .249* 

Sig. (2-tailed) .553 .463 .405 .059 .072 .814 .563  .018 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 



105 

 

 

 

Gaya hidup 

hedonis 

Pearson 

Correlation 

.351** .424** .287** .406** .321** .282** .323** .249* 1 

Sig. (2-tailed) .001 .000 .006 .000 .002 .007 .002 .018  

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 X2.1 X2.2 X2.3 X2.4 X2.5 X2.6 

kemudahan 

transaksi online 

X2.1 Pearson 

Correlation 

1 .089 .091 -.006 .202 -.099 .483** 

Sig. (2-tailed)  .405 .393 .957 .057 .353 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X2.2 Pearson 

Correlation 

.089 1 .062 -.053 -.182 .072 .439** 

Sig. (2-tailed) .405  .561 .619 .086 .502 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X2.3 Pearson 

Correlation 

.091 .062 1 -.042 -.120 .036 .384** 

Sig. (2-tailed) .393 .561  .693 .261 .738 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X2.4 Pearson 

Correlation 

-.006 -.053 -.042 1 -.014 .064 .387** 

Sig. (2-tailed) .957 .619 .693  .896 .547 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X2.5 Pearson 

Correlation 

.202 -.182 -.120 -.014 1 .044 .349** 

Sig. (2-tailed) .057 .086 .261 .896  .682 .001 

N 90 90 90 90 90 90 90 

X2.6 Pearson 

Correlation 

-.099 .072 .036 .064 .044 1 .461** 

Sig. (2-tailed) .353 .502 .738 .547 .682  .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 

kemudahan 

transaksi online 

Pearson 

Correlation 

.483** .439** .384** .387** .349** .461** 1 

Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .001 .000  
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N 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

 

 

Correlations 

 

Y1.

1 

Y1.

2 

Y1.

3 

Y1.

4 

Y1.

5 

Y1.

6 

Y1.

7 

Y1.

8 

Y1.

9 

Y1.

10 

Y1.

11 

Y1.

12 

perilak

u 

konsu

mtif 

Y1.1 Pearson 

Correlat

ion 

1 .19

5 

.14

9 

.17

8 

.17

2 

.19

2 

.31

3** 

.23

3* 

.34

6** 

.084 .235

* 

.226

* 

.481** 

Sig. (2-

tailed) 
 

.06

5 

.16

0 

.09

2 

.10

5 

.06

9 

.00

3 

.02

7 

.00

1 

.431 .026 .032 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.2 Pearson 

Correlat

ion 

.19

5 

1 .27

9** 

.23

9* 

.23

7* 

.37

2** 

.12

5 

.16

4 

.31

1** 

.242

* 

.394

** 

.191 .537** 

Sig. (2-

tailed) 

.06

5 
 

.00

8 

.02

3 

.02

4 

.00

0 

.24

0 

.12

3 

.00

3 

.022 .000 .071 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.3 Pearson 

Correlat

ion 

.14

9 

.27

9** 

1 .42

7** 

.28

4** 

.31

0** 

.25

0* 

.29

5** 

.35

3** 

.197 .297

** 

.316

** 

.608** 

Sig. (2-

tailed) 

.16

0 

.00

8 
 

.00

0 

.00

7 

.00

3 

.01

7 

.00

5 

.00

1 

.062 .004 .002 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.4 Pearson 

Correlat

ion 

.17

8 

.23

9* 

.42

7** 

1 .28

2** 

.30

6** 

.28

2** 

.38

6** 

.41

2** 

.285

** 

.326

** 

.287

** 

.646** 

Sig. (2-

tailed) 

.09

2 

.02

3 

.00

0 
 

.00

7 

.00

3 

.00

7 

.00

0 

.00

0 

.006 .002 .006 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.5 Pearson 

Correlat

ion 

.17

2 

.23

7* 

.28

4** 

.28

2** 

1 .23

4* 

.28

6** 

.37

2** 

.25

4* 

.117 .209

* 

.232

* 

.527** 

Sig. (2-

tailed) 

.10

5 

.02

4 

.00

7 

.00

7 
 

.02

6 

.00

6 

.00

0 

.01

6 

.273 .049 .028 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 
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Y1.6 Pearson 

Correlat

ion 

.19

2 

.37

2** 

.31

0** 

.30

6** 

.23

4* 

1 .31

1** 

.26

2* 

.27

5** 

.241

* 

.330

** 

.155 .568** 

Sig. (2-

tailed) 

.06

9 

.00

0 

.00

3 

.00

3 

.02

6 
 

.00

3 

.01

3 

.00

9 

.022 .001 .145 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.7 Pearson 

Correlat

ion 

.31

3** 

.12

5 

.25

0* 

.28

2** 

.28

6** 

.31

1** 

1 .30

5** 

.39

6** 

.291

** 

.209

* 

.362

** 

.593** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

3 

.24

0 

.01

7 

.00

7 

.00

6 

.00

3 
 

.00

3 

.00

0 

.005 .049 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.8 Pearson 

Correlat

ion 

.23

3* 

.16

4 

.29

5** 

.38

6** 

.37

2** 

.26

2* 

.30

5** 

1 .43

4** 

.277

** 

.200 .306

** 

.619** 

Sig. (2-

tailed) 

.02

7 

.12

3 

.00

5 

.00

0 

.00

0 

.01

3 

.00

3 
 

.00

0 

.008 .059 .003 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.9 Pearson 

Correlat

ion 

.34

6** 

.31

1** 

.35

3** 

.41

2** 

.25

4* 

.27

5** 

.39

6** 

.43

4** 

1 .290

** 

.307

** 

.390

** 

.692** 

Sig. (2-

tailed) 

.00

1 

.00

3 

.00

1 

.00

0 

.01

6 

.00

9 

.00

0 

.00

0 
 

.006 .003 .000 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.10 Pearson 

Correlat

ion 

.08

4 

.24

2* 

.19

7 

.28

5** 

.11

7 

.24

1* 

.29

1** 

.27

7** 

.29

0** 

1 .095 .179 .478** 

Sig. (2-

tailed) 

.43

1 

.02

2 

.06

2 

.00

6 

.27

3 

.02

2 

.00

5 

.00

8 

.00

6 
 

.372 .092 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

Y1.11 Pearson 

Correlat

ion 

.23

5* 

.39

4** 

.29

7** 

.32

6** 

.20

9* 

.33

0** 

.20

9* 

.20

0 

.30

7** 

.095 1 .251

* 

.565** 

Sig. (2-

tailed) 

.02

6 

.00

0 

.00

4 

.00

2 

.04

9 

.00

1 

.04

9 

.05

9 

.00

3 

.372 
 

.017 .000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 
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Y1.12 Pearson 

Correlat

ion 

.22

6* 

.19

1 

.31

6** 

.28

7** 

.23

2* 

.15

5 

.36

2** 

.30

6** 

.39

0** 

.179 .251

* 

1 .575** 

Sig. (2-

tailed) 

.03

2 

.07

1 

.00

2 

.00

6 

.02

8 

.14

5 

.00

0 

.00

3 

.00

0 

.092 .017 
 

.000 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

perilak

u 

konsu

mtif 

Pearson 

Correlat

ion 

.48

1** 

.53

7** 

.60

8** 

.64

6** 

.52

7** 

.56

8** 

.59

3** 

.61

9** 

.69

2** 

.478

** 

.565

** 

.575

** 

1 

Sig. (2-

tailed) 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.00

0 

.000 .000 .000 
 

N 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 90 

**. Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed). 

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed). 
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4. Dokumentasi Penelitian 
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5. Surat Izin Riset 
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6. Surat Selesai Riset 
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7. Surat bebas plagiasi  
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8. Catatan Konsultasi Bimbingan Skripsi 
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9. Riwayat Hidup Penulis  
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Alamat  : Berangas Barat Rt.08 Kel. Berangas Barat, Kec. 
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