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ABSTRAK

Atikah. 210104010023. Komunikasi Persuasif Influencer Hijab Modern dalam
Mempengaruhi Gaya Hidup Di Media Sosial (TikTok), Pembimbing; (1)
Mariyatul Norhidayati Rahmah, S. Ag., M. Si. Pembimbing (2) Najla
Amaly, M. Med. Kom. Program Studi Komunikasi dan Penyiaran Islam
Fakultas Dakwah dan IImu Komunikasi/Sarjana UIN Antasari
Banjarmasin, 2026.

Kata Kunci: Komunikasi persuasif, Influencer, Hijab modern, Gaya hidup,
TikTok.

Media sosial TikTok telah menjadi ruang komunikasi digital yang
berperan penting dalam membentuk gaya hidup masyarakat, khususnya generasi
muda. Melalui konten yang dikemas secara menarik dan persuasif, Influencer
mampu membangun citra hijab modern yang kemudian menjadi rujukan bagi
pengikutnya. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui komunikasi persuasif
Influencer fashion hijab modern memengaruhi gaya hidup di media sosial TikTok
serta mengetahui respon dan interpretasi pengguna TikTok terhadap representasi
hijab modern yang dibangun oleh Influencer. Penelitian ini menggunakan
pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian deskriptif kualitatif dan dikemas
dalam bentuk studi kasus. Data diperoleh melalui observasi terhadap konten
TikTok Influencer fashion hijab modern, yaitu Natasya Rizky, Sashfir, dan OKklin
Fia, serta wawancara mendalam dengan lima orang pengguna TikTok yang
mengetahui dan mengikuti konten ketiga Influencer tersebut. Data dianalisis
menggunakan model Miles dan Huberman yang meliputi reduksi data, penyajian
data, dan penarikan kesimpulan. Keabsahan data diperiksa melalui observasi
mendalam, triangulasi sumber, dan triangulasi teknik. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa komunikasi persuasif Influencer fashion hijab modern
berlangsung melalui unsur ethos, pathos, dan logos. Ethos terlihat dari kredibilitas
dan citra diri Influencer yang dibangun secara konsisten, pathos tampak melalui
daya tarik emosional yang menumbuhkan kedekatan dengan audiens, sedangkan
logos terlihat pada penyampaian pesan dan contoh berpakaian yang dianggap
relevan oleh pengikut. Konten yang disajikan mampu memengaruhi gaya hidup
audiens, terutama dalam aspek penampilan, rasa percaya diri, preferensi
berpakaian, dan perilaku konsumsi fashion hijab. Sementara itu, sebagian audiens
menjadikan Influencer sebagai sumber inspirasi dalam berpakaian dan
membangun kepercayaan diri, sedangkan sebagian lainnya tetap bersikap selektif
dengan mempertimbangkan nilai-nilai kesopanan dan ajaran Islam dalam
menerima tren yang ditampilkan. Hal ini menyimpulkan, komunikasi persuasif
Influencer fashion hijab modern memiliki pengaruh terhadap pembentukan gaya
hidup pengguna TikTok, meskipun tingkat penerimaan dan pemaknaannya
berbeda pada setiap individu. Oleh karena itu, Influencer diharapkan dapat
menghadirkan konten yang tidak hanya menarik secara visual tetapi juga
memperhatikan nilai-nilai Islami, sementara audiens perlu bersikap kritis dan
bijak dalam menyikapi berbagai tren yang berkembang di media sosial.
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA

Fonem Kkonsonan Bahasa Arab yang dalam sistem tulisan Arab
dilambangkan dengan huruf, dalam transliterasi ini sebagian dilambangkan
dengan huruf dan sebagian dilambangkan dengan tanda, atau sebagian lagi dengan
huruf dan tanda sekaligus.

Berdasarkan Surat Keputusan Bersama Menteri Agama dan Menteri
Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia Nomor 158 Tahun 1987 dan
0543/b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988, sebagai berikut:

1. ] A 16. b Th
2 o B 17. b Zh
3 < T 18. d ¢

4 & Ts 19. £ Gh
5. | 20. ] F
6 cl|:| H 21. 3 Q
7 & 1] Kn 22. & K
8 K D 23. Jd L
9 R Dz 24. a M
10. 3 R 25. & N
11. 3 z 26. r w
12. v S 27. > H
13, b Sy 28. 3

14, ua sh 29. s || Y
15. Ua Dh




1. Vokal
Vokal dalam bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari
vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal

memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut.

Tanda VVokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan
- A Fathah
§ I Kasrah
U Dhammah

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut.

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan
7] Ai adani
3 Au adanu

2. Vokal Panjang
Ketentuan alih aksara vokal (mad), yang dalam bahasa Arab dilambangkan

dengan harakat dan huruf sebagai berikut.

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan
L A a dengan topi di atas
o ) i dengan topi di atas
5 U u dengan topi di atas

3. Kata Sandang

Kata sandang, yang dalam sistem aksara Arab dilambangkan dengan huruf,
yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /lI/, baik diikuti huruf syamsiyah maupun
huruf kamariah. Kata sandang: Contoh: ( Js_l ) al-rijal bukan ar-rijal, ( O's))

al-diwan bukan ad-diwan.

4. Syiddah (Tasydid)
Syiddah atau tasydid yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan
dengan sebuah tanda ( *) dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu

dengan menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini




tidak berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata
sandang yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiyah. Misalnya, kata ( 33! ) tidak

ditulis ad-dhardrah melainkan al-dhardrah, demikian seterusnya.

5. Ta Marbiithah

Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbithah terdapat pada
kata yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /h/.
(lihat contoh 1 di bawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta marbiithah tersebut
diikuti oleh kata sifat (na ‘af) (lihat contoh 2). Namun, jika huruf ta marbiithah
tersebut diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi

huruf /t/ (lihat contoh 3).

No. Kata Arab Alih Aksara
1 4y h Tharigah
2 duadla) daalal) Al-Jami’ah al-1slamiyyah
3 g ol) Bda g Wahdah al-Wujad

6. Huruf Kapital

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, dalam
alih aksara ini huruf kapital tersebut juga digunakan, dengan mengikuti ketentuan
yang berlaku dalam ejaan Bahasa Indonesia, antara lain untuk menuliskan
permulaan kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri, dan lain-lain.
Jika nama diri didahului oleh kata sandang, maka yang ditulis dengan huruf
kapital tetap huruf awal nama diri tersebut, bukan huruf awal atau kata
sandangnya. Contoh: al-Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-Banjari.

Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia
(PUEBI) sebetulnya juga dapat diterapkan dalam alih aksara ini, misalnya
ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak tebal (bold). Jika
menurut PUEBI, judul buku itu ditulis dengan cetak miring, maka demikian
halnya dalam alih aksaranya, demikian seterusnya.

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal

dari Nusantara sendiri, disarankan tidak dialihaksarakan meskipun akar katanya
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berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani, tidak ‘Abd

al-Samad al-Palimbani; Nuruddin al-Raniri, tidak Ndr al-Din al-Raniri.

7. Cara Penulisan Kata

Setiap kata, baik kata kerja (fi /), kata benda (ism), maupun huruf (harf)

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat-

kalimat dalam Bahasa Arab.

Aksara Arab

Alih Aksara

il Cad

dzahaba al-ustadzu

A &l tsabata al-ajru
dy panl) 4<al) al-harakah al- ‘ashriyyah
&) A Y o A asyhadu an 1a ilaha illa Allah
C.JL:AS\ s BY 5a mawlana Malik al-Shalih
Pl éﬁ Y yu'tsirukum Allah
Qe auiall al-mazhahir al- ‘agliyyah

allainy) Ga

hub al-istithla ‘

O 3AY (e S glaal) 33al)

al-maddah al-mashnii ‘ah min al-hayawan

Cuad) Gl tharf al- ‘ayni
Laaluad | al-musahamah
B b A e man salaka tharigan

Xii




DAFTAR ISI

HALAMAN JUDUL ..ot snnee e I
PERNYATAAN KEASLIAN TULISAN ...oooiiiieeet s i
BUKTI BEBAS PLAGIASI ..ot iii
PERSETUJUAN SKRIPSI ..o iv
PENGESAHAN SKRIPSI ..o v
ABSTRAK .ttt ne s Vi
KATA PENGANTAR oot vii
PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA ..., IX
DAFTAR ISH oottt Xiil
DAFTAR TABEL oot XV
DAFTAR GAMBAR ..ottt XVi
DAFTAR LAMPIRAN ...ttt XVii
BAB I PENDAHULUAN ..ottt 1
A. Latar Belakang Masalah ..o 1

B. Rumusan Masalah ..........cccocevviiiiiiiieceee e 8

C. Tujuan Penelitian ..........cccccoeveiiiiieic e 8

D. Signifikansi Penelitian ...........ccccccovvveviiiii i 8

E. Definisi Operasional ... 10

F. Penelitian Terdahulu ...........cccooveiiiiiee e 13

G. Sistematika PeNUIISaN .........ccccevveieieniiecesee s 18

BAB 11 KAJIAN TEORI ... 20
AL TINJAUAN TEOM weiviiiiieiie et 20

1. Komunikasi Persuasif ..........ccccooerienininiieicee e 20

2. Teori Uses and Effects .......ccccevvvveiiiiiieiese e 22

3. Influencer di Media Sosial ..........ccccocevveviiieniieie e 24

4. Fashion Hijab Modern ........cccccoeiiiviiiiicece e 26

5. TikTok sebagai Media Persuasi ...........cccccvevveiieesinesnineinenn, 27

Xiii



6. Gaya HIAUP ..ooeeieiiieeee e 29

B. Kerangka PIKIF .........cooiiiiiiiiieicse e 31
BAB IIl  METODE PENELITIAN ...cooiiiieeesesee s 33
A. Pendekatan dan Jenis Penelitian ...........cccoovvvviiienenenc s, 33
B. Subjek dan Objek Penelitian ..........cccooviiiiiiiiiiiccee 34
C. Lokasi Penelitian .........ccooooviiieiiiiiiiesee e 35
D. Data dan SUMbDEr Data ........cccoovvueiieiiniiiinieieeese e 35
E. Teknik Pengumpulan Data ...........ccccoeveviiiieiierece e 37
F. Pengolahan Analisis Data ..........ccccccveiiriiinieiceenc e 38
G. Pengecekan Keabsahan Data ...........ccccveverininieiciencce e 40
BAB IV HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN ........ccoevviieenen. 41
A. Gambaran Umum Objek Penelitian dan Informan .................... 41
B. Hasil PENEltian ........cccooiiiiiieec e 48
C. PeMDANASAN ..oovviiiieieciece e s 64
BAB V PENUTUP e 87
ALSIMPUIAN e 87
B. REKOMENAST ...cvvviiiiiieiieieee e 88
DAFTAR PUSTAKA ettt e e 90
LAMPIRAN-LAMPIRAN ..ot 93
DAFTAR RIWAYAT HIDUP ..ottt 101

Xiv



Tabel 4.1

Data Informan

DAFTAR TABEL

XV



Gambar 4.1
Gambar 4.2
Gambar 4.3
Gambar 4.4
Gambar 4.5
Gambar 4.6
Gambar 4.7
Gambar 4.8
Gambar 4.9
Gambar 4.10
Gambar 4.11
Gambar 4.12
Gambar 4.13
Gambar 4.14
Gambar 4.15

DAFTAR GAMBAR

Profil Natasya RIZKY ........ccccooeiiiiiiiicc 42
Komentar di Akun Natasya RizKY .......c.cccccoovvviiiviiiiiciienns 42
Profil Sashfir ........cccoviiiiiiiie e 44
Salah Satu Brand LAFIYE ... 44
Profil OKIIN Fla ....ccoooveiiiii e 46
Interaksi pada Akun OKIin Fia ........ccccccovviveiiciecc e, 46
Ethos yang Dibangun pada @natasyarizkypradita ................ 50
Ethos yang Dibangun pada @sashfir ...........cccoevenininnnnnne 51
Ethos yang Dibangun pada @oklinfiaptr .........ccccccoeevevrnnee. 54
Pathos yang Dibangun pada @natasyarizkypradita .............. 57
Pathos yang Dibangun pada @sashfir .............cccceeviviiennenne. 59
Pathos yang Dibangun pada @oklinfiaptr ...........cccccceevvenee. 61
Logos yang Dibangun pada @natasyarizkypradita ............... 64
Logos yang Dibangun pada @sashfir ...........ccccccevvevviiennenne. 65
Logos yang Dibangun pada @oklinfiaptr ............cccccceeveenennee. 67

XVi



Lampiran |
Lampiran 11
Lampiran 111
Lampiran 1V
Lampiran V

DAFTAR LAMPIRAN

Pedoman WaWaNCAra ..........ccovueeeereeiesieseenie e seesie e e 94
DOKUMENTAST ...vvevvenieiieiiesiisiesee e 96
SK Pembimbing SKFipSi ......cccovveiiieiieeccceee e 97
Surat Keterangan Seminar Proposal SKripsi ..........cc.ccocevvnins 99
Berita Acara Seminar Proposal SKripsi .......ccccccevenininennnn 100

xvii



