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ABSTRAK 

 

Fara Nur Febrianty. 20105010227. Analisis Sertifikasi Halal Program Self 

Declare Terhadap Kepercayaan Konsumen dan Daya Saing Usaha 

Mikro, Kecil, Menengah (UMKM) di Banjarmasin; Studi Kasus Pada 

Sektor Makanan dan Minuman,. Pembimbing: (I) Dr. H. Nispan Rahmi, 

M. AG. (II) Muhammad Qamaruddin, SEI., MM. Pada Program Studi 

Ekonomi Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam UIN Antasari 

Banjarmasin.2026 

Kata Kunci:  Sertifikasi Halal, Program Self Declare, Kepercayaan Konsumen, 

Daya Saing UMKM. 

 

 Penelitian ini dilatarbelakangi oleh pentingnya jaminan kehalalan produk 

dalam meningkatkan kepercayaan konsumen dan daya saing UMKM. Sebelum 

memiliki sertifikasi halal, sebagian konsumen masih merasa ragu terhadap 

kehalalan produk, terutama pada usaha yang belum mereka kenal dan belum 

memiliki bukti resmi mengenai kehalalan produknya. Di tengah persaingan usaha 

yang semakin ketat, pelaku UMKM dituntut untuk memiliki keunggulan yang 

mampu meningkatkan kepercayaan konsumen serta memperkuat posisi usahanya 

di pasar. Program sertifikasi halal self declare hadir untuk memudahkan pelaku 

UMKM memperoleh sertifikasi halal. Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis 

peran sertifikasi halal program self declare terhadap kepercayaan konsumen dan 

daya saing UMKM sektor makanan dan minuman di Kota Banjarmasin. 

 Penelitian ini merupakan penelitian lapangan (field research) dengan 

pendekatan kualitatif deskriptif. Informan penelitian terdiri atas 9 pelaku UMKM 

sektor makanan dan minuman yang telah memperoleh sertifikasi halal melalui 

program self declare dan 6 konsumen. Teknik pengumpulan data dilakukan melalui 

wawancara dan dokumentasi, kemudian dianalisis menggunakan model Miles dan 

Huberman. 

 Hasil penelitian menunjukkan bahwa sertifikasi halal program self declare 

berperan dalam meningkatkan kepercayaan konsumen karena memberikan jaminan 

dan keyakinan terhadap kehalalan produk. Selain itu, sertifikasi halal juga 

meningkatkan daya saing UMKM melalui peningkatan kredibilitas usaha, daya 

tarik produk, serta menjadi nilai tambah yang membedakan produk dari pesaing. 

Dengan demikian, sertifikasi halal program self declare tidak hanya berfungsi 

sebagai jaminan kehalalan produk, tetapi juga mendukung peningkatan 

kepercayaan konsumen dan daya saing UMKM. 

 

 



 
 
 
 

vii 
 

ABSTRACT 

 

Fara Nur Febrianty. 220105010227. Analysis of the Self-Declare Halal 

Certification Program on Consumer Trust and the Competitiveness of 

Micro, Small, and Medium Enterprises (MSMEs) in Banjarmasin: A 

Case Study in the Food and Beverage Sector, advised by (I) Dr. H. 

Nispan Rahmi, M.Ag. and (II) Muhammad Qamaruddin, S.E.I., M.M., 

Islamic Economics Study Program, Faculty of Islamic Economics and 

Business, UIN Antasari Banjarmasin, 2026. 

Keywords:  Halal Certification, Self Declare Program, Consumer Trust, MSME 

Competitivenes 

 This study was motivated by the importance of halal product assurance in 

increasing consumer trust and the competitiveness of Micro, Small, and Medium 

Enterprises (MSMEs). Before obtaining halal certification, some consumers still 

had doubts about the halal status of products, especially those offered by businesses 

they were unfamiliar with and that lacked official proof of halal compliance. Amid 

increasingly intense business competition, MSMEs are required to possess 

advantages that can enhance consumer trust and strengthen their market position. 

The self-declare halal certification program was introduced to facilitate MSMEs in 

obtaining halal certification. Therefore, this study aims to analyze the role of the 

self-declare halal certification program in enhancing consumer trust and the 

competitiveness of MSMEs in the food and beverage sector in Banjarmasin. 

 This study is a field research employing a descriptive qualitative approach. 

The research informants consisted of 9 MSME entrepreneurs in the food and 

beverage sector who had obtained halal certification through the self-declare 

program, and 6 consumers. Data collection techniques were conducted through 

interviews and documentation, which were subsequently analyzed using the Miles 

and Huberman model. 

 Important role in increasing consumer trust by providing assurance of 

product halalness. In addition, halal certification improves MSME competitiveness 

by enhancing business credibility, increasing product attractiveness, and creating 

added value that differentiates products from competitors. Therefore, self-declare 

halal certification serves not only as a guarantee of halal products but also as a 

factor that supports consumer trust and MSME competitivene 
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MOTTO 

 

“Allah memang tidak menjanjikan hidupmu akan selalu mudah, tapi dua kali 

Allah berjanji: Fa inna ma’al usri Yusra, Inna ma’al usri Yusra” 

(Q.S Al-Insyirah 94: 5-6) 
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PEDOMAN TRANSLITER ARAB-LATIN 

 Standar transliterasi yang digunakan adalah pedoman transliterasi yang 

berdasarkan surat keputusan bersama Menteri Agama RI dan Menteri Pendidikan 

dan Kebudayaan RI Nomor 158/1987 dan 0543 b/U/1987, tanggal 22 Januari 1988, 

sebagai berikut: 

I. Konsonan tunggal 

Huruf Arab Nama Huruf Latin Nama 

 alif tidak dilambangkan tidak dilambangkan ا

 ba B Be ب

 ta’ T Te ث

 sa’ S es (dengan titik di atas) ث

 jim J Je ج

 ha’ H ha (dengan titik dibawah) ح

 kha’ Kh ka dan ha خ

 dal D De د

 zal Z zet (dengan titik di atas) ذ

 ra’ R Er ر

 zai Z Zet ز

 sin S Es س

 syin Sy es dan ye ش

 sad S es (dengan titik di bawah) ص

 dad D de (dengan titik di bawah) ض

 ta’ T te (dengan titik di bawah) ط

 za’ Z zet (dengan titik di bawah) ظ

 ain ‘ koma terbalik di atas‘ ع

 gain G Ge غ

 fa’ F Ef ف

 qaf Q Qi ق

 Kaf K Ka ك

 Lam L ‘el ل

 Mim M ‘em م

 Nun N ‘en ى

 Waw W We و

 ha’ H Ha ه
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 Hamzah ` Apostrof ء

 ya’ Y Ye ي

 

II. Konsonan rangkap karena syaddah ditulis rangkap 

 Ditulis Rabbanā رَبَّناَ 

 Ditulis Mutakabbir متكبّ ر

 

III. Ta’ marbutah di akhir kata 

1. Apabila dimatikan ditulis h. 

Bila dimatikan ditulis h, kecuali untuk kata-kata Arab yang sudah terserap 

menjadi Bahasa Indonesia, seperti shalat, zakat, dan sebagainya. 

Contoh: 

 Ditulis Hibah هبة

 

2. Apabila ta’ marbūtah hidup atau dengan harakat, fathah, kasrah, dan dammah 

ditulis t. 

Contoh: 

 ‘Ditulis Karāmatul-auliyā كرامة الأوليا ء 

 

IV. Vokal pendek 

 Kasrah Ditulis I ـــ ِ

 Fathah Ditulis A ـــ ِ

 Dammah Ditulis U ـــ ِ

 

V. Vokal Panjang 

1 
Fathah + alif 

 جاهلي ة
Ditulis Ā Jāhiliyyah 

2 
Fathah + ya’mati 

 يسعى
Ditulis Ā yas‘ā 

3 
Kasrah + ya’mati 

 كري م 
Ditulis Ī Karīm 

4 
Dammah + wawu mati 

 فروض
Ditulis Ū furūḍ 
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VI. Vokal rangkap 

1 
Fathah + ya’mati 

 بينك م 
Ditulis au–Bainakum 

2 
Fathah + wawumati 

 قو ل
Ditulis au–Qaulun 

 

VII. Vokal pendek yang berurutan dalam satu kata dipisahkan dengan apostrof 

 Ditulis a’ antum أأنتم

 Ditulis u’ iddat أعد ت

 Ditulis la’insyakartum لئن شكر تم

 

VIII. Kata sandang alif+lam 

a) Apabila diikuti huruf Qomariyyah ditulis dengan menggunakan huruf “al”. 

 Ditulis al-Qur’ān القرأ ن

 Ditulis al-Qiyās القيا س 

 

b) Bila diikuti huruf syamsiyyah, ditulis dengan menggunakan huruf syamsiyyah 

yang mengikutinya, dengan menghilangkan huruf “al” nya.  

السماء   Ditulis as-Samā 

الشمس    Ditulis asy-Syams 

 

IX. Penulisan kata-kata dalam rangkaian kalimat 

ذوي الفروض    Ditulis Żawi al-furūḍ atau Żawilfurūḍ 

أهل السنة    Ditulis ahl as-sunnah atau ahlussunnah 
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