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ABSTRAK 

Northaibah. NIM 220104010004. Analisis Pesan Dakwah pada Ceramah Habib 

Mustafa Al-Haddar di YouTube. Skripsi, Program Studi Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, Universitas Islam 

Negeri Antasari Banjarmasin, dibimbing oleh Pembimbing I: Mariyatul NR, 

S.Ag., M.Si dan Pembimbing II: Risqiatul Hasanah, M.Sos, M.Sos 

Banjarmasin, 2026. 

Kata Kunci: Pesan Dakwah, Ethnographic Content Analysis, YouTube, Habib 

Mustafa Al-Haddar, Dakwah Digital. 

Perkembangan teknologi digital menggeser ruang dakwah dari majelis 

taklim konvensional ke platform digital seperti YouTube. Habib Mustafa Al-

Haddar, penceramah asal Martapura, Kalimantan Selatan, menjadi salah satu dai 

yang memanfaatkan platform ini dengan gaya komunikatif, tegas, dan humor 

berbahasa Banjar. Penelitian ini bertujuan mendeskripsikan tema pesan dakwah 

dalam ceramahnya serta menganalisis format komunikasi (gaya, ritme, 

aksesibilitas, drama, dan relevansi audiens) yang digunakan. 

Penelitian kualitatif ini menggunakan pendekatan Ethnographic Content 

Analysis (ECA) dari David L. Altheide, dengan proses discovery dan verification 

melalui constant comparison. Data berupa transkrip tiga video ceramah Habib 

Mustafa Al-Haddar di YouTube, dianalisis melalui tahap analisis pendahuluan, 

penyusunan protokol, perbandingan konstan, identifikasi tema, serta analisis gaya 

penyampaian. Keabsahan data dicapai melalui kedalaman deskripsi naratif dan 

refleksivitas peneliti. 

Hasil penelitian menunjukkan pesan dakwah mencakup tiga dimensi Islam: 

akidah (penguatan tauhid dan kesadaran kematian), syariat (salat berjamaah dan 

hukum Islam), serta akhlak sebagai tema paling dominan (birrul walidain, larangan 

sombong/riya, dan zuhud). Secara komunikatif, pesan dikonstruksi melalui 

identitas lokal (Teluk Tiram, Banua Binjai, Marantawan), interaksi dengan tokoh 

setempat, anekdot humor sebagai jeda sebelum pesan serius, serta dialek Banjar 

emosional (bungol, sarik, tampar) yang memperkuat ritme ceramah. 

Penelitian menyimpulkan bahwa keberhasilan dakwah digital Habib 

Mustafa Al-Haddar terletak pada kemampuannya mengonstruksi pesan secara 

kontekstual dengan budaya lokal Banjar, sehingga pesan Islam diterima luas tanpa 

kehilangan bobot substansinya. 
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KATA PENGANTAR 

Alhamdulillah, puji syukur penulis panjatkan ke hadirat Allah Swt. yang telah 

melimpahkan rahmat, taufik, dan hidayah-Nya, sehingga penulis dapat 

menyelesaikan skripsi yang berjudul "Analisis Pesan Dakwah pada Ceramah 

Habib Mustafa Al-Haddar di YouTube" ini dengan baik. Shalawat serta salam 

semoga senantiasa tercurah kepada junjungan kita Nabi Muhammad Saw., beserta 

keluarga, sahabat, dan seluruh pengikut beliau hingga akhir zaman. 

Skripsi ini disusun sebagai salah satu syarat untuk memperoleh gelar Sarjana 

Komunikasi dan Penyiaran Islam pada Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi 

Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin. Penelitian ini berangkat dari 

ketertarikan penulis terhadap fenomena dakwah digital, khususnya bagaimana 

Habib Mustafa Al-Haddar, seorang penceramah asal Martapura, Kalimantan 

Selatan, mengemas pesan-pesan keislaman melalui gaya komunikasi yang tegas, 

komunikatif, dan diselingi humor berbahasa Banjar di kanal YouTube. Dengan 

menggunakan pendekatan Ethnographic Content Analysis (ECA) dari David L. 

Altheide, penulis berupaya mendeskripsikan tema-tema pesan dakwah yang 

mencakup dimensi akidah, syariat, dan akhlak, sekaligus menganalisis format 

penyampaiannya, mulai dari gaya, ritme, aksesibilitas, unsur dramatisasi, hingga 

relevansinya dengan audiens. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa proses penyelesaian skripsi ini tidak terlepas 

dari bantuan, bimbingan, dan dukungan berbagai pihak. Oleh karena itu, dengan 
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dosen yang telah memberikan ilmu dan bimbingan selama masa 
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arahan, bimbingan, serta masukan yang sangat berarti bagi penyempurnaan 

skripsi ini. 
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memberikan bimbingan, saran konstruktif, serta motivasi kepada penulis 
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harapkan demi perbaikan dan penyempurnaan penelitian ini ke depan. 
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   PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

Transliterasi yang dipakai dalam pedoman penulisan skripsi 

iniadalah pedoman Transliterasi Arab-Indonesia berdasarkan 

Surat Keputusan bersama Menteri Agama dan Menteri 

Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia tanggal 22 

Januari 1988. 

 

No. Arab Latin No. Arab Latin 

 Th ط  .A 16 ا .1

 Zh ظ  .B 17 ب  .2

ʾ  ع .T 18 ت  .3

 Gh غ .Ts 19 ث  .4

 F ف  .J 20 ج .5

H̲ ح .6  Q ق  .21 

 K ك .Kh 22 خ .7

 L ل  .D 23 د .8

 M م .Dz 24 ذ .9

 N ن .R 25 ر .10
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 W و .Z 26 ز .11

 H ه .S 27 س  .12

 

ʾ  ء .Sy 28 ش  .13

 Y ي .Sh 29 ص .14

    Dh ض .15

 

Mad dan Diftong: 

Keterangan Arab Latin Contoh 

1. Fathah 

panjang 

 Â / â â ى    /  ا  

2. Kasrah 

panjang 

 Î / î î ي    /  ا  

3.Dhammah 

panjang 

  ا  

/  

 و  

Û / û û 

4. Diftong   أ و Aw aw 
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(Aw) 

5. Diftong (Ay)   أ ي Ay ay 

Catatan: 

1. Konsonan yang bersyaddah ditulis dengan rangkap. 

Misalnya:  ب نا رَّ  َ  ditulis rabbanâ. 

2. Vokal panjang (mad): fathah (baris di atas) ditulis â, kasrah 

(baris di bawah) ditulis î, serta dammah (baris di depan) ditulis û. 

Misalnya: عة سا ك ين  ,ditulis al-qâriʾah ا ل قا ر   ,ditulis al-masâkîn ا ل م 

ون  ف ل ح   .ditulis al-muflihûn ا ل م 

3. Kata sandang alif + lam (ال). Bila diikuti oleh huruf 

qamariyah ditulis al, misalnya:  ون  .ditulis al-kâfirûn ا ل كا ف ر 

Sedangkan bila diikuti oleh huruf syamsiyah, huruf lam diganti 

dengan huruf yang mengikutinya, misalnya: جال َ  'ر  -ditulis ar ال 

rijâl. 

4. Taʼ marbûthah ( ة). Bila terletak di akhir kalimat, ditulis h, 

misalnya:  ا ل ب ق رة ditulis al-baqarah. Bila di tengah kalimat ditulis t, 

misalnya: كا ة ا ل مال ز   َ  ditulis zakât al-mâl, atau  ساء  َ ة  ال ن ' ر  و  س   َ  

ditulis sûrat an-Nisâʾ. 
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