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MOTTO 

 

 

“‘al-‘usri makna nya kesusahan, yusrâ maknanya kemudahan, ‘usri 

kesusahan, yusrâ kemudahan, sesungguhnya dalam kesusahan ada 

kemudahan, sesungguhnya dengan adanya kesusahan itu ada lagi 

kemudahan yang lain. Sesungguhnya di kesusahan itu akan mendatangkan 

kemudahan yang berlipat ganda”. 

Majelis Rutinan Sabtu 

(KH. Wildan Salman) 
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ABSTRAK 

 

Marlenda, 220103020180, “Penggunaan Ayat Al-Qur’an dalam Meningkatkan 

Usaha Dagang: Studi Living Qur’an Terhadap Persepsi Pedagang Pasar 

Batuah Martapura’’. Pembimbing (1) Bashori, M. Ag., (2) Syamsuni, MA., 

pada Program Studi Ilmu Al-Qur’an dan Tafsir, Fakultas Ushuluddin dan 

Humaniora, UIN Antasari Banjarmasin, 2026. 

Kata Kunci: Usaha Dagang, Living Qur’an, Penggunaan Ayat Al-Qur’an, 

Persepsi Pedagang 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis persepsi dan praktik 

penggunaan ayat-ayat Al-Qur’an dalam meningkatkan daya tarik usaha dagang di 

Pasar Batuah Martapura. Penelitian ini dilatarbelakangi oleh fenomena yang 

menunjukkan bahwa sebagian pedagang memanfaatkan ayat-ayat Al-Qur’an 

dalam berbagai bentuk sebagai bagian dari strategi dan ikhtiar usaha mereka. 

Penggunaan ayat-ayat tersebut tidak hanya dipahami sebagai bentuk pengamalan 

ajaran agama, tetapi juga diyakini memiliki pengaruh terhadap keberkahan usaha, 

ketenangan batin pedagang, serta daya tarik usaha di mata pelanggan. Fenomena 

ini menarik untuk dikaji karena memperlihatkan hubungan antara nilai-nilai 

keagamaan dan aktivitas ekonomi dalam kehidupan masyarakat. Penelitian ini 

menggunakan pendekatan kualitatif dengan jenis penelitian lapangan (field 

research). Data diperoleh melalui observasi, wawancara mendalam, dan 

dokumentasi terhadap sejumlah pedagang di Pasar Batuah Martapura yang 

menggunakan ayat-ayat Al-Qur’an dalam aktivitas usahanya. Informan penelitian 

dipilih secara purposif berdasarkan kesesuaian dengan fokus penelitian. Data yang 

terkumpul dianalisis melalui tahapan reduksi data, penyajian data, dan penarikan 

kesimpulan untuk memperoleh gambaran yang komprehensif mengenai persepsi 

dan praktik yang berkembang di kalangan pedagang. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa para pedagang memiliki persepsi 

yang beragam terhadap penggunaan ayat-ayat Al-Qur’an. Sebagian besar 

informan memandang praktik tersebut sebagai bentuk ikhtiar spiritual untuk 

memperoleh keberkahan rezeki, kemudahan dalam usaha, perlindungan dari 

gangguan yang dianggap dapat memengaruhi kelancaran perdagangan, serta 

ketenangan dalam menjalankan aktivitas ekonomi. Selain itu, terdapat keyakinan 

bahwa keberadaan ayat-ayat Al-Qur’an di tempat usaha dapat menciptakan 

suasana religius yang memberikan rasa nyaman dan meningkatkan kepercayaan 

pelanggan. Adapun praktik yang dilakukan meliputi pemasangan tulisan ayat-ayat 

Al-Qur’an di kios atau toko, pembacaan surah dan ayat tertentu sebelum memulai 

aktivitas berdagang, penyimpanan ayat-ayat Al-Qur’an pada media tertentu, serta 

penggunaan ayat-ayat yang diyakini memiliki keutamaan terkait rezeki dan 

keberhasilan usaha. Temuan penelitian menunjukkan bahwa penggunaan ayat-ayat 

Al-Qur’an dalam aktivitas perdagangan tidak hanya berfungsi sebagai ekspresi 
keberagamaan individu, tetapi juga mencerminkan bentuk resepsi masyarakat 

terhadap Al-Qur’an dalam kehidupan sehari-hari. Praktik tersebut merupakan 

manifestasi fenomena living Qur’an, yaitu hadirnya Al-Qur’an sebagai pedoman 
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yang dihayati, dipahami, dan dipraktikkan dalam berbagai aspek kehidupan, 

termasuk bidang ekonomi. Dengan demikian, penggunaan ayat-ayat Al-Qur’an 

oleh pedagang di Pasar Batuah Martapura memperlihatkan adanya integrasi antara 

keyakinan keagamaan, tradisi sosial, dan aktivitas perdagangan yang membentuk 

cara pandang serta perilaku ekonomi masyarakat. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI 

 

 

A. Pedoman Transliterasi 

 

Pedoman transliterasi yang digunakan adalah pedoman transliterasi Arab-

Indonesia yang terdapat di dalam buku Pedoman Karya Ilmiah yang diterbitkan 

oleh Universitas Islam Negeri Antasari Banjarmasin edisi tahun 2021. 

 

 Th : ط  .A 16 : ا  .1

 Zh : ظ  .B 17 : ب  .2

 ‘ : ع  .T 18 : ت  .3

 Gh : غ  .Ts 19 : ث  .4

 F : ف  .J 20 : ج  .5

 Q : ق  .H 21 : ح  .6

 K : ك  .Kh 22 : خ  .7

 L : ل  .D 23 : د  .8

 M : م  .Dz 24 : ذ  .9

 N : ن  .R 25 : ر  .10

 W : و  .Z 26 : ز  .11

 H : ه  .S 27 : س  .12

 ‘ : ء  .Sy 28 : ش  .13

 Y : ي  .Sh 29 : ص  .14

 Dh : ض  .15
  



xiv  

 

1. Vokal 

 

Vokal dalam bahasa Arab, seperti vokal bahasa Indonesia, terdiri dari 

vokal tunggal atau monoftong dan vokal rangkap atau diftong. Vokal tunggal 

memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 A Fathah ـــَ

 I Kasrah ــ ِـ

 U Dhammah ــ ُـ

 

Kata sandang: Contoh: ( رَجا  ل  ّ  ّ وان ) ,al-rijâl bukan ar-rijâl (ال ¹ َّ دْي.  ّ  ّ  al-dîwân (ال  ¹

 

bukan ad-dîwân. 

 

Syiddah: Misalnya kata ( ض رْوَرَة
-tidak ditulis adh-dharûrah melainkan al (الَّ

dharûrah, demikian seterusnya. 

Vokal rangkap memiliki ketentuan alih aksara sebagai berikut. 

 

Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 Ai a dan i ي   ´ـ

 Au a dan u و   ´ـ

 

2. Vokal Panjang 

 

Ketentuan alih aksara vokal panjang (mad), yang dalam bahasa Arab 

dilambangkan dengan harakat dan huruf sebagai berikut. 
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Tanda Vokal Arab Tanda Vokal Latin Keterangan 

 Â a dengan topi di atas ا ´ب 

 Î i dengan topi di atas بيِ 

 Û u dengan topi di atas بوُ 

 

3. Kata Sandang 

 

Kata sandang, yang dalam sistem aksara Arab dilambangkan dengan 

huruf, yaitu dialihaksarakan menjadi huruf /I/, baik diikuti huruf syamsiah 

maupun huruf kamariah. Contoh: al-rijâl bukan ar-rijâl, al-dîwân bukan ad-

dîwân. 

4. Syiddah (Tasydȋd) 

 

Syiddah atau tasydîd yang dalam sistem tulisan Arab dilambangkan 

dengan sebuah tanda ('ـ ) dalam alih aksara ini dilambangkan dengan huruf, yaitu 

dengan menggandakan huruf yang diberi tanda syiddah itu. Akan tetapi, hal ini 

tidak berlaku jika huruf yang menerima tanda syiddah itu terletak setelah kata 

sandang yang diikuti oleh huruf-huruf syamsiah. Misalnya, kata (ض رْوَرَة
 tidak (الَّ

ditulis ad-dharûrah melainkan al-dharûrah, demikian seterusnya. 

5. Ta Marbûthah 

Berkaitan dengan alih aksara ini, jika huruf ta marbûthah terdapat pada 

kata yang berdiri sendiri, maka huruf tersebut diaksarakan menjadi /h/ (lihat 
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contoh 1 di bawah). Hal yang sama juga berlaku jika ta marbûthah tersebut diikuti 

oleh kata sifat (na’t) (lihat contoh 2). Namun, jika huruf ta marbûthah tersebut 

diikuti kata benda (ism), maka huruf tersebut dialihaksarakan menjadi huruf /t/ 

(lihat contoh 3). 

 

No. Kata Arab Alih Aksara 

 Tharîqah قَة .طَر يْ  1

2 
عَة م  َّ يَّة   الْْْ  ّ لمََ ّْ سْ  ّ  الْ

Al-Jâmî’ah al-Isâmiyyah 

  و  الْ   دَة وَحْ  3
 جود   

Wahdah al-wujûd 

 

 

6. Huruf Kapital 

 

Meskipun dalam sistem tulisan Arab huruf kapital tidak dikenal, 

dalam alih aksara ini huruf kapital tersebut juga digunakan, dengan mengikuti 

ketentuan yang berlaku dalam ejaan bahasa Indonesia, antara lain untuk 

menuliskan permulaan kalimat, huruf awal nama tempat, nama bulan, nama diri 

dan lain-lain. Jika nama diri didahului oleh kata sandang, maka ditulis dengan 

huruf kapital tetap huruf awal nama diri sendiri, bukan huruf awal atau kata 

sandangnya. Contoh: al-Ghazali bukan Al-Ghazali, al-Banjari bukan Al-Banjari. 

Beberapa ketentuan lain dalam Pedoman Umum Ejaan Bahasa Indonesia 

(PUEBI) sebetulnya juga dapat diterapkan dalam alih aksara ini, misalnya 

ketentuan mengenai huruf cetak miring (italic) atau cetak tebal (bold). Jika 

menurut PUEBI, judul buku ditulis dengan cetak miring, maka demikian halnya 

dalam alih aksaranya, demikian seterusnya. 



xvii  

 

Berkaitan dengan penulisan nama, untuk nama-nama tokoh yang berasal dari 

Nusantara sendiri, disarankan tidak dialih aksarakan meskipun akar katanya 

berasal dari bahasa Arab. Misalnya ditulis Abdussamad al-Palimbani tidak ‘Abd 

al- Samad al-Palimbânî, Nuruddin al-Raniri, tidak Nûr al-Dîn al-Rânîrî. 

7. Cara Penulisan kata 

 

Setiap kata, baik kata kerja (fi’l) kata benda (ism), maupun huruf (harf) 

ditulis secara terpisah. Berikut adalah beberapa contoh alih aksara atas kalimat 

Bahasa Arab. 

 

Kata Arab Alih Aksara 

سْتَاذأ   ذَهَبَ   dzahaba al-ustâdzu الُأ

 tsabata al-ajru الَُجْرأ   بتََ .ثَ 

كَةأ  َّ َّ  الْعَصْر يَّة   الْرْ
al-harakah al-‘ashriyyah 

َّ   أَنْ   أَشْهَدأ  لهَ  لَ َّ  إ ِٰ   إ لَّ
ل ل   اِٰ

asyhadu an lâ ilâha illa Allâh 

 َّ َّ  Mawlânâ Malik al-Shâlih الصَّال ح  مَال ك  مَوْلَنَ

مأ .ي ث رأكأ ّْ  Yu’tsirukum Allâh الَّل   ؤأ

 al-mazhâhir al-‘aqliyyah الْعَقْل يَّة   الْمَظَاه ر

ب   ت طْلعََ   حأ ّْ  ’hub al-istithlâ ال سَ

َّ   م نَ   الْمَصْنأوعَة  الْمَادَّة َّ -al-mâddah al-mashnû’ah min al وَان .الْيْ

hayawân 

 tharf al-‘ayni الْعَيْ   طَرْفأ 
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 َّ سَاهَةَ  al-musâhamah الْمأ

 man salaka tharîqan قًا .طَر يْ   سَلَكَ   مَنْ 

 

8. Singkatan 
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