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ABSTRAK 

 

Amelia Putri. 2026. Retorika Dakwah Ning Sheila dalam Konten Fikih Wanita di 

YouTube LIM Production. Skripsi, Program Studi Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, Universitas 

Islam Negeri Antasari Banjarmasin. Pembimbing: (I) Samsul Rani, S.Ag., 

M.Si,. (II) Najla Amaly, M. Med. Kom. 

 

Kata Kunci: Retorika Dakwah, Ning Sheila, Fikih Wanita, YouTube. 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan YouTube sebagai media 
dakwah digital yang memungkinkan penyampaian pesan keagamaan secara luas 

dan mudah diakses oleh masyarakat. Salah satu pendakwah perempuan yang 

memanfaatkan media tersebut adalah Ning Sheila Hasina Zamzami melalui konten 

fikih wanita di kanal YouTube LIM Production. Penyampaian materi fikih wanita 

membutuhkan kemampuan retorika agar pesan keagamaan dapat disampaikan 

secara jelas, sistematis, dan mudah dipahami oleh audiens. 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan penerapan retorika dakwah 

dengan elemen ethos, pathos, dan logos dalam penyampaian dakwah Ning Sheila 

pada konten fikih wanita di kanal YouTube LIM Production. Penelitian ini 
menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teori retorika Aristoteles. 

Data penelitian berupa lima video konten fikih wanita Ning Sheila, sedangkan data 

sekunder diperoleh dari literatur yang relevan. Teknik pengumpulan data dilakukan 

melalui observasi nonpartisipan, dokumentasi, dan studi literatur. Analisis data 

menggunakan model analisis interaktif Miles dan Huberman. 

Hasil penelitian menunjukkan bahwa retorika dakwah Ning Sheila 

menerapkan ketiga elemen secara terpadu. (1) Ethos tampak elalui kredibilitas 

keilmuan, penguasaan materi fikih, karakter santun, dan penggunaan rujukan kitab 

fikih. (2) Pathos terlihat melalui penggunaan bahasa sederhana, komunikatif, 

menenangkan, serta ekspresi dan gestur yang membangun kedekatan emosional 
dengan audiens. (3) Logos ditunjukkan melalui argumentasi yang sistematis dengan 

menggunakan dalil Al-Qur’an, hadis, pendapat ulama, dan kitab-kitab fikih serta 

contoh yang berkaitan dengan kehidupan sehari-hari. Perpaduan ketiga elemen 

tersebut menjadikan penyampaian dakwah Ning Sheila informatif, edukatif, 

persuasif, dan mudah dipahami. 
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KATA PENGANTAR 

 

Puji syukur kehadirat Allah SWT atas segala rahmat, taufik, serta hidayah-

Nya, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi yang berjudul "Retorika 

Dakwah Ning Sheila dalam Konten Fikih Wanita di YouTube LIM Production" 

dengan baik. Shalawat serta salam semoga senantiasa tercurah kepada uswatun 

hasanah kita, Nabi Agung Muhammad SAW, yang telah membawa umat manusia 

dari zaman kegelapan menuju zaman yang terang benderang dengan cahaya Islam. 

Penulisan skripsi ini disusun untuk memenuhi salah satu syarat dalam 

memperoleh gelar Sarjana Sosial (S.Sos.) pada Program Studi Komunikasi dan 

Penyiaran Islam, Fakultas Dakwah dan Ilmu Komunikasi, Universitas Islam Negeri 

Antasari Banjarmasin. 

Penulis menyadari sepenuhnya bahwa selesainya skripsi ini tidak lepas dari 

bimbingan, arahan, motivasi, dan bantuan dari berbagai pihak. Oleh karena itu, 

dengan segala kerendahan hati, penulis menyampaikan rasa terima kasih yang 

mendalam kepada: 

1. Prof. Dr. Hj. Nida Mufidah, M.Pd, selaku Rektor Universitas Islam Negeri 

Antasari Banjarmasin. 

2. Dr. Hj. Halimatus Sakdiah S. Ag., M.Si, selaku Dekan Fakultas Dakwah dan 

Ilmu Komunikasi. 

3. Hj. Mariyatul NR. S.Ag., M.Si, selaku Ketua Program Studi Komunikasi dan 

Penyiaran Islam yang telah memberikan kemudahan birokrasi selama 

perkuliahan hingga penyusunan skripsi ini. 

4. Bapak Samsul Rani, S.Ag., M.Si., selaku Dosen Pembimbing I, dan Ibu Najla 

Amaly, M. Med., Kom., selaku Dosen Pembimbing II, yang telah meluangkan 

waktu, tenaga, dan pikiran untuk memberikan bimbingan, koreksi, dan arahan 

yang sangat berharga dengan penuh kesabaran hingga skripsi ini selesai. 

5. Seluruh Dosen dan Staf Civitas Akademika Fakultas Dakwah dan Ilmu 

Komunikasi yang telah membekali penulis dengan ilmu pengetahuan selama 

masa perkuliahan. 
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6. Pengelola kanal YouTube LIM Production serta pihak-pihak terkait yang 

telah menyediakan ruang digital dan informasi sehingga penulis dapat 

mengakses data penelitian dengan baik. 

7. Teristimewa kepada kedua orang tua tercinta, Ayahanda Murjani dan Jarkasi 

dan Ibunda Halimah, serta seluruh keluarga besar yang tiada henti 

memberikan doa yang tulus, limpahan kasih sayang, dukungan moral maupun 

material, serta kesabaran yang luar biasa demi keberhasilan penulis. 

8. Sahabat-sahabat seperjuangan angkatan 22, dan juga orang-orang terdekat 

saya selain di lingkungan kampus yang selalu menemani, memberikan 

semangat, dan berbagi suka duka selama masa perkuliahan. Terkhusus untuk 

laki-laki yang bernama Rudi Rifansyah yang telah membersamai aku dalam 

menjalani hari-hari yang sangat berat, yang selalu memberikan semangat 

untuk mentuntaskan skripsi ini, terimakasih untuk segala masukkan dan saran 

yang diberikan, dan taklupa pula untuk temanku yang membantu dalam 

penulisan skripsi ini Isma, Kak Amat, Shofiyatul, Northaibah, dan semua nya 

maaf tidak dapat menyebutkan satu persatu, kalian semua baik banget. 

Penulis menyadari bahwa skripsi ini masih jauh dari kesempurnaan karena 

keterbatasan kemampuan dan pengalaman yang dimiliki. Oleh karena itu, kritik dan 

saran yang membangun sangat penulis harapkan demi perbaikan di masa yang akan 

datang. Akhir kata, semoga skripsi ini dapat memberikan manfaat bagi penulis 

khususnya, dan bagi pembaca serta perkembangan ilmu komunikasi dakwah pada 

umumnya. 
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PEDOMAN TRANSLITERASI ARAB-INDONESIA 

 

Transliterasi yang dipakai dalam pedoman penelitian skripsi ini adalah pedoman 

Transliterasi Arab-Indonesia berdasarkan Surat Keputusan bersama Menteri Agama 

dan Menteri Pendidikan dan Kebudayaan Republik Indonesia tanggal 22 Januari 

1988. 

 

 Th : ط  .A 16 : ا  .1

 Zh : ظ  .B 17 : ب  .2

 ‘ : ع  .T 18 : ث  .3

 Gh : غ  .Ts 19 : ث  .4

 F : ف  .J 20 : ج  .5

 Q : ق  .H 21 : ح  .6

 K : ك  .Kh 22 : خ  .7

 L : ل  .D 23 : د  .8

 M : م  .Dz 24 : ذ  .9

 N : ن  .R 25 : ر  .10

 W : و  .Z 26 : ز  .11

 H : ھ  .S 27 : س  .12
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 ‘ : ء  .Sy 28 : ش  .13

 Y : ي  .Sh 29 : ص  .14

 Dh : ض  15
  

 

Mad dan Diftong 

1. Fathah Panjang : Ā/ ā 

 

2. Kasrah Panjang : Ī/ ī 

 

3. Dhammah Panjang : Ū/ ū 

 

4. Aw : أو 

 

5. Ay : أي 

 

Catatan : 

1. Konsonan yang bersyaddah ditulis dengan rangkap Misalnya:  ربـنـا 

ditulis rabbanā. 

2. Vokal Panjang (mad): Fathah (baris atas) ditulis ā, kasrah (baris 

bawah) ditulis ī serta dhammah (baris depan) ditulis dengan ū, 

Misalnya:الـقـارعـة ditulis al-qāri’ah ,  المــسـاكـيـن ditulis al-masākīn, 

 .ditulis al-muflihūn الـمـفـلحون 

3. Kata sanding alif+lam Bila diikuti dengan huruf qamariyah ditulis al, 

misalnya: الـكافـرون ditulis al-kāfirūn. Sedangkan, bila diikuti oleh 

huruf syamsyiah, huruf lam diganti dengan huruf yang mengikutinya, 

misalnya: الـرجـال ditulis ar-rijāl. 



 
 

xiii 

4. Ta’marbuthah bila terletak di akhir kalimat, ditulis, misalnya: الـبـقــرة 

ditulis al-baqarah. Bila ditengah kalimat ditulis, misalnya: الـمـال زكاة 

ditulis zakāt al-māl, atau  النـسـاء  سـورة ditulis surat an-Nīsā. 
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